
 

ระบบโลจิสติกส์ในห่วงโซ่อุปทานโคขุนจังหวัดพะเยา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

อนุชา หงษ์ทอง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การศึกษาค้นคว้าด้วยตนเองเสนอเปนสวนหนึ่งของการศึกษา 

หลักสูตรปริญญาบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต 

พฤษภาคม 2556 

ลิขสิทธิ์เปนของมหาวิทยาลัยพะเยา 



 

ระบบโลจิสติกสใ์นห่วงโซ่อุปทานโคขุนจังหวัดพะเยา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

อนุชา หงษ์ทอง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การศึกษาค้นคว้าด้วยตนเองเสนอเปนสวนหนึ่งของการศึกษา 

หลักสูตรปริญญาบริหารธุรกจิมหาบัณฑิต 

พฤษภาคม 2556 

ลขิสทิธิ์เปนของมหาวิทยาลัยพะเยา 



 

 อาจารย์ที่ปรึกษา และคณบดีคณะวทิยาลัยการศึกษาต่อเนื่อง ไดพิจารณาการศึกษา

ค้นคว้าด้วยตนเอง เรื่อง “ระบบโลจิสติกส์ในห่วงโซ่อุปทานโคขุนจังหวัดพะเยา” เห็นสมควร 

รับเป็นส่วนหนึ่งของการศึกษาตามหลกัสตูรปริญญาบริหารธุรกจิมหาบัณฑิต ของมหาวิทยาลัย

พะเยา  

 

 

 

…….…….…….…………………………………….. 

(ดร.สุลาวลัย ์ยศธนู)  

อาจารย์ที่ปรกึษา 

 

 

 

……..……………………………………………... 

(รองศาสตร์อาจารย์ ดร.สมบัต ินพรัก)  

คณบดีคณะวทิยาลัยการศึกษาต่อเนื่อง 

พฤษภาคม 2556 

 

 



 

 

 

กิตติกรรมประกาศ 

 

 การศึกษาระบบโลจิสติกส์ในห่วงโซ่อุปทานโคขุนในจังหวัดพะเยานี้ได้รับทุนสนับสนุน

จากธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร และส าเร็จลุล่วงได้ด้วยความกรุณาของ

ผอจ.พันธ์ศักดิ์ คงสุภาพกุล ผู้อ านวยการส านักงาน ธ.ก.ส. จังหวัดพะเยา และ ผช.ผอจ.มาโนช 

บัวองค์ ผู้ช่วยผู้อ านวยการส านักงาน ธ.ก.ส. จังหวัดพะเยา ที่ได้กรุณาให้ค าแนะน า  และให้

ความรู้ที่เป็นประโยชน์ต่อการท างานวจิัยครั้งนี ้ตลอดจนครอบครัวที่ให้ก าลังใจในการเรียนและ

ให้ค าปรึกษามาโดยตลอด 

 ขอขอบคุณ ดร.สุลาวัลย์ ยศธนู อาจารย์จากมหาวิทยาลัยพะเยาที่ กรุณารับเป็น     

ที่ปรึกษา ที่คอยให้ค าปรึกษา แนะน า ตรวจสอบ และแก้ไขข้อบกพร่องตลอดจนการวิเคราะห์

ขอ้มูลต่าง ๆ 

 ขอขอบคุณ ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องทุกท่านที่กรุณาช่วยเหลือ แนะน า และเป็นก าลังใจ

อยา่งดีย่ิง ตลอดระยะเวลาในการท ารายงานการศึกษาฉบับนี้ 

 

อนุชา หงษ์ทอง 

 

 

 



ช่ือเร่ือง ระบบโลจสิตกิส์ในห่วงโซ่อุปทานโคขุนจังหวดัพะเยา 

ผู้ศึกษาค้นคว้า อนุชา หงษ์ทอง  

ท่ีปรึกษา ดร.สลุาวัลย ์ยศธน ู

ประเภทสารนิพนธ การศกึษาคน้คว้าด้วยตนเอง บธ.ม.,  

 มหาวิทยาลัยพะเยา, 2555 

ค าส าคัญ ระบบโลจสีตกิส์, ห่วงโซ่อุปทาน, จังหวดัพะเยา 

 

บทคัดยอ 

 

 การศึกษาระบบโลจิสติกส์ในห่วงโซ่อุปทานโคขุนจังหวัดพะเยามีวัตถุประสงค์       

เพื่อศึกษาศักยภาพในการท าธุรกิจเลีย้งโคขุน และศึกษาโซ่คุณค่าการเลี้ยงโคขุนของกลุ่มเลี้ยง

โคขุน จังหวัดพะเยา จากการศึกษาห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain) พบว่าในกระบวนการเลี้ยง 

โคขุนในจังหวัดพะเยาเริ่มต้นจากเกษตรกรผู้เลี้ยงโคมีการรวมกลุ่มกันเพื่อท าการเลี้ยงโคขุน    

มีกลุ่มต้นน้ า กลางน้ า และปลายน้ า โดยเริ่มจากกลุ่มต้นน้ าท าหน้าที่ในการเลี้ยงโคแม่พันธ์

ลูกผสมชาโรเล่ส์ 50% และท าการผสมพันธุ์เพื่อให้ได้ลูกโคขุน ใช้ระยะเวลาในการตั้งท้อง

ประมาณ 9 เดือน จากนั้นท าการเลี้ยงลูกโคให้ได้น้ าหนัก 150 กิโลกรัมรวมระยะเวลาในการ

เลีย้งประมาณ 6 เดือน โดยการเลีย้งรวมกับแม่พันธุ์ กระบวนการต่อมากลุ่มกลางน้ าจะน าไป

เลี้ยงรวมในฝูงซ่ึงใช้ระยะเวลาในการเลี้ยงประมาณ 12–18 เดือน เพื่อให้ได้น้ าหนักประมาณ 

300-400 กิโลกรัม และสุดท้ายกลุ่มปลายน้ าจะน ามาเลีย้งแบบยืนโรงให้อาหารข้นและอาหาร

เสริมเพื่อให้ได้น้ าหนัก 600 กิโลกรัม พร้อมที่จะส่งออกสู่ตลาด แต่ห่วงโซ่อุปทานปลายน้ า   

ของกลุ่มยังไม่สามารถที่จะน าสู่ตลาดในพื้นที่ได้ เนื่องจากยังไม่มีเครื่องหมายสินค้า (brand) 

เป็นของกลุ่ม และโคขุนที่เลี้ยงได้มีคุณภาพสูงจึงท าให้ราคาสูงตามไปด้วย ซ่ึงเป็นข้อจ ากัดใน

การขายโคขุนในพื้นที่ จึงต้องหาตลาดต่างจงัหวัดเพื่อเป็นการระบายสนิคา้ นีท้ าให้มีการสูญเสีย

น้ าหนักโคในระหว่างการเดินทางก่อให้เกิดการสูญเสียมูลค่าอย่างมาก เพื่อเป็นการแก้ปัญหา 

หน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรส่งเสริมให้คนในพื้นที่รู้จักกับโคขุนที่เลี้ยงได้จากพะเยา และสนับสนุน

ให้มีโรงฆ่าสัตว์ที่ได้มาตรฐานในจังหวัด ซ่ึงจะก่อให้เกิดห่วงโซ่อุปทานของโคขุนจังหวัดพะเยา

ทีค่รบวงจรต่อไป 
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ABSTRACT 

 

 The purpose of this study was to investigate the potential and the value chain of 

fattening beef cattle business in Phayao Province. From the supply chain study, it was 

found that the fattening beef cattle business in Phayao was begun by grouping from the 

farmers’ .The supply chain system included upstream supply chain, midstream supply 

chain and downstream supply chain. Firstly, the upstream groups were in charge to raise 

50% crossbred Charolais steers and also breed them to produce the fattening beef cattle. 

They were raised until they were 150 kilograms that took 6 months’ time in total. 

Secondly, the midstream group had duties to take the fattening beef cattle from the first 

group to look after in the herd of cattle until they had 300-400 kilograms which needed 

approximately 12–18 months to complete this step. Lastly, the downstream group had to 

feed them with semi-solid feed and supplementary feed in the standing cattle pen. The 

cattle got fed until they had 600 kilograms which was the good size for the market 

demand. Moreover, the cattle farmers in Phayao Province collected the fattening beef 

cattle and sold to the market. Even though the downstream of the supply chain’s products 

had a premium quality, they still were unacceptable by local market due to they didn’t 

have a product brand and their price were high. Thus, the downstream group had to find 

other markets where were not in the local area. However, cattle’s weight lost would be 

occurred during product transporting which caused a significant loss in income. For solving 

the problems, the government agencies should encourage and promote Phayao’s fattening 
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beef cattle business to public. The slaughterhouses should also be improved in standard 

conditions to provide a better supply chain of Phayao's fattening beef cattle business. 
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บทท่ี 1 

 

บทน า 

 

ความส าคัญและท่ีมาของปัญหา  

 การเลี้ยงโคเนื้อเป็นอาชีพทางการเกษตรที่ส าคัญอาชีพหนึ่ง มีมูลค่าไม่ต่ ากว่า 7   

หม่ืนล้านบาท และเกี่ยวขอ้งกับเกษตรกรไม่น้อยกวา่ 1.3 ล้านครอบครัว ในอดีตที่ผ่านมาการเลี้ยง

โคเนื้อของเกษตรกรไทย มีวัตถุประสงคเ์พื่อใช้แรงงานท่าการเกษตรเป็นหลกั เม่ือใช้งานหมดอายุ

จึงปลดจ าหน่ายเป็นโคเนือ้ ปัจจุบันรูปแบบการเลีย้งโคเนือ้ได้เปลีย่นมาเป็นการเลีย้งเพื่อจ าหน่าย

เป็นโคเนื้อเพื่อผลิตเนือ้โค ทั้งนีเ้พราะความต้องการบริโภคเนือ้สัตวเ์พิ่มขึ้น ทั้งจากความต้องการ

ของประชากรในประเทศเอง และนักทอ่งเที่ยวจากตา่งประเทศ ตลอดจนความตอ้งการของตลาด

ต่างประเทศ ลักษณะการเลีย้งจะเป็นการเลีย้งครั้งละหลาย ๆ  ตัว และมีรูปแบบเป็นฟารม์มากขึ้น 

ในขณะเดียวกันรัฐบาลได้มีนโยบายส่งเสริมการเลี้ยงโคเนื้อและเป็นโครงการหนึ่งในแผนปรับ

โครงสร้างระบบการผลิตการเกษตร โดยหวังว่าจะให้การเลี้ยงโคเนื้อเป็นอาชีพที่ท ารายได้ให้

เกษตรกรอยา่งสม่ าเสมอ 

 จากสถิติกรมปศุสัตว์ ปี 2552 ประเทศไทยมีโคเนื้อจ านวน 6.99 ล้านตัว เป็นโค     

วัยเจริญพันธุ์ที่ผลิตลูกโคจ านวน 2.02 ล้านตัว สามารถผลิตลูกโคได้จ านวน 1.11 ล้านตัว หรือ 

55% ของโควัยเจรญิพันธุเ์ท่านั้น ทั้งนีเ้ป็นเพราะเกษตรกรผู้เลีย้งโคเนือ้ยังประสบปัญหาหลายอยา่ง 

ได้แก่ ขาดความรู้ในด้านการจัดการการเลี้ยงดูโคเนื้อ ขาดแคลนพืชอาหารสัตว์ ท าให้โคได้รับ

สารอาหารไม่เพียงพอ การปรับปรุงพันธุ์ยังไม่ทั่วถึง ปัญหาโรคระบาดสัตว์ เช่น โรคปากและ

เท้าเปื่อย โรคพยาธิ เป็นผลท าให้การผลิตโคเนื้อยังไม่เพียงพอต่อการบริโภคภายในประเทศ

โดยเฉพาะเนือ้โคคุณภาพสูง (premium grade) ซ่ึงประเทศไทยมีศักยภาพ และความสามารถสูง 

เม่ือเปรียบเทียบกับประเทศตา่ง ๆ  ในเขตเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ (ASAEN) (สรุปแผนยุทธศาสตร์

การพัฒนาโคเนื้อ ป ีพ.ศ. 2554–พ.ศ. 2557 กรมปศุสัตว์) 

 การเลี้ยงโคแบบดั้งเดิมเป็นการเลี้ยงเพื่อใช้งานในการท านาแต่เม่ือโคมีอายุมาก      

ไม่สามารถใช้งานได้แล้วจึงขายเป็นโคเนื้อเพื่อใช้เป็นอาหารส าหรับการบริโภคของมนุษย์  

ปัจจุบันการเลีย้งโคได้เปลี่ยนจากการเลีย้งเพื่อใช้งานเป็นการเลีย้งเพื่อน ามาบริโภคเพิ่มมากขึ้น 

ดังนั้นจึงเป็นสาเหตุส าคัญท าให้เกษตรกรมีการเลี้ยงโคเนื้อเพิ่มทุกปี ซ่ึงสายพันธุ์โคเนื้อที่นิยม

น ามาเลี้ยงขุน ได้แก่ พันธุ์บราห์มัน และพันธุ์ชาโรเล่ห์ เป็นต้น แต่อย่างไรก็ตามรัฐบาลได้มี
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นโยบายในการส่งเสรมิและสนบัสนุนใหเ้กษตรกรเลีย้งโคเนือ้เพิ่มมากขึ้น เนื่องจากจ านวนโคเนือ้

ที่ผลิตได้ยังไม่เพียงพอต่อความต้องการบริโภคภายในประเทศ ต้องมีการน าเขา้จากต่างประเทศ 

 จากขอ้มูลการเลีย้งโคในประเทศไทย ปี 2554 มีจ านวนโคเนือ้ทั้งหมด 6,583,106 ตัว 

โดยส่วนใหญ่ เป็นโคพันธุ์พื้นเมือง/โคลูกผสมพื้นเมือง จ านวน 4,649,656 ตัว คิดเป็น 71%    

โคพันธุ/์โคลูกผสมจ านวน 1,830,118 ตัว คดิเป็น 28% และโคขุนจ านวน 103,332 ตัว คิดเป็น 1% 

ตามล าดับใน (กลุ่มสารสนเทศและขอ้มูลสถิติ ศูนยส์ารสนเทศ กรมปศุสัตว์, 2554) รายงานว่า

จังหวัดพะเยามีการผลิตโคเนื้อ 62,680 ตัว จากจ านวนเกษตรกร 6,308 ครัวเรือน โดยแยก

เป็นโคขุนจ านวน 221 ตัว  

 

ตาราง 1 แสดงจ านวนโคเนื้อรายภาคเหนือตอนบนรายจังหวัด  

 ณ วันท่ี 1 มกราคม ปี พ.ศ. 2553–พ.ศ. 2554 

จังหวัด 
จ านวนโคเนื้อ การเปลี่ยนแปลง 

2553 2554 จ านวน เพ่ิม/ลด 

เชียงใหม่ 152,820 178,246 25,426 16.64 

ล าพูน 42,949 46,657 3,708 8.63 

ล าปาง 173,507 139,821 -33,686 -19.41 

แพร่ 34,074 34,262 188 0.55 

น่าน 66,122 64,484 -1,638 -2.48 

พะเยา 68,696 62,680 -6,016 -8.76 

เชียงราย 71,904 72,479 575 0.80 

แม่ฮ่องสอน 48,200 50,481 2,281 4.52 

 

ท่ีมา: กลุ่มสารสนเทศและขอ้มูลสถิติ ศูนยส์ารสนเทศ กรมปศุสัตว์, 2554 
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ตาราง 2 แสดงจ านวนโคขุนรายภาคเหนือตอนบนรายจังหวัด  

  ณ วันท่ี 1 มกราคม ปี พ.ศ. 2553–พ.ศ. 2554 

จังหวัด 
จ านวนโคขุน การเปลี่ยนแปลง 

2553 2554 จ านวน เพ่ิม/ลด 

เชียงใหม่ 1,677 1,691 14 1 

ล าพูน 217 195 -22 -10 

ล าปาง 846 814 -32 -4 

แพร่ 300 271 -29 -10 

น่าน 228 235 7 3 

พะเยา 190 221 31 16 

เชียงราย 303 391 88 29 

 

ท่ีมา: กลุ่มสารสนเทศและขอ้มูลสถิติ ศูนยส์ารสนเทศ กรมปศุสัตว์, 2554 

 

 จากตาราง 1 และ 2 จะสังเกตได้ว่าในจังหวัดพะเยามีการเลี้ยงโคเนื้อลดลงประมาณ

ร้อยละ 8.76 แต่การเลี้ยงโคขุนมีการเพิ่มขึ้นร้อยละ 3 การเลี้ยงโคเนื้อมีปริมาณลดลง        

เป็นจ านวนมากอาจเป็นผลมาจากปัจจัยหลายประการ เช่น ต้นทุนอาหารเพิ่มขึ้น การขยายตัว

ของสังคมเมืองท าให้ภาคเกษตรกรรมมีการเลีย้งโคเนื้อลดลงเนื่องจากพื้นที่ในการเลี้ยงโคเนื้อ

ลดลง จึงท าให้มีการสั่งเนือ้โคขุนจากต่างประเทศเข้ามาเป็นจ านวนมาก นอกจากนี้ยังมีการน า

โคเนื้อจากต่างประเทศเข้ามาขายจึงท าให้ราคาโคเนื้อของประเทศไทยมีราคาต่ าและเกษตรกร 

สู้การแขง่ขันราคาจากต่างประเทศไม่ได้ ซ่ึงในอนาคตการผลิตโคเนื้อมีแนวโน้มลดลงหากไม่ได้

การสนับสนุนจากภาครัฐและเอกชน  

 การเลีย้งโคมีมาตั้งแต่สมัยโบราณจะมีการเลี้ยงโคเนื้อหลายรูปแบบ ยกตัวอย่างเช่น

การเลี้ยงโคเพื่อผลิตลูกขาย การเลี้ยงโคเพื่อขุนขาย และการเลี้ยงเพื่อผลิตโคพันธุ์แท้         

โดยรูปแบบการเลี้ยงโคแบบดั้งเดิมคือเป็นการเลี้ยงแบบปล่อยทุ่ง โดยเจ้าของโคจะน าโคของ

ตนเองน าไปหาแหล่งหญ้าตั้งแต่ตอนเช้าเพื่อให้โคได้กินอาหาร และตอนเย็นก็ต้อนกลับมาไว้     

ที่คอกเลีย้งโค โดยโคที่เลีย้งส่วนมากเป็นโคพันธุ์พื้นเมอืง อยา่งไรก็ตามการเลี้ยงโคแบบดั้งเดิม

ท าให้เกิดปัญหาในเรื่องของการตลาดและราคาเนื่องจากน้ าหนักของโคไม่เป็นไปตามมาตรฐาน

ของสายพันธุ์ เนื่องจากการขาดโภชนาการในอาหาร แต่ในปัจจุบันมีการตัง้กลุ่มเลีย้งโคขุนขึน้มา

ในจังหวัดพะเยาเพื่อเป็นการรวมตัวกันสร้างกลุ่มตามกระบวนการการผลิต ต้นน้ า กลางน้ า   
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และปลายน้ า ซ่ึงเป็นรูปแบบของกระบวนการหว่งโซ่อุปทานโดยมีกลุม่เลีย้งวัวแม่พันธุ์ กลุ่มเลีย้ง

ลูกวัว และกลุ่มเลีย้งโคขุน โดยวัตถุประสงคข์องกลุ่มคือจัดตั้งกลุ่มการผลิต ตามกระบวนการ

เลีย้ง 3 ประเภท คอื กลุ่มเลีย้งแม่พันธุ์ กลุ่มเลีย้งลูกโค และกลุ่มเลีย้งโคขุน ในปัจจุบันปริมาณ

โคเข้าขุนไมเ่พยีงพอต่อความต้องการ ท าให้กลุ่มผู้เลีย้งต้องบริหารจัดการรูปแบบการผลิตและ

การตลาดเลี้ยงโคขุนเพื่อจะได้ทราบถึงปัญหาและอุปสรรคของเกษตรกรเลี้ยงโคขุน ซ่ึงจะ

น าไปสู่การเสนอแนะแนวทางที่เหมาะสมในการพจิารณาการสนับสนุน และช่วยเหลือเกษตรกร

ตามพันธกิจของธนาคาร ที่ มุ่งให้บริการสินเช่ือครบวงจร เพื่อสร้างโอกาสและสนับสนุน

เกษตรกรจนสามารถเพิ่มผลผลิตโคขุนให้มีคุณภาพ และประสิทธภิาพต่อไป 

 กลุ่มผู้เลี้ยงโคขุนจงัหวัดพะเยา มีสมาชิก 515 คน กระจายอยู ่อ.ดอกค าใต้ อ.เชียงม่วน 

อ.เมืองพะเยา และ อ.ภูกามยาว จ.พะเยา และมีสมาชิกอยูใ่นต าบลบ้านถ้ า 50 ราย โดยมีรูปแบบ

การผลิตโคเนื้อแบบเลีย้งโคขุนยนืโรง และมีรูปแบบการตลาดคอืจ านวนโคเนื้อที่เลี้ยง ซ่ึงผลิตโค

ขุนสายพันธุ์ยุโรปเน้นโคเนือ้สายพันธ์ลูกผสมชาร์โลเลห์ซ่ึงมีถิ่นก าเนิดในประเทศฝรั่งเศส โดย

พันธุ์โคที่เลี้ยงเป็นโคเนื้อลูกผสมชาโรเล่ส์ 50%กลุ่มผู้เลี้ยงโคขุนจังหวัดพะเยา ถือได้ว่าเป็น

ศูนยก์ลางการจัดการผลิตโคขุนเพื่อสร้างห่วงโซ่อุปทานต้นน้ าและกลางน้ า และเลี้ยงโคขุนเพื่อ

ส่งปลายน้ า คอื ตลาดในต่างจังหวัดซ่ึงมคีวามช านาญในการบ่มเนือ้การตัดแต่งซากและแปรรูป

ผลิตภัณฑ์ 

 กลุ่มเลี้ยงโคขุนบ้านถ้ ามีการตั้งเป็นกลุ่มขึ้นมาเพื่อเลี้ยงวัวขุนเป็นวิสาหกิจชุมชน    

เป็นการเลีย้งวัวแบบขุนเพื่อให้ได้วัวที่มีขนาดตามที่โรงฆา่มาตรฐานต้องการ ได้รับการสนับสนุน

สินเช่ือ วงเงินกู้ 3,000,000 บาท จากธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ์การเกษตรสาขาถ้ าปิน 

การรวมกลุม่ของเกษตรกรผู้เลีย้งโคขุนบ้านถ้ า เกิดจากความรัก ความสามัคคี และการมีเป้าหมาย

ร่วมกันของคนในกลุ่ม แต่ระบบการผลิตโคขุนของเกษตรกรกลุม่นีเ้กิดจากความเขา้ใจของเกษตรกร

เอง รวมถึงการได้รับค าแนะน าของเจ้าหน้าที่ของภาครัฐและการส่งเสริมจากพนักงานของ

ธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร (ธ.ก.ส.) อย่างไรก็ตาม ในปัจจุบันยังไม่พบ

รายงานวา่ระบบการผลิตโคขุนของกลุ่มผู้เลี้ยงโคขุนบ้านถ้ าเป็นอย่างไร มีจุดเด่นและข้อจ ากัด 

ในเรื่องใดบ้าง การเลี้ยงโคขุนคุ้มค่ากับการลงทุนหรือไม่ และการเลี้ยงโคขุนดังกล่าวยังไม่

ชัดเจนในส่วนต้นน้ า กลางน้ า และปลายน้ า การจัดการโซ่คุณค่า ทั้งปัจจัยหลักและปัจจัย

สนับสนุนเปน็อยา่งไร โดยศึกษาระบบยอ้นกลบัในห่วงโซ่อุปทานโคขุน เดิมโคเนื้อที่เลีย้งส่วนใหญ่

เป็นไปเพื่อการบริโภคภายในประเทศเป็นหลัก มีการส่งออกโคหรือเนือ้โคจ านวนน้อยมากมีการ

รวมตัวกันเพื่อตั้งกลุ่มเลีย้งโคขึ้นมาเป็นศูนยก์ลางการจัดการผลิตโคขุนเพื่อสร้างห่วงโซ่อุปทาน

ต้นน้ าและกลางน้ าเพื่อส่งปลายน้ า ซ่ึงห่วงโซ่อุปทานปลายน้ าของกลุ่มยังไม่สามารถที่จะน าสู่
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ตลาดได้เนื่องจากยังไม่มีเครื่องหมายการค้า (Brand) เป็นของกลุ่ม ประกอบกับเนื้อโคไม่เป็น   

ที่ต้องการของตลาดในพื้นที่ซ่ึงมีข้อจ ากัดในการซ้ือขายโคขุน กล่าวคือการซ้ือขายมักนิยมซ้ือ

เหมารวมเป็นตัวตามอุปสงคแ์ละอุปทานของผู้ซ้ือและผู้ขาย ขั้นตอนการน าโคที่เลี้ยงขุนพร้อมสู่

ตลาดเป็นกระบวนการที่ต้องสูญเสียน้ าหนักโคในระหว่างเดินทางไป ตลาดในต่างจังหวัด 

เนื่องจากระยะทางไกล ซ่ึงใช้เวลาเดินทางประมาณ 2 วัน ท าให้โคขุนสูญเสียน้ าหนักประมาณ 

30 กิโลกรัมต่อตัว ท าให้เสียมูลคา่ไประหวา่งทาง จากขอ้มูลดังกล่าวข้างต้นท าให้ทราบว่า การเลี้ยง

โคเนื้อเป็นอาชีพดา้นปศสุัตวอ์าชีพหนึง่ที่มีความส าคัญและเกีย่วขอ้งกับวถิีชีวิตของเกษตรกรไทย 

สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ของ ธ.ก.ส. สนับสนุนการเพิ่มมูลค่าผลผลิตตลอดห่วงโซ่คุณค่า 

(Value Chain) ทั้งต้นน้ า กลางน้ า และปลายน้ า โดยใช้เครือข่ายธุรกิจชุมชน และขบวนการ

สหกรณ์เป็นกลไกในการขับเคลื่อน 

 การศึกษาในครั้งนี้ท าให้เกษตรกรเข้าใจภาพรวมของกิจกรรมและรู้จุดอ่อน จุดแข็ง  

เกิดองคค์วามรู้เพ่ือพัฒนาการเลีย้งโคขุน การเสริมสร้างความเข้มแข็งของกลุ่มและพัฒนาการ

เลี้ยงโคขุนให้ได้ผลตอบแทนสูงที่สุด อันจะเป็นแบบอย่างให้ชุมชนอื่นได้น าไปศึกษาและ         

ใช้ประโยชน์ต่อไป 
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ภาพ 1 แสดงระบบโลจิสติกส์ในห่วงโซ่อุปทาน 

 

ท่ีมา: ส านักงาน ธ.ก.ส. จังหวัดพะเยา  

 

วัตถุประสงค์ของการศึกษา 

1. เพื่อศึกษาศักยภาพในการท าธุรกิจเลีย้งโคขุนจังหวัดพะเยา  

2. เพื่อศึกษาโซ่คุณค่าการเลีย้งโคขุน จังหวัดพะเยา 

 

ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับ 

1. เกษตรกรกลุ่มเลีย้งโคขุนทราบถึงต้นทุนในการผลิตและเพิ่มประสิทธิภาพในห่วงโซ่

อุปทาน 

2. เพื่อประเมินศักยภาพในการจัดการระบบโลจิสติกส์โคขุนจังหวัดพะเยา 
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ระยะเวลาในการศึกษา 

ตั้งแต่เดือน กรกฎาคม 2555 ถึงเดือน กุมภาพันธ์ 2556 

 

ขอบเขตของการศึกษา 

 ศึกษาจากเกษตรกรผู้เลี้ยงวัวที่เป็นลูกค้า ธ.ก.ส. ในต าบลบ้านถ้ า อ าเภอดอกค าใต้

จังหวัดพะเยา ทั้งหมด 50 ราย 

 

นิยามศัพท์เฉพาะ 

การเลี้ยงโคทั่วไป หมายถึง ตอนเช้าต้อนโคให้ออกไปกินหญ้าหรือฟางในทุ่งนาหรือ

ตามขา้งถนน ตอนเย็นก็ต้อนกลบัคอก เนื่องจากโคได้รับอาหารไมส่มบูรณ์จึงเติบโตช้า สามารถ

ส่งโรงฆา่สัตวไ์ด้เม่ืออายุมากและต้องออกก าลังกายมากจึงท า ให้เนือ้เหนียว 

การเลีย้งโคขุน หมายถึง การเลีย้งโคให้เจริญเติบโตอยา่งรวดเร็ว โดยได้รับค่าอาหาร

ที่ค่อนขา้งดีอยา่งเต็มที่ ในช่วงระยะหนึ่ง คอื นอกจากจะให้โคกินอาหารหยาบ (หญ้าหรือฟาง) 

แล้วยังมกีารให้อาหารขน้ (อาหารเสริม) เพิ่มเติมอีกด้วย ท าให้โคเจริญเติบโตอย่างรวดเร็ว ได้

เนือ้ที่มีคุณภาพดี   

โลจิสติกส ์หมายถึง การวางแผน การด าเนินงาน และการประสานงาน การด าเนินงาน

ในกิจกรรมต่าง ๆ ที่มุ่งบรรลุผลในการตอบสนองความต้องการของลูกค้า โดยการน าเสนอ

บริการและคุณภาพในระดับที่เหนือกว่าด้วยต้นทุนการด าเนินงานที่สามารถแข่งขันได้อย่างมี

ประสิทธภิาพ 

   โซ่อุปทาน หรือ ห่วงโซ่อุปทาน หรือ เครือขา่ยลอจิสติกส์ คอื การใช้ระบบของหน่วยงาน 

คน เทคโนโลย ีกิจกรรม ขอ้มูลขา่วสาร และทรัพยากร มาประยุกต์เขา้ด้วยกัน เพื่อการเคลื่อนยา้ย

สินค้าหรือบริการ จากผู้จัดหาไปยังลูกค้า กิจกรรมของห่วงโซ่อุปทานจะแปรสภาพทรัพยากร 

ธรรมชาติ วัตถุดิบ และวัสดุอื่น ๆ ให้กลายเป็นสินค้าส าเร็จ แล้วส่งไปจนถึงลูกค้าคนสุดท้าย 

(ผู้บริโภค หรือ End Customer) ในเชิงปรัชญาของโซ่อุปทานนั้น วัสดุที่ถูกใช้แล้ว อาจจะถูกน า

กลับมาใช้ใหม่ที่จุดไหนของห่วงโซ่อุปทานก็ได้ ถ้าวัสดุนั้นเป็นวัสดุที่น ากลับมาใช้ใหม่ได้ 

(Recyclable Materials) โซ่อุปทานมีความเกี่ยวข้องกับห่วงโซ่คุณค่า 

    แนวคิดแบบลีน มีความหมายว่า “การจัดการ” โซ่อุปทาน เพราะว่าเม่ือมีทรัพยากร 

ในการสร้างคุณคา่มารวมตัวเป็นโซ่อุปทานที่มีการเช่ือมโยงเป็นกระบวนการที่สร้างคุณค่าแล้ว 

จ าเป็นต้องมีการจัดการเพื่อให้ เกิดการปรับตัวรองรับการเปลี่ยนแปลง การจั ดการ            

เป็นกระบวนการที่ประกอบไปด้วยขั้นตอนดังนี้ คือ การตัดสินใจวางแผน การน าไปปฏิบัติ

http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AB%E0%B8%B2&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B8%84%E0%B9%89%E0%B8%B2&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%96%E0%B8%B8%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%9A&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B9%82%E0%B8%8B%E0%B9%88%E0%B8%84%E0%B8%B8%E0%B8%93%E0%B8%84%E0%B9%88%E0%B8%B2&action=edit&redlink=1
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ด าเนินงาน การประเมินและควบคุม และการปรับปรุง ดังนั้นในการจัดการโซ่อุปทานจึงต้อง    

มีข้ันตอนดังที่กล่าวมาทั้งหมดเพื่อให้เกิดความสมดุลทางธุรกิจ ทั้งจากผู้ผลิตสินค้าและบริการ 

กับลูกคา้ผู้ใช้ประโยชน์ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



บทท่ี 2 

 

เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

 

ในการศึกษาเรื่อง การศึกษาระบบโลจิสติกส์ในห่วงโซ่อุปทานโคขุนจังหวัดพะเยา 

ผู้วิจัยได้ด าเนินการส ารวจแนวคิด ทฤษฎี เป็นการสรุปเนือ้หาส่วนประกอบของระบบโลจิสติกส์

ในห่วงโซ่อุปทานและงานวจิัยเพื่อสนับสนุนให้การศึกษามีความสมบูรณ์มากยิ่งขึ้น มีหัวข้อและ

รายละเอียดดังนี้ 

1.  แนวคิด ทฤษฎี และงานวจิัยที่เกี่ยวข้อง 

2.  การเลีย้งและพันธุ์โคเนือ้ 

3.  การเลีย้งโคขุนและตน้ทุน 

4.  การตลาดโคเนือ้และโคขุน 

มีรายละเอียดในแตล่ะหัวขอ้มี ดงันี ้

 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

ธ ารงค์ และคณะ (2551) ได้ท าการศึกษาวจิัยเรื่อง “ระบบลอจิสติกส์และการจัดการ

ห่วงโซ่อุปทานของโคเนื้อในประเทศไทย” โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาองค์ประกอบระบบ    

ลอจิสติกส์และการจัดการห่วงโซ่อุปทานของโคเนื้อในประเทศไทย การไหลของวัตถุดิบจาก  

ต้นน้ า ไปสู่สินคา้และผู้บริโภคปลายน้ า และการย้อนกลับของข้อมูลสารสนเทศจากปลายน้ าสู่

ต้นน้ า เพื่อวเิคราะห์ประสิทธภิาพ ต้นทุน และมูลคา่เพิ่มของกิจกรรมภายใต้การบริหารจัดการ

ของระบบลอจิสติกส์ และการจัดการโซ่อุปทานของโคเนื้อในประเทศไทย และเพื่อจัดท า

แบบจ าลองโซ่อุปทานอ้างอิงให้สอดคล้องกับกระแสธุรกิจโลก และความปลอดภัยด้านอาหาร 

ส าหรับตรวจวัดสมรรถนะของการด าเนินนโยบายการปรับปรุงโรงฆ่าสัตว์ และความปลอดภัย

ด้านอาหาร โดยด าเนินการวิจัยเชิงสืบเสาะ และศึกษากลุ่มธุรกิจที่ด าเนินการบริหารจัดการ  

อยูใ่นกระบวนการไหลของวัตถุดิบ และข้อมูลความต้องการของลูกค้าที่อยู่ในแต่ละโซ่อุปทาน 

และการบริหารงานภายในระบบลอจิสติกส์ ภายใต้ประเด็น 3 ประเด็น คือ การจัดส่งวัตถุดิบ 

การ-บริหารการผลิต การบริหารการกระจายสินค้า โดยมุ่งประเมินประสิทธิภาพ (เวลาและ

ค่าใช้จ่าย) ต้นทุนที่เกิดขึ้น และมูลค่าเพิ่มในแต่ละช่วงที่วัตถุดิบไหลไป หรือเข้าสู่กระบวนการ

ต่าง ๆ ที่มีการบริหารจัดการผลการศึกษาพบว่าตลาดเนื้อโคในประเทศ สามารถจ าแนกออก 
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ได้เป็น 3 ระดับ คอื ตลาดระดับสูง เป็นตลาดที่ต้องการเนื้อเฉพาะส่วน ที่มีการตัดแต่งเสร็จ

เรียบร้อยของกลุ่มนักท่องเที่ยว 

การวิเคราะห์จุดอ่อน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรค (SWOT Analysis)  

SWOT Analysis เป็นการวเิคราะห์สภาพองคก์าร หรือหน่วยงานในปัจจุบนั เพื่อคน้หา

จุดแข็ง จุดเด่น จุดด้อย อาจเป็นปัญหาในการด าเนินการ SWOT มาจากภาษาอังกฤษ 4 ตัว 

S แทนจุดแข็ง (Strength) จุดแข็งหรือขอ้ได้เปรียบเป็นความสามารถและสภาพแวดล้อม

ภายในองคก์รที่เป็นบวก ซ่ึงองค์กรน ามาใช้เป็นประโยชน์ในการท างานเพื่อบรรลุวัตถุประสงค์ 

W แทนจุดอ่อน (Weaknesses) จุดด้อยหรือจุดอ่อน ซ่ึงเป็นผลมาจากปัจจัยภายใน 

เป็นปัญหาหรือขอ้บกพร่องที่เกิดจากสภาพแวดล้อมภายในต่าง ๆ ของบริษัท ซ่ึงบริษัทจะต้อง

หาวิธใีนการแก้ปัญหานั้น 

O แทนโอกาส (Opportunity) เกิดจากปัจจัยภายนอก ซ่ึงเกิดจากปัจจัยภายนอก เป็นผล

จากการที่สภาพแวดล้อมภายนอกของบริษัทเอื้อประโยชน์หรือส่งเสริมการด าเนินงานของ

องค์กร โอกาสแตกต่างจากจุดแข็งตรงที่โอกาสนั้นเป็นผลมาจากสภาพแวดล้อมภายนอก     

แต่จุดแข็งนั้นเป็นผลมาจากสภาพแวดล้อมภายใน นักการตลาดที่ดีจะต้องเสาะแสวงหาโอกาส

อยูเ่สมอ และใช้ประโยชน์จากโอกาสนั้น 

T แทนอุปสรรค (Threats) เกิดจากปจัจัยภายนอก เป็นขอ้จ ากัดที่เกิดจากสภาพแวดล้อม

ภายนอก ซ่ึงธุรกิจจ าเป็นต้องปรับกลยุทธ์การตลาดให้สอดคล้องและพยายามขจัดอุปสรรคต่าง ๆ 

ที่เกิดขึน้ 

การวเิคราะห์จดุอ่อน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรค นั้น เพื่อศึกษากลยุทธใ์นเลีย้งโคขุน

ในจังหวัดพะเยาเพื่อส่งตลาดต่างจังหวัด พิจารณาว่าจุดแข็งใดที่ ต้องคงไว้และสร้างให้เกิด

ประโยชน์สูงสดุ และถ้าสิ่งใดเป็นจุดอ่อน ควรหาแนวทางในการแก้ไขให้สามารถที่จะสร้างประโยชน์

ให้กับองคก์ร และคน้หาโอกาสที่เรามีอยูเ่พื่อที่จะน ามาสร้างคุณคา่ให้กับกลุ่มเลีย้งวัวและสร้าง

โอกาสในการพัฒนาการเลีย้งวัวในกลุ่มให้ก้าวไป ขา้งหน้า อีกทั้งต้องพจิารณาปัญหาและอุปสรรค 

ซ่ึงเป็นสิ่งส าคัญที่ควรพิจารณา เพื่อรองรับการพัฒนาเป็นแบรนด์ของกลุ่มเอง 

ความเป็นจริงของโซ่อุปทาน 

ความเป็นจริงของโซ่อุปทาน หมายถึง สถานะภาพของความเป็นองค์กรเสมือน 

(Virtual Organization) ที่สามารถสร้างคุณค่า (Values) ในรูปแบบของผลิตภัณฑ์และบริการ

ออกมาตอบสนองต่อความต้องการของลูกค้า ความเป็นองค์กรเสมือนนี้จึงประกอบไปด้วย

องคก์รยอ่ย ๆ หรือหน่วยงานย่อย ๆ ที่เช่ือมต่อกันอย่างหลวม ๆ เพื่อความยืดหยุ่น (Flexible) 

และการปรับตัว (Adapt) ด้วยเป้าหมายร่วมกันในการสร้างคุณค่าเพื่อการตอบสนองต่อ
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ความต้องการของลูกคา้ การน าเสนอความเป็นโซ่อุปทานของหลาย ๆ บริษัทที่น ามาเป็นค าที่ใช้

น าเสนอความเป็น โซ่อุปทาน คือ Connect (เช่ือมต่อ) Communicate (การสื่อสาร) Collaborate 

(การท างานร่วมกัน) นั้นหมายความว่า ความเป็นโซ่อุปทานนั้นถ้ามองเข้าไปในโครงร่างของ    

โซ่อุปทาน (Supply Chain Configuration) ซ่ึงเราเห็นและรับรู้ได้เป็นขั้น ๆ แบบ End to End 

เหมือนกับเราเห็นทีมฟุตบอลแล้ว เราก็เห็นแค่คนที่เป็นผู้เล่นและต าแหน่งต่าง ๆ ว่าใครเป็น     

ผู้เล่นในต าแหน่งใดบ้างที่เป็นองค์ประกอบของทีมเท่านั้น แต่เรายังไม่เห็นความสามารถ      

ของความเป็นทีมเลย ดังนั้นความสามารถของทีมก็ คือ การส่งต่อบอลหรือการเช่ือมต่อกัน

ระหว่างผู้เล่น (Connect) และการสื่อสารกันระหว่างผู้เล่นและการวางแผนในระดับสูงระหว่าง

ทีมโคช้และผู้เล่น (Communicate) และการเล่นร่วมกันเป็นทีม (Collaborate) โดยมีการวางแผน

และตัดสินใจที่มีเป้าหมายร่วมกันเป็นเป้าหมายของทีมซ่ึงต้องไม่ใช่เป้าหมายของแต่ละบุคคล 

เช่นเดียวกันในโซ่อุปทานในเชิงธุรกิจที่ประกอบไปด้วยองค์กรต่าง ๆ ตามต าแหน่งในโครงร่าง  

โซ่อุปทานที่เวลาเรานึกภาพเป็นขั้น ๆ ต่อกันออกไปจากต้นน้ าจนถึงปลายน้ า (Upstream to 

Downstream) แต่ในความเป็นจริงของธุรกิจแล้วองค์กรธุรกิจต่าง ๆ ถูกเช่ือมต่อเช่ือมโยงกัน 

เป็นเครือข่าย (Network) มากกว่าความเป็นโซ่ (Chain) ที่ต่อกันเป็นขั้น ๆ เหมือนแบบจ าลอง   

ในอุดมคติ ซ่ึงที่จริงแล้วควรจะเรียกวา่ Supply Network หรือ Supply Chain Network มากกวา่ 

ในเรื่องการมองโซ่อุปทานที่ไม่ใช่แค่โครงร่าง (Supply Chain Configuration) ไปแล้ว 

งานวิจัยของ W. T. Walker เรื่อง Emerging Trends in Supply Chain Architecture ที่เขียนลงใน

วารสารวิจัย International Journal Production Research (43(16), 3517-3528) ได้น าเสนอ

แนวคิดของโซ่อุปทานในลักษณะที่มีโครงร่างเป็นเครือข่าย (Network) ซึ่งท าให้เราได้เห็น   

ความเป็นจริงของโซ่อุปทานมากกวา่การเป็นเครือขา่ยที่เช่ือมต่อกันเป็นขั้นๆ (Tiers) จากต้นน้ า

มายังปลายน้ า (Upstream to Downstream) อย่างที่เราได้พบเห็นกันเสมอ ผู้เขียนได้น าเสนอ    

5 หลักการของเครือขา่ยโซ่อุปทาน (Supply Chain Network) คอื Velocity, Variability, Vocalize, 

Visualize, Value ผู้เขียนมองว่าการรวมตัวของหุ้นส่วนการค้า (Trading Partners) ในเครือข่าย 

โซ่อุปทาน (Supply Chain Network) นั้นเป็นมากกกว่าการท างานแบบส่วนตัวหรือส่วนบุคคล  

ซ่ึงจะให้ผลลัพธ์ออกมาเป็นแค่ดีหรือเหมาะสมเป็นจุด ๆ ไป (Local Optimization) แต่ในทาง

ตรงกันข้ามจะต้องเป็นการท างานร่วมกัน (Collaboration) ระหว่างหุ้นส่วนการค้าในเครือข่าย  

โซ่อุปทาน เพื่อที่จะได้ผลประโยชน์ร่วมกันโดยเฉพาะการมีเป้าหมายสุดท้ายในการตอบสนอง

ความต้องการของลูกคา้คนสุดท้ายร่วมกันซ่ึงจะท าให้เกิดเป็นผลลัพธ์ที่ดีที่สุดโดยรวม (Global 

Optimization) หรือได้ความเป็นองค์รวม (Holistic) ในคุณลักษณะของเครือข่าย ซึ่งก็คือ 
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ภาพรวมทั้งหมดมากกวา่ผลรวมของส่วนยอ่ย ๆ  ทั้งหมดที่มารวมกัน (The Whole is greater than 

sum of its parts) 

ดร.วิทยา สุหฤทด ารง อธิบายหลักการจากงานวิจัยของ Walker ที่ได้ศึกษามา และ  

ได้น ามาอธิบายคุณสมบัติของเครือข่ายโซ่อุปทานว่า จะต้องมีคุณสมบัติอย่างไรที่จะท าให้

เครือขา่ยโซ่อุปทานนั้นอยูร่อดได้ 

Velocity (ความเร็ว) เครือข่ายโซ่อุปทานที่สามารถแข่งขันได้นั้น  จะต้องมีความเร็ว   

ในการจัดการการไหลของวัตถุดิบจากต้นน้ าผ่านกระบวนการการผลิตและไหลไปจนถึง        

มือลูกคา้ เม่ือใดก็ตามที่เกิดการหยุดไหลเม่ือนั้นก็จะกลายเป็นสินค้าคงคลังไปทันที เราจะต้อง

ท าอย่างไรที่จะท าให้หุ้นส่วนการค้าในเครือข่ายโซ่อุปทานได้ออกแบบเครือข่ายเพื่อให้เกิด    

การเร่งความเร็วของกระบวนการ สั่งซ้ือ-ส่งมอบ-เก็บเงิน (Order-to-Delivery-to-Cash 

velocity) เม่ือใดก็ตามที่หุ้นส่วนการคา้ในเครือขา่ยโซ่อุปทานต่างคนต่างที่จะลดตน้ทุนของตัวเอง 

เม่ือนั้นก็จะท าให้ความเร็วของเครือข่ายในการตอบสนองต่อลูกค้าลดลง เม่ือมองดูเรื่องของ

ความเร็วของเครือขา่ยแล้ว ก็ยอ่มจะหมายถึงความเร็วที่เกิดจากการเช่ือมต่อ (Connect) กันทั้ง 

4 การไหล ซ่ึงก็ คอื การไหลของคุณค่า (Logistics Flow) การไหลของสารสนเทศ (Information 

Flow) การไหลของการตัดสินใจ (Decision Flow) การไหลของเงิน (Financial Flow) ซ่ึงปัญหา

ของการไหลระหว่างจุดเช่ือมต่อกันระหว่างหุ้นส่วนการค้านี้จะท าให้ความเร็วของเครือข่าย     

โซ่อุปทานทั้งหมดช้าลงได้ 

Variability (ความแปรผัน) ความไม่แน่นอนท าให้เกิดต้นทุนในการจัดการเครือข่าย 

เพื่อรองรับระดับการให้บริการต่อลูกคา้ ในแต่ละจุดของโครงร่างของเครือขา่ยโซ่อุปทานจ าเป็น

ที่จะต้องก าจัดความแปรผันของกระบวนการด้วยการด าเนินงานที่ถูกท าให้ลดความแปรผัน  

ของกระบวนการและขั้นตอนต่าง ๆ ออกไป ยิ่งในแต่ละส่วนของโครงร่างของเครือข่าย          

โซ่อุปทานมีความแปรผันมากขึ้นเท่าไร การจัดการเครือข่ายก็จะมีต้นทุนในการจัดการ

ทรัพยากรของเครือขา่ยมากขึ้น ไม่ว่าจะเป็นวัตถุดิบ คน เครื่องจักรและสินค้าคงคลังเพื่อที่จะ

รักษาระดับการให้บริการต่อลูกคา้ไว ้จุดต่าง ๆ ที่ส าคัญของเครือขา่ย คือ จุดต่าง ๆ ที่เช่ือมต่อ

กันระหว่างกระบวนการสร้างคุณค่าหรือการผลิต ซ่ึงก็คือกระบวนการลอจิสติกส์ทั้งหลาย

นั่นเอง ความแปรผันในกระบวนการลอจิสติกส์จะมีผลต่อความเร็วและต้นทุนของเครือข่าย    

โซ่อุปทาน ความแปรผันเหล่านั้นสามารถเกิดขึน้ได้ที่ การขนส่ง ขั้นตอนการส่งผ่าน คลังสินค้า 

การส่งมอบสินค้า ซ่ึงความแปรผันเชิงลอจิสติกสเ์หลา่นีย้อ่มจะมีผลต่อความแปรผันที่เกดิขึ้นกบั

ระดับการให้บริการต่อลูกคา้ นอกจากนีแ้ล้วความแปรผันนีย้ังหมายถึงความแปรผันของแต่ละ
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หุ้นส่วนการคา้และระบบต่าง ๆ ในหุ้นส่วนการค้าและยังรวมถึงความแปรผันของกระบวนการ

ผลิตต่าง ๆ ด้วย 

Vocalize (ความสอดคล้อง) เห็นค านีแ้ล้วนึกถึงเสียงร้องของนักร้องที่สอดคล้องไปกับ

การเล่นของวงดนตรี เรื่องนี้เป็นเรื่องของการสร้างความสอดคล้องของอุปสงค์และอุปทาน 

(Matching supply with demand) เครือข่ายโซ่อุปทานที่สามารถแข่งขันได้จะต้องปรับตัวด้วย

การสร้างความสอดคล้องของอุปทานและอุปสงค์ได้ในเวลาจริง  (Real Time) หรือทันตาม

สถานการณ์ การท าให้เครือข่ายโซ่อุปทานสอดคล้องกับอุปสงค์จะเกี่ยวข้องกับการสื่อสาร 

(Communicate) ของรูปแบบของอุปสงค์อย่างต่อเนื่อง และการท างานร่วมกัน (Collaborate)    

ในต าแหน่งตามขอ้จ ากัดต่างๆด้านก าลังความสามารถของเครือขา่ย รวมทั้งต าแหน่งของสินค้า

คงคลังของเครือข่ายและต าแหน่งของการไหลของเงินสดในเครือข่าย เม่ือใดก็ตามที่หุ้นส่วน

การค้าพยายามที่จะหาจุดที่เหมาะสมที่สุดของการปฏิบัติการเครือข่ายด้วยการสร้าง       

ความสอดคล้องของอุปทานให้ตรงกับอุปสงค์เพื่อที่จะมุ่งเน้นไปที่อัตราผลผลิต (Throughout) 

ไปสู่ลูกคา้คนสุดท้าย เมื่อนั้นเครือขา่ยโซ่อุปทานจึงจะสามารถแขง่ขันได้ 

Visualize (เห็นและรับรู้ได้) ประเด็นส าหรับ V ที่เป็น Visualize นี้เป็นประเด็นเดียวกับ 

Visibility ใน End to End Supply Chain เรื่องของ Visualize นี้ จะเกี่ยวข้องโดยตรงกับ C ที่เป็น 

Communicate เพราะว่าสิ่งที่เราสื่อสารออกไปเป็นแค่ข้อมูล แล้วเราจะท าอย่างไรให้ข้อมูล

เหล่านั้นให้ความหมายของความเป็นโซ่อุปทานในการสร้างคุณค่าให้กับลูกค้า การที่เราจะ

มองเห็นและรับรู้สภาพความเป็นโซ่อุปทานได้นั้น เราไม่ได้มองเห็นแค่ข้อมูลเท่านั้น แต่เราเห็น

และรับรู้ถึงสารสนเทศ (Information) ตลอดตั้งต้นชนปลายของเครือขา่ยโซ่อุปทานที่บอกเราถึง

สมรรถนะของโซ่อุปทาน การวัดสมรรถนะโซ่อุปทานอยา่งมีระเบียบและหลักการรองรับจะเป็น

หัวใจของโซ่อุปทานที่สามารถแขง่ขันได้ ธุรกิจในปัจจุบันให้ความส าคัญของการวัดเชิงการเงิน

อย่างเดียวซ่ึงไม่เพียงพอในการผลักดันสมรรถนะการปฏิบัติการเชิงการแข่งขันได้ เพราะว่า

มาตรวัดเชิงการเงินจะต้องถูกรวบรวมมาเป็นขั้น ๆ จากกระบวนการต่าง ๆ ตามขั้นตอนและ  

ช้าเกินไปในการเป็นเครื่องมือช่วยในการตัดสินใจเชิงปฏิบัติการ ธุรกิจเองจึงต้องน าเอาตัวช้ีวัด

สมรรถนะ (KPIs) ส าหรับการตัดสินใจเชิงกระบวนการแบบเวลาจริงหรือแบบทันทีทันใดมาใช้ 

KPI ในโซ่อุปทานมีอยูเ่ป็นจ านวนมากและคอ่นขา้งจะถูกจ ากัดไปตามบริบทของการท างานแบบ

แยกเป็นส่วน ๆ (Silos) KPI ของแผนกวิศวกรรมที่วัด Time to Market ไม่ได้อยู่ในแนวทาง

เดียวกับ KPI ของแผนกทรัพยากรบุคคลที่วัดต้นทุนของผลประโยชน์ ซึ่งไม่ได้อยู่ในแนวทาง

เดียวกับ KPI ของฝ่ายจัดซื้อซึ่งก็ไม่ได้อยู่ในแนวทางเดียวกันกับ  KPI ของแผนกผลิตที่มี

จุดมุ่งหมายส าหรับประสิทธิภาพการผลิต ดังนั้น KPI เหล่านี้จึงไม่ได้ไปในแนวทางเดียวกันกับ
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ความต้องการของลูกค้าคนสุดท้าย Visualize เป็นหลักการที่มุ่งเน้นการปฏิบัติการเครือข่าย 

โดยผ่านค านิยาม การสื่อสาร และการประยุกต์ใช้งานของมาตรวัดสมรรถนะตลอดต้นชนปลาย 

(End to End) เพื่อจะได้เห็นภาพทัง้หมดของก าลังความสามารถของเครือข่ายและสินค้าคงคลัง 

ทีอ่ยูใ่นเครือขา่ย มาตรวัดสมรรถนะในภาพรวมจึงเป็นการวัดแบบเวลาจริงและเป็นการวัดเชิง

ปฏิบัติการซ่ึงอยูน่อกเหนือไปจากก าแพงสี่ด้านขององคก์รของหุ้นส่วนการค้าคนใดคนหนึ่งของ

เครือข่ายโซ่อุปทาน มาตรวัดเหล่านี้จึงจะต้องไปในแนวทางเดียวกับยุทธศาสตร์ธุรกิจและ

มุ่งเน้นไปที่ลูกคา้คนสุดท้าย (วทิยา สุหฤทด ารง, ออนไลน์) 

สุวรรณี ศรีนาค และไชยา ธรรมโชโต (2551) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง การใช้เทคโนโลยี  

การผลิตโคเนือ้ของเกษตรกรในจังหวัดพังงาพบว่าเกษตรกรผู้เลี้ยงโคเนือ้ส่วนใหญ่ มีอายุเฉลี่ย  

49.08 ปี จบประถมศึกษาปีที่ 4 ร้อยละ 62.5 เกษตรกรมีรายได้จากการผลิตโคโดยรวมเฉลี่ย  

21,276.04 บาท/ ปี มีรายได้อื่น ๆ นอกเหนือจากการลี้ยงโคเนื้อ เฉลี่ย 84 ,359.20 บาท  

จ านวนโคเนื้อเฉลี่ย 7.76 ตัว พันธุ์โคเนื้อส่วนใหญ่เป็นพันธุ์พื้นเมือง เกษตรกรร้อยละ 84.6 

ติดต่อกับเจ้าหน้าที่ปศุสัตว์ จ านวนครั้งที่ติดต่อส่วนใหญ่ 1-3 ครั้ง มีการรับข่าวสารทางวิทยุ

ค่อนข้างประจ าร้อยละ 25.0 ชมโทรทัศน์ และอ่านเอกสารสิงพิมพ์ เป็นครั้งคราว ส่วนใหญ่    

ไม่เคยไปทัศนะศึกษา, ชมนิทรรศการและฝึกอบรมด้านการเลีย้งโคเนือ้ เกษตรกรมีความรู้ด้าน

การเลีย้งโคเนื้ออยู่ในระดับปานกลาง มีการใช้เทคโนโลยีการผลิตโคเนื้อโดยรวม อยู่ในระดับ

ปานกลาง คา่เฉลี่ย 1.94 ประเด็นที่เกษตรกรมีการใช้เทคโนโลยใีนระดับสูงคอื โรงเรือนส าหรับ

โคเนื้อ คา่เฉลี่ย 2.70 ส่วนอาหารและการให้อาหารอยู่ในระดับต่ า ค่าเฉลี่ย 1.54 ในการศึกษา

ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปร พบว่า อายุไม่มีความสัมพันธ์กับการใช้เทคโนโลย ีระดับการศึกษา 

รายได้การผลิตโคเนื้อ รายได้อื่น ๆ นอกเหนือภาคการเกษตร มีความสัมพันธ์ในทางบวกกับ 

การใช้เทคโนโลยอียา่งมีนัยส าคัญที่ .01 การติดต่อกับเจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องกับการเลี้ยงโคเนื้อ  

มีความสัมพันธ์ในทางบวกกับการใช้ เทคโนโลยีอย่างมีนัยส าคัญที่ .05 การรับฟังวิทยุ /การชม

โทรทัศน์/การอ่านเอกสารสิ่งพิมพ์ /การไปทัศนะศึกษาดูงาน/การชมนิทรรศการ/การรับ        

การฝึกอบรม และความรู้มีความสัมพันธ์ในทางบวกกับการใช้เทคโนโลยอียา่งมีนัยส าคัญที่ .01 

นงนุช งอยผาลา และสัญญา ยิ่งยวด (2552) ได้ศึกษาวจิัยการใช้เทคโนโลยีการเลี้ยง

โคเนื้อของเกษตรกรโครงการศูนย์เครือข่ายเรียนรู้การเลี้ยงสัตว์ ตามแนวเศรษฐกิจพอเพียง  

ต าบลสิงโตทอง อ าเภอบางน้ าเปรี้ยว จังหวัดฉะเชิงเทรา พบว่า  เกษตรกรอายุเฉลี่ย 42 ปี     

นับถือศาสนาอิสลาม ส่วนใหญ่มีการศึกษาในระดับช้ันมัธยมศึกษา (ร้อยละ56) อาชีพหลัก    

ท านา (ร้อยละ 76) มีพืน้ที่ถือครองทางการเกษตรโดยเฉลี่ย 29 ไร่ มีประสบการณ์ในการเลี้ยง

โคเนื้อเฉลี่ย 10 ปี มจี านวนโคเนื้อในฟาร์มเฉลี่ย 9 ตัว ในรอบปีที่ผ่านมามีรายได้จากการเลี้ยง
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โคเนือ้เฉลี่ย 14,125 บาท เกษตรกรได้รับข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับการเลี้ยงโคเนื้อจากเจ้าหน้าที่

กลุ่มหรือสหกรณ ์เจ้าหน้าที่ปศุสัตว ์สื่อโทรทัศน์ และเอกสารสิ่งพมิพ ์เกษตรกรส่วนใหญ่ไม่เคย

เขา้รับการฝึกอบรมและทัศนศึกษาดูงานด้านการเลีย้งโคเนือ้ เกษตรกรมีความรู้ทางด้านจัดการ

เลีย้งสัตว์ อาหารและการให้อาหาร ยกเว้นเรื่องอาหารข้น ไม่มีความรู้ด้านพันธุ์และการผสม

พันธุ์ แต่มีความรู้ในด้านสุขาภิบาล ส่วนการใช้เทคโนโลยนีั้นเกษตรกรที่มีความรู้ส่วนใหญ่มีการ

น าเทคโนโลยไีปปฏิบัติใช้บางส่วนเท่านั้น โดยเฉพาะเทคโนโลยีที่ต้องมีการลงทุน ปัญหาที่พบ 

ได้แก่ โคเนือ้ได้รับการฉีดวัคซีนป้องกันโรคไม่ทั่วถึง ไม่มีเงินทุนที่ขยายหรือปรับปรุงสภาพของ

โรงเรือนเลีย้งโคเนือ้และพอ่พันธุ์มีจ านวนน้อย 

 

การเลี้ยงและพันธุ์โคเนื้อ  

ลูกโคเป็นผลผลิตหลักของการเลี้ยงแม่โคเนื้อ การเลี้ยงโคเนื้อจะให้ได้ก าไรจะต้อง

สามารถผลิตลูกโคให้ได้จ านวนมาก เช่น แม่โคสามารถให้ลูกได้ปีละตัว เม่ือหย่านมลูกโค       

มีขนาดใหญ่และมีคุณภาพดีเป็นที่ต้องการของตลาด จึงจะขายได้ราคาดี การที่จะสามารถ    

ท าก าไรได้ดีดังที่กล่าวมาจะต้องเริ่มตั้งแต่เลือกพันธุ์ที่เลี้ยงให้เหมาะสมกับระบบหรือวิธีการ

จัดการเลี้ยงดู ให้อาหารเหมาะสมกับความต้องการของโคระยะต่าง ๆ และมีการจัดการเลี้ยงดู

ที่เหมาะสม 

การเลีย้งแม่โคเนือ้เพื่อให้ผู้เลี้ยงได้ก าไรตอบแทนมาก ควรเริ่มตั้งแต่การเลือกพันธุ์โค

ที่จะเลีย้งให้เหมาะสมกับระบบการเลีย้งและวัตถุประสงคท์ี่จะเลีย้ง เช่น ลูกโคที่ผลิตได้จะสนอง

ความต้องการของตลาดประเภทใด ส าหรับผู้ที่เพิ่งจะเริ่มเลี้ยงโค ปัญหาส าคัญคือจะเลี้ยงโค

พันธุ์อะไร ดังนั้น จะต้องทราบว่าโคพันธุ์ต่าง ๆ  มีคุณสมบัติอย่างไร เหมาะสมกับวิธีการเลี้ยง   

ที่เราจะเลี้ยงหรือไม่ ควรซ้ือโคที่มีลักษณะอยา่งไร ในการศึกษาวิจัยในครั้งนี้จะกล่าวถึงเฉพาะ

พันธุ์โคเนือ้ คอื พันธุ์บราห์มัน พันธุ์ชาโรเล่ห์และพันธุ์ก าแพงแสน รายละเอียดสายพันธุ์มีดังนี้ 

โคลูกผสมบราห์มันพ้ืนเมือง เลือดประมาณ 50-85 เปอร์เซ็นต์ เติบโตเฉลี่ยวันละ  

1 กิโลกรัม น้ าหนักเต็มที่เม่ือขุนเสร็จประมาณ 450 กิโลกรัม มีเปอร์เซ็นต์ซากประมาณร้อยละ 

56 ได้เนือ้ที่มีไขมันแทรกปานกลาง แต่ไม่เป็นที่ต้องการของตลาดช้ันกลางและช้ันสูงโคลูกผสม

ชนิดนี้ถ้าขุนเม่ือน้ าหนัก 150 กิโลกรัม จะใช้เวลาขุนนาน 10-12 เดือน ถ้าขุนเม่ือน้ าหนัก 200 

กิโลกรัม จะใช้เวลาขุนนาน 8-9 เดือน หรือเริ่มขุนเมื่อน้ าหนัก 250 กิโลกรัม จะใช้เวลาขุนนาน 

5-6 เดือน จึงจะส่งขายตลาดได้โคลูกผสมบราห์มันถึงแม้ว่าจะไม่ใช่โคที่ดีที่สุดในการขุน แต่ก็

นับว่าเป็นโคที่เหมาะสมที่สุด เพราะหาซ้ือได้ไม่ยากนัก และราคาไม่แพง โตดีพอสมควร และ

เลีย้งดูได้ไม่ยาก 
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วัวพันธุ์ชาโรเลส์ มีถิ่นก าเนิดในเมืองชาโรลส์ (Charolles) ประเทศฝรั่งเศส โคเพศผู้ 

โตเต็มที่มีน้ าหนักตัว 1,000-1,200 กิโลกรัม เพศเมีย 800-850 กิโลกรัม แม่โคให้ลูกที่มี

น้ าหนักแรกเกิดสูง (45 กิโลกรัม) และน้ าหนักตัวเม่ือหย่านมสูง (270-300 กิโลกรัม) เป็นโคที่มี

การเจริญเติบโตเร็ว (1.0-1.2 กิโลกรัม/วัน) เม่ืออายุได้ 15 เดือน บางตัวมีน้ าหนักถึง 500 

กิโลกรัม โคพันธุ์ชาโรเลส์ มีรูปร่างยาวเพรียวกว่าโคพันธุ์ยุโรปอื่น ๆ มีขาสั้น ล าตัวลึก แม่โค   

ให้นมดี เลีย้งลูกเก่ง มีเปอร์เซ็นต์ซากสูงกวา่โคพันธุ์อ่ืน ๆ คุณภาพซากดีมาก เนือ้มีคุณภาพดี  
 

การเลี้ยงโคขุนและต้นทุน  

วิธกีารขุนโคเนื้อ 

วธิีขุนโค แบง่ออกเปน็ 2 วธิี ตามการให้อาหาร คอื 

1. การขุนด้วยการให้อาหารหยาบเพียงอย่างเดียว โดยจะต้องได้รับหญ้าสดที่มี

คุณภาพดี อาจตัดให้กินหรือปล่อยเลี้ยงในทุ่งหญ้า การขุนวิธีนี้ไม่แตกต่างกับการเลี้ยงโคเนื้อ 

ทั่ว ๆ ไปมากนัก จะต้องใช้ระยะเวลานานในการเพิ่มน้ าหนักตัวตามต้องการ อีกทั้งยังได้เนื้อที่ 

ไม่ค่อยมีคุณภาพดีเท่าที่ควรแต่ก็อาจเหมาะสมกับความต้องการของตลาดในท้องถิ่น ซ่ึง       

ไม่ต้องการบริโภคเนือ้ที่มีคุณภาพสูงมากนัก และคา่ใช้จ่ายในการขุนวิธนีีก้็ยังต่ าอีกด้วย 

2. การขุนด้วยอาหารหยาบเสริมด้วยอาหารข้น เป็นธุรกิจการขุนโคที่ต้องลงทุน

สูง มุ่งให้ได้เนือ้โคขุนคุณภาพดี ส่งขายให้กับตลาดเนือ้ช้ันสูง แบ่งออกเป็น 3 รูปแบบ ตามอายุ

และคุณภาพเนือ้ที่ได้ดังนี้คอื 

 1. การขุนลูกโคอ่อน เพื่อส่งโรงฆ่าเม่ืออายุน้อย ส่วนใหญ่นิยมใช้ลูกโคนมเพศผู้ 

เริ่มขุนตั้งแต่ลูกโคอายุได ้1 สัปดาห์ หรือหลังจากได้รับนมน้ าเหลอืงตามก าหนดแล้ว อาหารที่ใช้

ลงทุน จะใช้หางนมผงเป็นหลัก ใช้เวลาขุนจนลูกโคมีอายุประมาณ 6-8 เดือน โคจะมีการ

เจริญเติบโตอยา่งรวดเร็วได้เนือ้ที่มีคุณภาพดี เม่ือส่งโรงฆา่ 

 2. การขุนโคท่ีเร่ิมขุนเมื่อโคมีอายุประมาณ 1 ป ี 6 เดือน หรือมีน้ าหนักประมาณ 

200-250 กก. ใช้ระยะเวลาขุนประมาณ 6 เดือน ให้ได้น้ าหนัก 400-450 กก. แล้วส่งโรงฆ่า 

เป็นรูปแบบการขุนที่นิยมกันแพร่หลายในปัจจุบันส่วนใหญ่นิยมใช้โคเนื้อลูกผสมที่ทดสอบแล้ว

วา่มีการเจริญเติบโตดี คุณภาพเนือ้ที่ได้จะดีกวา่การขุนในรูปแบบอื่นมาก และเกษตรกรหันมา

ยดึเป็นอาชีพกันมากขึ้นในปัจจุบัน 

 3. การขุนโคท่ีมีอายุมาก หรือโคท่ีโตเต็มวัยแล้ว  ส่วนใหญ่จะเป็นโคที่ปลด  

จากการใช้แรงงาน ซ่ึงมีอายุมักจะไม่ต่ ากว่า 5 ปี เป็นการขุนเพื่อเพิ่มกล้ามเนื้อเพียงบางส่วน 
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แต่ส่วนใหญ่จะเป็นการเพิ่มไขมันหุ้มซาก โดยไม่สนใจไขมันแทรกในเนื้อ จะใช้เวลาในการขุน

ประมาณ 3 เดือน โคที่ได้จากการขุนประเภทนีโ้ดยทั่วไปนิยมเรียกกันวา่ "โคมัน" 

การคัดเลอืกโคมาขุน 

โคขุนที่ดีควรมีคุณสมบัติ ดังนี ้หาซ้ือได้ง่าย และราคาถูก เลี้ยงดูง่าย ทนโรค ทนเห็บ 

ทนร้อน เติบโตเร็ว ประสิทธิภาพการใช้อาหารสูงคือ สามารถเปลี่ยนอาหารเป็นเนื้อได้ดี 

คุณภาพซากดี คือมีเนื้อมาก โดยเฉพาะอย่างยิ่งเนื้อที่ที่มีราคาแพงคือเนื้อสันและเนื้อสะโพก 

เป็นที่ต้องการของตลาดและได้ราคาสูง 

หลักในการช่วยพิจารณาจัดหาโคเข้ามาขุนเพ่ือขาย 

1. เพศโค ลูกโคที่จะน ามาขุนควรเป็นเพศผู้เพราะการเจรญิเติบโตและเปอร์เซ็นต์ซาก

หลังช าแหละ จะสูงกวา่โคเพศเมยี อีกทั้งราคาก่อนขุนก็ถูกกวา่อีกด้วย ส่วนเหตุผลที่จะต้องตอน

ลูกโคเพศผู้ก่อนหรือไม่นั้น ขึ้นอยูก่ับวธิีการเลีย้ง กล่าวคือ หากคอกขุนเป็นคอกขังเดี่ยว ก็ไม่มี

ความจ าเป็นที่จะต้องตอนอีกทั้งมีการศึกษาพบว่า โครุ่นเพศผู้ไม่ตอนจะมีการเจริญเติบโตสูง

กวา่โครุ่นเพศผู้ตอน และมีประสิทธภิาพการให้อาหารสูงกว่า แต่โคตอนจะมีไขมันแทรกดีกว่า 

หากตลาดมีความต้องการ และให้ราคาดีก็ควรจะตอน ในกรณีที่ต้องเลี้ยงโคขุนในคอกรวมกัน

และขนาดของโคมีความแตกต่างกัน การตอนจะช่วยลดความคึกคะนองของโคที่ใหญ่กว่า ลด

การรังแกตัวอ่ืนลงไปได้ 

2. อายุของโค มีความสัมพันธ์กับระยะเวลาขุนกล่าวคือ ถ้าขุนโคอายุน้อย ต้องใช้

เวลามากกวา่การขุนโคใหญ่ เช่น โคหย่านม ใช้เวลาขุนประมาณ 10 เดือน แต่ถ้าเป็นโคอายุ 1 ปี 

ใช้เวลาประมาณ 8 เดือน โคอายุ 1.5 ปี ใช้เวลาขุนประมาณ 6 เดือน โคอายุ 2 ปี ใช้เวลาขุน

ประมาณ 4 เดือน และโคเต็มวัยใช้เวลาขุนประมาณ 3 เดือน ดังนั้นถ้าตลาดระยะสั้นดีหรือ

ต้องการผลตอบแทนเร็วก็ควรขุนโคใหญ่ แต่ถ้าตลาดระยะยาวดีหรือตลาดยังไม่แน่นอนควรขุน

โคเล็ก เพื่อยดืเวลาและโคจะเจริญเติบโตไปเรื่อย ๆ ส่วนใหญ่จะประวิงเวลาไม่ได้เพราะระยะ

หลัง ๆ ของการขุนโคใหญ่จะโตช้ามาก ถ้าผู้เลี้ยงมีประสบการณ์ในการเลี้ยงโคขุนน้อย ควรจะ

ขุนโคใหญ่เพราะมีปัญหาในการเลีย้งดูน้อยกวา่โคเล็ก แต่ถ้าจะผลิตเนือ้โคขุนส่งตลาดช้ันสูง โค

ที่ขุนเสร็จแล้วไม่ควรจะมีอายุเกิน 3 ปี และถ้าจะผลิต “โคมัน” ส่งตลาดพื้นบ้านควรจะเลือกโค

เต็มวัยมาขุนเพื่อจะได้มีไขมันมากและสีเหลือง 

ลักษณะคอกโคขุน  

ลักษณะและขนาดของคอกโคขุน ยอ่มแตกต่างกันไป ทั้งนีข้ึ้นอยูก่ับสภาพสถานที่และ

ขนาดของกิจการแต่ก็พอจะสรุปหลักการได้ดังนี้ 
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1. สถานท่ี 

 1.1 ควรเป็นที่ดอน ระบายน้ าได้ดี หรืออาจจะต้องถมพื้นให้สูงกว่าระดับปกติ  

เพื่อไม่ให้น้ าขังในฤดูฝน 

 1.2 ควรให้ความยาวของคอกอยูท่ิศทางตะวันออก-ตะวันตก 

 1.3 วางแผนให้สามารถขยายกิจการได้ในอนาคต 

2. ขนาดของคอก 

 1. พื้นที่คอกควรมีพืน้ที่ประมาณ 8 ตารางเมตร/ตัว ซ่ึงพื้นที่ดังกล่าวควรมีหลังคา

อยูป่ระมาณ 1 ใน 3 ก็เพยีงพอแล้ว ส่วนที่เหลือให้เป็นที่โล่งหรือมีร่มไม้ก็ยิ่งดี  

 2. ถ้าพื้นที่ต่อตัวน้อยเกินไป จะมีปัญหาเรื่องพื้นคอกแฉะ แม้กระทั่งฤดูแล้งแต่ถ้า

มากเกินไป ก็จะต้องเสียพื้นที่มากและสิน้เปลืองคา่ใช้จ่ายในการสร้างคอกมากขึ้น  

 3. ถ้าจะสร้างหลังคาคลุมพื้นที่คอกทั้งหมดก็ได้ มีข้อดีที่ไม่ท าให้พื้นคอกแฉะใน 

ฤดูฝน แต่ก็มีข้อเสียหลายประการคือ สิ้นเปลืองโดยใช่เหตุและโคอาจจะขาดวิตามินดี เพราะ 

ไม่มีโอกาสได้รับแสงแดดเลย  

3. พ้ืนคอก 

 1. พื้นคอกโคขุนสามารถเทคอนกรีตทั้งหมดได้ก็เป็นการดี เพราะจะสามารถ

แก้ปัญหาเรื่องพื้นคอกเป็นโคลนในฤดูฝนได้ แต่ต้องการประหยัดก็อาจจะเทคอนกรีตเฉพาะ

พื้นที่คอกส่วนที่อยู่ใต้หลังคาก็ได้ หากพื้นคอกส่วนใต้หลังคาเป็นดินจะมีปัญหาเรื่องพื้น       

เป็นโคลน ไม่ว่าจะเป็นฤดูแล้งหรือฤดูฝน 

 2. พื้นคอนกรีตหนา 7 เซนติเมตร โดยไม่ต้องผูกเหล็กสามารถรับน้ าหนักโคขุนได้ 

ส าหรับฟาร์มขนาดใหญ่ ถ้าต้องการให้รถแทรกเตอร์ (รถไถ) เข้าไปในคอกได้ จ าเป็นจะต้อง    

เทคอนกรีตให้หนา 10 เซนติเมตร และผูกเหล็กหรือไม้รวกก็ได้  

 3. ผิวหน้าของพื้นคอนกรีต ควรท าให้หยาบโดยใช้ไม้กวาดมือเสือครูดให้เป็นรอย 

 4. พื้นคอกส่วนใหญ่ที่เป็นคอนกรีตใต้หลังคา ควรจะปูด้วยวัสดุที่ซับความช้ืนได้ดี 

ได้แก่ แกลบ ขี้กบ ขี้เลื่อย ฟาง หรือซังข้าวโพด เป็นต้น ข้อดีก็คือท าให้โคไม่ลื่น ไม่จ าเป็นต้อง 

ท าความสะอาดคอกทุกวัน อีกทั้งมูลโคพร้อมวัสดุรองพื้นนี้นับว่าเป็นปุ๋ยหมักอย่างดีส าหรับ

แปลงหญ้า การเปลี่ยนวัสดุรองพื้นคอกควรท า 1-2 ครั้ง/เดือน ในฤดูฝนและประมาณ 3 เดือน

ต่อครั้งในฤดูแล้ง แกลบ 1 ลูกบาศกเ์มตรสามารถปพูื้นคอกได้ 10-12 ตารางเมตร (หนาประมาณ 

7 เซนติเมตร) หรือแกลบ 1 กระสอบป่านใช้ปูพ้ืนได้ 2 ตารางเมตร พื้นคอกส่วนที่เป็นพื้นดินหรือ

ส่วนที่อยูน่อกหลังคาไม่จ าเป็นต้องมีวัสดุรองพื้น  

 5. ควรท าบ่ากั้นแกลบไม่ให้ไหลจากส่วนใต้หลังคาคอนกรีตไปยังส่วนที่เป็นพื้นดิน  
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 6. การปูวัสดุรองพื้นนีอ้าจจะไม่จ าเป็นเสมอไป ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับความเหมาะสมของ

แต่ละบุคคล ผู้เลี้ยงโคขุนบางรายนิยมการล้างท าความสะอาดพื้นคอกทุกวัน ซ่ึงได้ผลดี

เช่นเดียวกัน แต่สิ้นเปลืองแรงงานค่อนข้างมาก จากประสบการณ์สรุปว่าในฤดูแล้งควรใช้วิธี    

ปูวัสดุรองพื้น ส่วนในฤดูฝนควรใช้วิธที าความสะอาดคอกทุกวัน  

 7. มีผู้ทดลองใช้ซีเมนต์บล๊อคเป็นพื้นคอกโคขุนแทนการเทคอนกรีต ปรากฏว่า   

ไม่สามารถทนน้ าหนักโคได ้แต่ถ้าเป็นซีเมนต์บล๊อคที่สั่งอัดพเิศษโดยใสส่่วนผสมปูนซีเมนต์ลงไป

มากกวา่ปกติ จะสามารถใช้ปูเป็นพื้นคอกโคขุนได้  

4. หลังคา 

 1. สามารถท าด้วยวัสดุต่าง ๆ  กัน เช่น กระเบื้อง สังกะสี จากหรือแฝก  

 2. ถ้าหลังคามุงด้วยสังกะสีควรใช้ชายล่างหลังคาสูงจากพื้นดินประมาณ 250 

เซนติเมตร มิฉะนั้นจะท าให้อากาศภายในคอกในฤดูร้อนร้อนมาก  

 3. ถ้าหลังคามุงจากหรือแฝก ชายล่างของหลังคาควรให้สูงจากพื้นดิน 250 

เซนติเมตรเช่นกัน ถ้าต่ ากวา่นั้นโคจะกัดกินหลังคาได้ 

5. เสาคอก  

 1. สามารถท าด้วยวัสดุต่าง ๆ กันเช่น ไม้เนือ้แข็ง ไม่ไผ่ ไม้สน เหล็ก แป๊บน้ า หรือ

คอนกรีต  

 2. เสาไม้ เสาเหล็ก และแป๊บน้ า มักมีปัญหาเรื่องเสาขาดคอดินต้องแกไขโดยการ

หล่อคอนกรีต หุ้มโคเสาสูงจากพื้นดินประมาณ 30 เซนติเมตร การหุ้มโคนเสามักจะเกิดปัญหา

การแตกร้าวของคอนกรีต ซ่ึงสามารถแก้ได้โดยใช้ท่อปล่องส้วมหรือท่อแอสล่อนเป็นปลอก   

หุ้มภายนอกอีกช้ันหนึ่ง  

 3. เสาคอนกรีตเสริมเหล็ก มีความคงทนถาวรดีมาก แต่มีปัญหาในการกั้นคอก

เพราะไม่สามารถตอกตะปูหรือเจาะรูน๊อตได้  

 4. เสาไม้สนขนาดเส้นผ่าศูนย์กลาง 4 นิว้ มีอายุใช้งานเพียงประมาณ 1 ปี หรือ 

ผ่านเพยีง 1 ฤดูฝนเท่านั้น โคนเสาระดับพื้นดินก็จะหักเสาไม้ไผ่ (ไม้ซอ) มีความคงทนกว่าไม้สน

เล็กน้อย 

 5. การใช้เสาคอนกรีตฝังดิน และโผล่ขึ้นมาเหนือพื้นดินเล็กน้อยแต่ต่อด้วยเสาไม้

นั้น มักจะเกิดปัญหาโคนเสาบริเวณรอยต่อหักเม่ือถูกแรงกระแทกของโค  
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6. ร้ัวกั้นคอ 

 1. สามารถท าด้วยวัสดุต่างกัน เช่น ไม้เนือ้แข็ง ไม่ไผ่ ไมส้น แป๊บน้ า เป็นต้น   

 2. ไม้สน และไม้ไผ่มีอายุใช้งานได้ประมาณ 1 ปีเศษ หรือผ่าน 1 ฤดูฝนเท่านั้น 

 3. รั้วกั้นคอกรอบนอกควรกั้นอยา่งน้อย 4 แนว แนวบนสุดสูงจากพื้นดินอยา่งน้อย 

150 เซนติเมตร ส่วนรั้วที่แบ่งคอกยอ่ยภายใน ควรกั้นอยา่งน้อย 3 แนว  

 4. การกั้นรั้วคอกควรให้ไม้หรือแป๊บน้ าที่ใช้กั้นอยู่ด้านในของเสาเพราะเม่ือถูก  

แรงกระแทกจากโค เสาจะได้ช่วยรับแรงไว้ 

 5. ตาไม้หรือสิ่งแหลมคมในคอกต้องก าจัดออกให้หมด 

7. รางอาหาร 

 1. ควรสร้างให้ได้ขนาดความสูงประมาณ 60 เซนติเมตร กวา้งประมาณ 90 เซนติเมตร 

 2. รางอาหารที่แคบเกินไปจะมีปัญหาเรื่องอาหารตกหล่นมากเพราะขณะที่ โคยืน

เคี้ยวอาหาร ปากโคจะยื่นเลยรางอาหารออกมา 

 3. การท ารางอาหารเตีย้มากเกินไป ท าให้โคต้องก้มมากในขณะกินอาหาร แต่ถ้า

สูงเกินไปจะมีปัญหาส าหรับโคขนาดเล็ก 

 4. โคขุนระยะแรกต้องการอาหารยาวประมาณ 50 เซนติเมตร ต่อโคขุน 1 ตัว และ

ประมาณ 65 เซนติเมตรในระยะปลาย  

8. อ่างน้้า 

 1. อ่างน้ าควรวางอยูใ่นจุดต่ าสุดของคอก หรืออาจจะวางอยู่นอกคอกแล้วท าช่อง

ให้โคโผล่หัวออกไปดื่มน้ าได้  

 2. ขนาดของอ่างน้ าควรค านวณให้สามารถ บรรจุน้ าได้พอเพียงส าหรับโคทุกตัว 

ในคอก โค 1 ตัวดื่มน้ าวันละ 20-30 ลิตร หรือโคขุนที่กินหญ้าสดหรือเปลือกสับปะรด        

เป็นอาหารหยาบ ต้องการน้ าประมาณวันละ 5 เปอร์เซ็นต์ ของน้ าหนักตัว ส่วนโคขุนที่กินฟาง

หรือหญ้าแห้งเป็นอาหารหยาบต้องการน้ าประมาณวันละ10เปอร์เซ็นต์ของน้ าหนักตัว 

9. มุ้ง 

 ในบริเวณที่มียุงหรือแมลงวันรบกวนมากมุ้งมคีวามจ าเป็นมาก 

 ข้อดีของมุ้งคือ 

  1. ป้องกันการรบกวนและดูดเลือดจากแมลงต่าง ๆ 

 2. ป้องกันแมลงและผีเสื้อตอมตาอันเป็นสาเหตุให้เกิดตาอักเสบและพยาธิในตา  

              3. ลดการหกหล่นของอาหาร กล่าวคือ ถ้ามีแมลงมากโคจะแกว่งศีรษะเพื่อไล่

แมลงขณะกินอาหารท าให้อาหารหกหล่น  
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อาหารและการให้อาหารโคขุน 

อาหารที่ใช้เลี้ยงโคขุนไดแ้ก่อาหารหยาบ และอาหารขน้ ดังนี ้ 

1. อาหารหยาบ คืออาหารที่มีเปอร์เซ็นต์ของเยื่อใยสูง มีเปอร์เซ็นต์ของโปร*ต่ า  

ส่วนใหญ่ได้แก่ หญ้า อาหารหยาบเป็นอาหารหลักของโค และสัตวก์ระเพาะรวมอื่น ๆ ซ่ึงได้จาก 

2 แหล่งใหญ่ ๆ คอื 

 1.1 หญ้า อาจได้จากทุ่งหญ้าตามธรรมชาติ หรือจากการท าแปลงหญ้าแต่ใน  

การเลี้ยงโคขุนควรจะท าแปลงหญ้า เองเพราะเป็นที่ทราบกันแล้วว่าโคขุนต้องการอาหาร       

ที่ค่อนข้างดี โดยเฉพาะการเลี้ยงโคขุนโดยใช้อาหารหยาบล้วนก็จ าเป็นจะต้องมีแปลงหญ้ามี

คุณภาพดี หญ้าที่แนะน าได้แก่ หญ้าขน หญ้ารูซ่ี ซ่ึงเหมาะ ต่อการเลี้ยงโดยการปล่อยโคลง 

แทะเล็มเองในแปลงหญ้า และหญ้ากินนี เหมาะส าหรับเลีย้งโดยการตัดสดให้โคกิน โดยทั่วไปโค

จะกินหญ้าสดประมาณวันละ 35-40 กก./ตัว ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับขนาดของโค แต่ในการเลี้ยงโคขุน

เราใช้อาหารขน้ ซ่ึงมคีุณคา่ทางอาหารสูงเสริมให้กับโค โคจึงอาจมีความต้องการอาหารหยาบ

ลดลง ปริมาณที่ใช้ต่อวัน 

 1.2 วัสดุเหลือใช้จากการเกษตรอื่น ๆ เช่น ฟางข้าว เปลือกสัปปะรด ต้นข้าวโพด 

ยอดอ้อย ถึงแม้ว่าวัสดุดังกล่าว บางอย่างจะมีคุณค่าทางอาหารค่อนข้างต่ า แต่ก็สามารถ      

ใช้เลี้ยงโคขุน แบบขุนโดยเสริมอาหารขน้ได้ดี คุณค่าทางอาหารนี้ที่ขาดไปจากวัสดุเหล่านี้ ก็จะ

เสริมให้โดยดูสูตรอาหารขน้ 

2. อาหารข้นหรืออาหารผสม คอือาหารที่มีเปอร์เซ็นต์เยื่อใยต่ า มีเปอร์เซ็นต์โปร*

สูง มีการยอ่ยได้สูง ประกอบด้วยวัสดุต่าง ๆ ที่มีคุณค่าทางอาหารสูง ผสมกันให้ครบส่วนตาม

ความต้องการของโคใช้เสริมกับอาหารหยาบ และอาจเลือกใช้สูตรให้เหมาะสมกับวัสดุที่หาได้ 

ในท้องถิ่นและราคาถูก ตามตารางที่ 1 และประมาณการใช้อาหารขน้ เม่ือใช้เลี้ยงร่วมกับอาหาร

หยาบชนิดต่าง ๆ 

หลักการให้อาหารโคขุน 

อาหารที่ใช้ขุนโคมีทัง้อาหารหยาบและอาหารข้น อัตราส่วนระหว่างอาหารหยาบต่อ

อาหารขน้จะเป็นเท่าใดนั้นขึ้นอยูก่ับ  

1. ราคาของอาหารทั้งสองเปรียบเทียบกัน  

2. อายุและสภาพของโค  

3. ระยะเวลาของการขุน คอืระยะต้นหรือระยะปลาย  

4. จ านวนอาหารข้นที่ให้ ให้กินอย่างเต็มที่หรือกินอย่างจ ากัด ถ้าให้กินอาหารข้น

จ ากัดจ านวนอาหารหยาบที่ใช้เลี้ยงโคต้องเพิ่มสูงขึ้นด้วย  
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5. อากาศ ถ้าอากาศร้อนควรให้อาหารขน้ในปริมาณสูง 

 โดยปกติแล้วอัตราส่วนระหว่างอาหารหยาบต่ออาหารข้นส าหรับโคขุนควรเป็น     

ดังนี ้คอื  

1. ระยะเริ่มต้นขุน อาหารหยาบ : อาหารขน้ = 70 : 30  

2. ระยะกลางขุน อาหารหยาบ : อาหารขน้ = 30 : 70  

3. ระยะปลายของการขุน อาหารหยาบ : อาหารขน้ = 15 : 85 

ปริมาณอาหารที่ให้โคขุน การให้อาหารที่ถูกต้องทั้งด้านปริมาณและโภชนะที่โค

ต้องการนั้น ต้องให้ตามความต้องการของโค ซ่ึงจะมีการค านวณและมีการใช้ตาราง ซ่ึงจะต้อง

มีความรู้เรื่องนีพ้อสมควร แต่ที่จะกล่าวต่อไปเป็นหลักเกณฑ์โดยปริมาณในการให้อาหารแก่โค

ขุนที่มีอายุต่าง ๆ กัน คอื  

1. โคมีอายุ 2 ปีขึน้ไป กินอาหารวัตถุแห้ง 2% ของน้ าหนักตัวโค  

2. โคที่มีอายุ 1 - 2 ขึ้นไป กินอาหารวัตถุแห้ง 2.5% ของน้ าหนักตัวโค  

3. โคที่มีอายุต่ ากวา่ 1 ปี กินอาหารวัตถุแห้ง 3% ของน้ าหนักตัวโค 

การสุขาภิบาลโคขุน 

การสุขาภิบาล หมายถึง การจัดการใด ๆ ที่เกี่ยวกับสภาพแวดล้อมและตัวโค เพื่อท า

ให้โคอยูส่บาย สุขภาพดี ซ่ึงส่งผลให้มีการเจริญเติบโตดีตามไปด้วย ได้แก่ การเลือกแบบ ขนาด

และความสะดวกของโรงเรือน อาหารและการให้อาหาร การถ่ายเทอากาศ และพาหะน าโรค

ต่าง ๆ 

ปัญหาเกี่ยวกับสุขภาพท่ีอาจจะเกดิข้ึนได้กับโคขณะขุน  

1. ท้องเสีย อาจเกิดจากอาหาร เช่น เปลี่ยนอาหารกินกากน้ าตาลมากเกินไป        

กินเกลือมากเกินไป ได้รับสารพษิ สาเหตุจากพยาธิ จากโรคบดิ เป็นต้น  

2. ท้องขึ้น หรือท้องอืด อาจเกิดจากปริมาณแก๊สในกระเพาะมากเกินไปจนระบาย

ออกไม่ทัน เนื่องจากโคกินหญ้าสดที่อวบน้ ามากเกินไป  

3. โรคปอดบวม อาจเกิดจากเช้ือไวรัส แบคทเีรีย พยาธิปอด อากาศร้อน หรือหนาว

เกินไป หรือสิ่งแปลกปลอมเขา้มาในทางเดินหายใจ  

4. มีบาดแผล ซ่ึงอาจเกิดขึ้นได้จากหลายสาเหตุ เช่น ถูกของมีคมบาด ขวิดกันเอง 

เป็นต้น  

5. เป็นฝี เกิดขึน้เนื่องจากการอักเสบ แล้วเกิดเป็นหนองขึ้นภายใน  

6. ตาอักเสบ อาจเกิดจากมีวัสดุทิ่มตา ขวิดกันเอง หรือเป็นการอักเสบมีเช้ือ โดย     

มีแมลงเป็นพาหะ  
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7. กีบเป็นแผล อาจเป็นผลมาจากความช้ืนแฉะของคอก ซ่ึงจะพบปัญหานี้มากใน   

ฤดูฝน  

8. เกิดโรคระบาดต่าง ๆ  การท าวัคซีนไม่ได้เป็นขอ้ประกนัวา่จะคุม้โรคได้ 100% โค อาจมี

โอกาสติดโรคระบาดได้อีก เม่ือมีอาการของโรคต่าง ๆ จึงไม่ควรนิ่งนอนใจ  

การป้องกันโรค และปัญหาเกี่ยวกับสุขภาพของโค 

1. คัดเลือกเฉพาะโคที่มีคุณภาพ ลักษณะดี และปลอดจากโรคต่าง ๆ ไวเ้ลีย้ง หรือ

ผสมพันธุ ์ 

2. ให้อาหารที่ถกูสุขลักษณะ และมีคุณค่าทางโภชนะ  

3. จัดให้มีการท าทะเบียน บันทึกสุขภาพของโคทุกตัว  

4. หมั่นสังเกตสุขภาพของโค เมื่อมีความผิดปกติจะได้ท าการแก้ไขทันที  

5. เม่ือพบว่าโคตัวใดมีอาการผิดปกติ ให้แยกออกจากฝูง เพื่อสังเกตอาการและ     

ท าการรักษา  

6. ก่อนซ้ือ หรือน าโคตัวใหม่เข้ามาในฝูงต้องแน่ใจว่าปลอดจากโรคต่าง ๆ แล้ว และ

ควรแยกเลีย้งต่างหากนอกฝูงเดิม ประมาณ 2-4 อาทิตย์ เพื่อป้องกันการติดต่อของโรค ซ่ึงอาจ

ติดต่อมาจากโคตัวใหม่  

7. ท าความสะอาดคอกเลีย้ง และบริเวณโดยรอบให้สะอาดอยูเ่สมอ 

8. เม่ือโคที่อยูใ่นฝูงเดียวกัน หรือบริเวณใกล้เคียงกันเป็นโรค ซ่ึงมีอาการเหมือนกัน 

หรืออาการใกล้เคียงกัน ในระยะเวลาใกล้เคียงกัน และเป็นกับสัตวอื์่นมาก ๆ  ขึ้น ให้ตั้งขอ้สังเกต

ได้ว่า เกิดโรคระบาดขึ้นบริเวณนั้น ให้รีบแจ้งเจ้าหน้าที่สัตวแพทย์ หรือปศุสัตว์อ าเภอโดยด่วน

ที่สุด ส าหรับสัตว์ป่วยให้แยกออกรักษาต่างหาก สัต ว์ที่ตาย เม่ือสัตวแพทย์ตรวจแล้ว         

ควรท าลายโดยการฝังให้ลึก โรยด้วยปูนขาว หรือท าการเผา แล้วท าความสะอาดคอก และ

เครื่องมือต่าง ๆ ด้วยสารเคมี หรือยาฆา่เช้ือ 
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การตลาดโคเนื้อและโคขุน  

ตลาดโค 

เนือ้โคขุน จะมีลักษณะ คุณภาพ ความน่ากินดีกว่าโคเนื้อที่เลี้ยงแบบธรรมดา อีกทั้ง

ด้านทุนการเลี้ยงดูก็สูงกว่า ตลาดเนื้อโคขุนจึงได้แก่ ตลาดช้ันสูง ซ่ึงน าไปท าอาหารฝรั่ง เช่น 

สเต็ก เนื้ออบ เป็นต้น ส าหรับตลาดเนื้อโค โดยทั่ว ๆ ไป ยังไม่มีการซ้ือขายเนื้อตามคุณภาพ 

เม่ือขุนโคได้ ก าหนด และขนาด น้ าหนักที่ต้องการแล้ว จะต้องส่งเขา้โรงฆา่ทันที หากยังคงเลีย้ง

ต่อไปก็จะได้รับผลตอบแทนที่ไม่คุ้มคา่ โคจะกินอาหารปกติ แต่อัตราการเพิ่มน้ าหนักตัวจะต่ า 

ถ้าหยุดหรือลดอาหาร โคจะมีน้ าหนักตัวลดลง ดังนั้นก่อนตัดสินใจเลี้ยงโคขุนควรมีการส ารวจ

ตลาดและหาตลาดรองรับเสียก่อน  

ลักษณะโคท่ีพร้อมส่งตลาด 

เม่ือกล้ามเนื้อของโคเจริญเกือบเต็มที่แล้ว ร่างกายจะเริ่มสะสมไขมันทั้งแทรกอยู่ใน

กล้ามเนือ้และหุ้มอยูน่อกกล้ามเนือ้ จะสังเกตได้จากภายนอกตามส่วนต่าง ๆ ของร่างกาย เช่น 

บริเวณอก และซอกขาหน้า สองข้างของโคนหาง ไหล่ หากบริเวณต่าง ๆ ดังกล่าวเต็มแล้ว     

โคก็จะมีการเจริญเติบโตต่อไปในอัตราน้อย ถึงแม่จะได้รับอาหารมาก จึงเป็นจุดที่ไม่คุ้มทุน 

หากจะเลี้ยงต่อไป 

แนวโน้มของตลาดเนื้อโคในอนาคต 

ตลาดจะมีความต้องการเนือ้โคตามคุณภาพสูงขึ้น เนื่องจาก 

1. พื้นที่ ที่ปล่อยเลีย้งโคแบบไม่ต้องลงทุนมาก ลดน้อยลงท าให้เกษตรกรหันมาเลี้ยง

ในระบบโคขุนมากขึ้น 

2. ผู้บริโภคมีความรู้และเลือกซ้ือเนือ้ตามคุณภาพมากขึ้น 

3. ต้นทุนการเลีย้งโคขุนในอนาคตจะต่ าลง เพราะมีการปรับปรุงพันธุ์โคให้โตเร็วข้ึน 

4. มีนักท่องเที่ยวจากต่างประเทศ เขา้มาเที่ยวในประเทศไทยและต้องการบริโภคเนื้อ

โคที่มีคุณภาพดีมากขึ้น 

สุรชัย (2546) กล่าวถึงการตลาดโคเนื้อและโคขุนดังนี้  โคเนื้อที่เลี้ยงส่วนใหญ่ใช้    

เพื่อการบริโภคภายในประเทศเป็นหลกั มีการส่งออกโคหรือเนือ้โคน้อยมาก โดยปกติผลผลิตโค

แบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม  คอื  

1. โคฝูงหรือโคที่ชาวบา้นเลีย้งทั่วไป  

2. โคมันหรือโคที่ได้รับการขุนระยะหนึ่งก่อนส่งฆา่ ส่วนใหญ่มีอายุมากกวา่ 3 ปี   

3. โคขุนหรือโคที่มีสายเลือดของโคยุโรปผสมอยู่ด้วย ให้เนื้อคุณภาพดี และลักษณะ

โครงสร้างตลาดโคเนื้อภายในประเทศว่า เป็นตลาดที่มีผู้ซ้ือน้อยราย และผู้ขายมากราย      
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การเข้าถึงตลาดเพื่อท าธุรกิจของพ่อค้าค่อนข้างยาก เนื่องจากต้องมีการลงทุนสูง และ          

มีผลตอบแทนสูงเช่นกัน ท าให้การตลาดเพื่อท าธุรกิจของผู้ค้ารายใหม ่ต้องเสี่ยงกับอิทธพิลของ

ผู้ค้ารายเดิม เนื่องจากตลาดโคช าแหละค่อนข้างแคบ เม่ือเทียบกับตลาดเนื้อไก่หรือเนื้อสุกร

ช าแหละ และได้แบ่งลักษณะการตลาดของโคเนื้อมีชีวิตออกเป็น 3 ลักษณะ คอื   

1. ตลาดทั่วไป เป็นตลาดโคมีชีวิตของผู้เลี้ยงรายย่อยหรือฟาร์มขนาดเล็ก ผู้ซ้ือจะ

เดินทางไปติดต่อซ้ือและตกลงราคากันที่ฟาร์ม ผู้ซ้ือส่วนมากจะเป็นผู้ซ้ือรายย่อยหรือพ่อค้า

ช าแหละท้องถิ่น ซ่ึงอาจรวบรวมซ้ือแล้วขายต่อให้ผู้ช าแหละขายในท้องถิ่น หรือพ่อค้าขายปลีก  

หรือพอ่คา้รวบรวมท้องถิ่น ลักษณะซ้ือขายเป็นแบบต่อรองราคา และทั้งหมดเป็นแบบขายเหมา

เป็นตัว และเกือบทั้งหมดเป็นการซ้ือขายไปเพื่อช าแหละขาย 

2. ตลาดนัดโค–กระบือ เป็นตลาดที่จัดตั้งโดยเอกชน ณ สถานที่ใดสถานที่หนึ่ง        

ที่มีปริมาณโค–กระบือ เพียงพอ มีวันเวลาเปิดที่แน่นอนและเป็นประจ า ผู้ขายต้องน าโคไปยัง

ตลาดนัดซ่ึงมีผู้ซ้ือหลายราย การมีตลาดนัดเป็นผลดีต่อทั้งผู้ซ้ือและผู้ขาย กล่าวคือ ผู้ซ้ือ

สามารถเลือกซ้ือได้ตามต้องการ ส่วนผู้ขายก็สามารถเสนอขายให้กับผู้ซ้ือโคได้หลายราย แต่จะ

มีผลเสียต่อผู้ขายอยา่งมากถ้าผู้ซ้ือตกลงร่วมกัน ไม่แย่งกันซ้ือ เจ้าของตลาดนัดบางตลาดเก็บ

ค่าบริการจากผู้ขายเฉพาะจ านวนโคที่ขายได้เท่านั้น บางตลาดเก็บค่าบริการจากโคทุกตัว       

ที่น าเข้าตลาด และวิธีการเก็บค่าบริการขึ้นอยู่กับเจ้าของตลาดซ่ึงจะติดประกาศให้ทราบ     

การซ้ือขายจะเป็นแบบต่อรองราคา และทั้งหมดเป็นแบบเหมาทั้งตัว ผู้ขายอาจเป็นเกษตรกร

รายย่อย หรือพ่อค้าท้องถิ่นที่รวบรวมซ้ือโคจากเกษตรกรรายย่อย แล้วมาขายในตลาดอีก    

ต่อหนึ่ง ผู้ซ้ือจะเป็นพอ่คา้หลายประเภท อาจเป็นพ่อค้าขายปลีกเนื้อโค พ่อค้าขายส่งช าแหละ 

หรือพอ่ค้าขายส่งโคมีชีวิต หรือเจ้าของโรงงานผลิตภัณฑ์เนื้อโค มีบ้างแต่เป็นส่วนน้อยที่ผู้ซ้ือ

เป็นเกษตรกรที่มาหาซ้ือเพื่อไปเลีย้งต่อหรือใช้งาน 

3. ตลาดเนื้อโคคุณภาพสูง เป็นตลาดที่ท าการซ้ือ–ขาย โคขุนลูกผสม ซ่ึงส่วนใหญ่ 

เป็นลูกผสมระหว่างโคพืน้เมืองหรือบราห์มันกับโคพันธุ์ทางยุโรป ได้แก่ ชาร์โรเล่ส์ ซิมเมนทัล 

หรือพันธุ์โคที่มีการปรับปรุงพันธุ์แล้ว เช่น โคพันธุ์ตาก โคก าแพงแสน และโคกบินทร์บุรี เป็นต้น   

 

 

 

 

 

 



บทท่ี 3 

 

วิธีการด าเนินการศึกษา 

 

โครงการวจิัยเรื่องการศึกษาระบบโลจิสติกส์ในห่วงโซ่อุปทานโคขุนในจังหวัดพะเยา 

เป็นงานวิจัยเชิงส ารวจ (Survey research) ที่เน้นรูปแบบการวิจัยเป็นแบบการพรรณนา 

(Descriptive Designs) โดยมีวัตถุประสงค์เพื่ออธิบายการศึกษาระบบห่วงโซ่อุปทานโคขุน      

ในจังหวัดพะเยา ซ่ึงขอ้มูลจะได้มาจากการเก็บรวบรวมข้อมูลจากผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับได้แก่ 

เกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุนในจังหวัดพะเยา ซ่ึงผู้วิจัยได้ก าหนดวธิีการด าเนินการวจิัยดังนี้ 

 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

ประชากรและกลุ่มตัวอยา่งที่ศึกษาในการวจิัยครั้งนี ้ได้แก่ 

ประชากร คอื เกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุนในต าบลบ้านถ้ า อ าเภอดอกค าใต้จังหวัดพะเยา 

กลุ่มตัวอยา่ง คอื เกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุนในต าบลบ้านถ้ า อ าเภอดอกค าใต้ของจังหวัด

พะเยา ซ่ึงหน่วยตัวอย่างแต่ละหน่วยที่ได้มาจากการสุ่มตัวอย่างโดยวิธีการสุ่มแบบบังเอิญ 

(Accidental Sampling) และเป็นเกษตรกรที่สามารถให้ข้อมูลได้ครบถ้วนจ านวนทั้งหมด 27 ราย 

  

เครื่องมือท่ีใช้ในการศึกษา 

เครื่องมือที่ใช้ในการวจิัยในครั้งนี ้จะเป็นเครื่องมือที่ใช้เฉพาะในการเก็บรวบรวมขอ้มูล 

ได้แก่ แบบสอบถาม ซ่ึงแบบสอบถามส าหรับเก็บรวบรวมขอ้มูลจากเกษตรกร ประกอบด้วย 2 

ตอน ได้แก่ 

ตอนที่ 1 สภาพการเลี้ยงโคขุนเป็นค าถามเกี่ยวกับเพศ อายุ ระดับการศึกษา โดย    

ขอ้ค าถามมีลักษณะเป็นแบบปิดให้เลือกตอบ 

ตอนที่ 2 ผลตอบแทนจากการขายโคขุนชุดล่าสุด 
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วิธกีารเก็บรวบรวมข้อมูล  

การเก็บรวบรวมข้อมูลในงานวิจัยนี้ใช้การเก็บรวบรวมข้อมูลจากสนาม (Field Data) 

จึงท าให้ได้ข้อมูลปฐมภูมิที่มาจากแหล่งต้นตอของข้อมูลโดยตรง วิธีการที่ผู้วิจัยใช้ในการ     

เก็บรวบรวมข้อมูลในครั้งนี้ จะใช้รูปแบบของการเก็บรวบรวมที่เป็นทั้งการส่งแบบสอบถาม 

(Questionnaire) ให้ผู้ตอบแบบสอบถามกรอกข้อมูลเอง และใช้วิธีการสัมภาษณ์ (Interview)    

ในกรณีที่ผู้ตอบแบบสอบถามไม่เข้าใจในตัวค าถาม 

 

การวิเคราะห์ข้อมูล  

1. การวเิคราะห์ขอ้มูลทางสถิต ิ(Statistical Analysis) ใช้การหาค่าความถี่ (Frequency) 

เพื่อวเิคราะห์ขอ้มูลสถานภาพส่วนตัวของผู้ตอบแบบสอบถาม ความคดิเห็นเกี่ยวกับการเลีย้งโคขุน 

ตลอดจนถึงปัญหาและขอ้เสนอแนะ ของเกษตรกรและผู้ประกอบการ  ที่ใช้ข้อมูล 

2. การวเิคราะห์จุดอ่อน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรค (SWOT Analysis) เพื่ออธิบาย

ระบบห่วงโซ่อุปทานของโคขุนในจังหวัดพะเยาวา่มีจุดอ่อน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรคอยา่งไร

ในสถานการปัจจุบัน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



บทท่ี 4 

 

ผลการศึกษา 

 

จากการศึกษาเรื่องระบบโลจิสติกส์ในห่วงโซ่อุปทานโคขุนในจังหวัดพะเยา ซึ่งเป็น 

การวจิัยแบบส ารวจ โดยการสัมภาษณ์จากกลุ่มเกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุนในจังหวัดพะเยาในต าบล

บ้านถ้ า อ าเภอดอกค าใต้ของจังหวัดพะเยา จ านวน 27 ราย น าขอ้มูลที่เก็บรวบรวมได้มาวิเคราะห์ 

และน าเสนอผลในแต่ละส่วน ดังต่อไปนี้ 

ส่วนที่ 1 ขอ้มูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ส่วนที่ 2 การศึกษาโซ่คุณค่าการเลีย้งโคขุนของกลุ่มเลีย้งโคขุน จังหวัดพะเยา 

ส่วนที่ 3 การวเิคราะห์จุดอ่อน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรค (SWOT Analysis) 

 

ส่วนท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไปของผูต้อบแบบสอบถาม 

จากจ านวนผู้ตอบแบบสอบถามทั้งหมด 27 คน น าเสนอขอ้มูลทั่วไปเกี่ยวกับการเลีย้ง

โคขุนของเกษตรกร ดังนี ้ 

 

ตาราง 3 แสดงอายุของเกษตรกร 

ช่วงอายุ จ านวนเกษตรกร(ราย) 

อายุต่ ากวา่ 45 ป ี 6 

อายุระหว่าง 45-53 ป ี 12 

อายุสูงกวา่ 53 ป ี 9 

รวม 27 

 

จากตาราง 3 พบว่าเกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุนส่วนใหญ่ จ านวน 27 ราย มีอายุอยู่ระหว่าง 

45-53 ปี รองลงมาคือ อายุมากกว่า 53 ปีและอายุต่ ากว่า 45 ปี จ านวน 12, 9 และ 6 ราย 

ตามล าดับ โดยเกษตรกรมีอายุน้อยที่สุด 22 ป ีมีอายุมากที่สุด 62 ป ีและมีอายุเฉลี่ย 47.81 ป ี 
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ตาราง 4 แสดงระดับการศึกษาของเกษตรกร 

ระดับการศึกษา จ านวนเกษตรกร(ราย) 

ไม่ได้เรียนหนงัสือ 5 

ประถมศกึษา 12 

มัธยมศึกษาตอนต้น 7 

อนุปริญญาหรือเทียบเท่า 2 

ปริญญาตร ี 1 

รวม 27 

 

จากตาราง 4 พบวา่เกษตรกรผู้เลีย้งโคขุนส่วนใหญ่ มีการศึกษาอยูใ่นระดับประถมศึกษา 

รองลงมา คอื มัธยมศึกษาตอนต้น และไม่ได้รับการศึกษา เป็นจ านวน 12, 7 และ5 ราย ตามล าดับ  

 

ตาราง 5 แสดงลักษณะการเลี้ยงโคขุนของเกษตรกรเป็นอาชีพหลักและอาชีพเสริม 

ลักษณะการเลี้ยงโคขุน จ านวนเกษตรกร(ราย) 

อาชีพหลัก - 

อาชีพรอง 26 

รวม 26 

หมายเหตุ: มีผู้ไม่ระบุลักษณะการเลีย้งโคขุนจ านวน 1 ราย 

 

จากตาราง 5 พบว่าลักษณะการเลี้ยงโคขุนของเกษตรกรส่วนใหญ่เป็นอาชีพเสริม 

จ านวน 26 ราย โดยส่วนใหญ่ท าอาชีพเสริมจาก อาชีพท านาและท าธุรกิจส่วนตัวเป็นหลัก 
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ตาราง 6 แสดงการได้รับการฝึกอบรมเกี่ยวกับการเลี้ยงโคขุน 

ลักษณะการเลี้ยงโคขุน จ านวนเกษตรกร(ราย) 

ไม่เคยได้รับกรฝึกอบรม - 

ได้รับการฝึกอบรม 19 

รวม 19 

หมายเหตุ: มีผู้ไม่ระบุลักษณะการเลีย้งโคขุนจ านวน 8 ราย 

 

จากตาราง 6 พบว่าเกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุนส่วนใหญ่เคยได้รับการฝึกอบรมเกี่ยวกับ

การเลีย้งดูโคขุนจ านวน 19 รายและโดยส่วนใหญ่เกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุนได้รับการฝึกอบรมจาก

หน่วยงานธนาคารเกษตรและสหกรณ์ (ธกส.) จ านวน 14 ราย 

 

ตาราง 7 แหล่งซื้อเกษตรกรซื้อโคขุน 

แหล่งท่ีซื้อโคขุน จ านวนเกษตรกร(ราย) 

ตลาดนดัโค-กระบอื 26 

โคของเพื่อนเกษตรกร 18 

หมายเหตุ: เกษตรกรบางรายมีแหล่งซ้ือโคขุนทั้งสองแหล่ง 

 

จากตารางที่ 7 พบว่าเกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุนส่วนใหญ่ได้มีแหล่งซ้ือโคขุนจากตลาดนัด

โค-กระบอืจ านวน 26 ราย และรองลงมาคอืได้จากโคของเพื่อนเกษตรกรจ านวน 18 ราย  

 

ตาราง 8 แสดงพันธุโ์คท่ีเกษตรกรน ามาขุน 

พันธุ์โค จ านวนเกษตรกร(ราย) 

พื้นเมอืง 7 

ลูกผสมชาโรเล่ส ์ 24 

ลูกผสมอเมรกิันบราห์มัน 22 

หมายเหตุ: เกษตรกรบางรายเลีย้งโคมากกวา่ 1 พันธุ ์และมีผู้ไม่ระบุพันธุ์โคที่น ามาขุน 1 ราย 

  

จากตาราง 8 พบว่าเกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุนส่วนใหญ่ได้ใช้ โคพันธุ์ลูกผสมชาวโรเล่ส์ 

และโคพันธ์ลูกผสมอเมริกันบราห์มันเป็นจ านวน  24 และ 22 ราย ตามล าดับ 
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ตาราง 9 แสดงพันธุ์หญ้าท่ีปลูกส าหรับเลี้ยงโคเนื้อ 

พันธุ์หญ้า จ านวนเกษตรกร(ราย) 

รูซ่ี 20 

แพนโกล่า 13 

หญ้าขน 23 

อื่น ๆ 1 

หมายเหตุ: เกษตรกรบางรายใช้หญา้ที่ปลูกมากกวา่ 1 พันธุ ์ 

 

จากตาราง 9 พบวา่เกษตรกรผู้เลีย้งโคขุนส่วนใหญ่ปลูกพันธุ์หญ้าขนส าหรับเลี้ยงโคเนื้อ 

รองลงมาคอื พันธุ์รูซ่ีและพันธ์แพนโกล่า เป็นจ านวน 23 20 และ 13 ราย ตามล าดับ 

  

ตาราง 10 แสดงการให้อาหารเสริมแก่โคขุน 

การให้อาหารเสริม จ านวนเกษตรกร(ราย) 

มี 18 

ไม่มี 9 

รวม 27 

 

จากตาราง 10 พบว่าเกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุนส่วนใหญ่มีการให้อาหารเสริมแก่โคขุน  

เป็นจ านวน 18 ราย และมีเกษตรกรที่ไม่มีการให้อาหารเสริมเป็นจ านวน 9 ราย 

 

ตาราง 11 แสดงแหล่งน้ าท่ีใช้ส าหรับการเลี้ยงโคขุน 

แหล่งน้ า จ านวนเกษตรกร(ราย) 

น้ าฝน 24 

น้ าบ่อขุดเอง 23 

น้ าในล าคลองสาธารณะ 21 

น้ าบาดาล 23 

น้ าประปา 2 

หมายเหตุ: เกษตรกรบางรายใช้แหล่งน้ ามากกวา่ 1 แหล่งและมีผู้ไม่ระบุแหลง่น้ า 1 ราย 
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จากตาราง 11 พบว่าเกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุนสว่นใหญ่ใช้แหล่งน้ าที่ใช้เลีย้งโคขุน มากที่สดุ 

คอื น้ าฝน รองลงมาคอื น้ าบ่อขุดเอง น้ าบาดาลและน้ าในล าคลองสาธารณะ เป็นจ านวน 24 23 

และ 21 ราย ตามล าดับ 

 

ตาราง 12  แหล่งน้ าที่ใช้เพียงพอในการเลี้ยงโคขุน 

แหล่งน้ าที่ใช้เพียงพอในการเลี้ยงโคขุน จ านวนเกษตรกร(ราย) 

เพยีงพอ 26 

ไม่เพียงพอ - 

รวม 26 

หมายเหตุ: มีผู้ไม่ระบุแหล่งน้ าที่ใช้เพียงพอในการเลีย้ง 1 ราย 

 

จากตาราง 12 พบว่าเกษตรกรผู้เลีย้งโคขุนส่วนใหญ่ใช้แหล่งน้ า เพยีงพอต่อการใช้เลี้ยง

โคขุน เป็นจ านวน 26 ราย 

 

ตาราง 13 แสดงแหล่งของยาและวคัซีนท่ีเกษตรกรได้รับ 

แหล่งของยาและวัคซีน จ านวนเกษตรกร(ราย) 

จากส านกังานปศุสตัวอ์ าเภอ 19 

ซ้ือเองที่ร้านยา 20 

หมายเหตุ: มีผู้ไม่ระบุแหล่งของยาและวัคซีนที่เกษตรกรได้รบั1 ราย 

 

จากตาราง 13 พบว่าเกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุนส่วนใหญ่ได้รับแหล่งของยาและวัคซีนจาก

การซ้ือเองที่ร้านยา รองลงมา คอื จากส านักงานปศุสัตว์อ าเภอ เป็นจ านวน 20 และ 19 ราย 

ตามล าดับ 
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ตาราง 14 แสดงการก าจัดมูลภายในฟาร์มโคขุน 

วิธกีารก าจัดมูลโค จ านวนเกษตรกร(ราย) 

ท่อบ่อก๊าซชีวภาพ 1 

ปล่อยลงสู่แปลงหญ้าในฟาร์ม 3 

ตากแหง้แล้วขาย 25 

ปล่อยลงสู่แม่น้ าหรือคลองสาธารณะ 1 

หมายเหตุ: เกษตรกรบางรายมีวิธกี าจัดมูลโคมากกวา่ 1 วธิีและมีผู้ไม่ระบุวธิกี าจัดมูลโค 1 ราย 

 

จากตาราง 14 พบว่าเกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุนส่วนใหญ่มีวิธีก าจัดมูลภายในฟาร์มโคขุน

โดยวธิีตากแห้งแล้วขาย รองลงมาคอืวธิีปล่อยลงสู่แปลงหญ้าในฟาร์ม เป็นจ านวน 25 และ 3 ราย 

ตามล าดับ 

 

ตาราง 15 แสดงพ้ืนท่ีในการเลี้ยงโค  

พ้ืนท่ี  จ านวนเกษตรกร(ราย) 

ต่ ากวา่ 10 ไร่ 1 

10-20 ไร ่ 2 

มากกวา่ 20 ไร่ 1 

รวม 4 

หมายเหตุ: มีผู้ไม่ระบุพื้นที่ในการเลีย้งโค 23 ราย 

 

จากตาราง 15 พบว่าเกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุนส่วนใหญ่มีพื้นที่ในการเลี้ยงโคอยู่ระหว่าง 

10 ถึง 20 ไร่ รองลงมาคอื ต่ ากวา่ 10 ไร่และมากกวา่ 20 ไร่ เป็นจ านวน 2 และ 1 ราย ตามล าดับ 
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ตาราง 16 แสดงสถานท่ีอยู่อาศัย 

สถานท่ีอยู่อาศัย จ านวนเกษตรกร(ราย) 

อยูบ่ริเวณเดียวกนักับฟาร์ม 1 

แยกห่างจากบริเวณฟาร์ม 21 

รวม 22 

หมายเหตุ: มีผู้ไม่ระบุสถานที่อยูอ่าศัย 5 ราย 

 

จากตาราง 16 พบว่าเกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุนส่วนใหญ่มีสถานที่อยู่แยกห่างจากบริเวณ

ฟาร์ม รองลงมา คอื อยูบ่ริเวณเดียวกันกับฟาร์ม เป็นจ านวน 21 และ 1 ราย ตามล าดับ 

 

ตาราง 17 แสดงจ านวนโคเนื้อท่ีเลี้ยง 

จ านวนโคเนื้อท่ีเลี้ยง จ านวนเกษตรกร(ราย) 

น้อยกวา่ 5 ตัว 3 

6-10 ตัว 4 

11-15 ตัว 4 

16-20 ตัว 3 

21-25 ตัว 2 

มากกวา่ 25 ตัว  7 

รวม 23 

หมายเหตุ: มีผู้ไม่ระบุจ านวนโคเนื้อที่เลีย้ง 4 ราย 

 

จากตาราง 17 พบวา่เกษตรกรผู้เลีย้งโคขุนส่วนใหญ่มีโคเนือ้ที่เลีย้งอยูท่ี่จ านวน มากกว่า 

25 ตัว รองลงมาจ านวน 6 ถึง 15 ตัว เป็นจ านวน 7 และ 4 ตัว ตามล าดับ 
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ตาราง 18 แสดงอายุของโคเนื้อท่ีเลี้ยงในฟาร์ม 

อายุของโคขุน 
จ านวนท่ีมี 

ต่ าสุด(ตัว) 

จ านวนท่ีมี 

สูงสุด(ตัว) 
ค่าเฉลี่ย 

ส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน 

น้อยกวา่ 1 ป ี 0 10 4.53 3.611 

1-2 ป ี 0 8 2.65 2.691 

2-3 ป ี 0 12 3.44 3.110 

3-4 ป ี 2 16 7.11 5.517 

4-5 ป ี 0 15 3.56 3.558 

มากกวา่ 5 ปี  0 1 0.05 0.229 

 

จากตาราง 18 พบว่าเกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุนส่วนใหญ่เลี้ยงโคอายุอยู่ระหว่าง 3-4 ปี 

รองลงมา คอื อายุน้อยกว่า 1 ปี และอายุระหว่าง 4-5 ปี โดยมีค่าเฉลี่ยเป็น 7.11 4.53 และ

3.56 ตัว ตามล าดับ 

 

ตาราง 19 แสดงจ านวนแต่ละเพศของโคเนื้อท่ีเลี้ยง 

เพศของโคเนื้อ

ท่ีเลี้ยง 

จ านวนท่ีมี 

ต่ าสุด(ตัว) 

จ านวนท่ีมี 

สูงสุด(ตัว) 
ค่าเฉลี่ย 

ส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน 

เพศผู้ 1 12 3.62 2.711 

เพศเมีย 4 28 14.00 9.061 

 

จากตาราง 19 พบว่าเกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุนส่วนใหญ่เป็นเพศเมีย โดยมีจ านวนเลี้ยง

ต่ าสุดและสูงสุดอยูท่ี่ 4 ตัวและ 28 ตัว ตามล าดับ 
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ตาราง 20 แสดงการจัดการผสมพันธุ ์

การจัดการผสมพันธุ ์ จ านวนเกษตรกร(ราย) 

ใช้พ่อพันธุ์โคเนือ้ในฝูง 21 

ผสมเทียมโดยบุคลากรของสหกรณ์หรือกลุ่มผู้เลีย้ง 8 

ผสมเทียมโดยนายจ้างของบุคลากรภายนอก 8 

ผสมเทียมเอง 2 

หมายเหตุ: เกษตรกรบางรายมีการจัดการผสมพนัธุ์มากกวา่ 1 วธิี 

 

ตาราง 20 พบว่าเกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุนส่วนใหญ่ใช้วิธีการผสมพันธุ์โดยวิธีใช้พ่อพันธุ์

โคเนื้อในฝูง รองลงมาคือ วิธีผสมเทียมโดยบุคลากรของสหกรณ์หรือกลุ่มผู้เลี้ยงและวิธีผสม

เทียมโดยนายจ้างของบุคลากรภายนอก โดยมีจ านวน 21 และ 8 รายตามล าดับ 

   

ตาราง 21 แสดงการกู้เงินลงทุนเลี้ยงโค 

การกู้เงินลงทุนเลี้ยงโค จ านวนเกษตรกร(ราย) 

ไม่กู ้ 13 

ต่ ากวา่ 100,000 บาท 10 

100,000-200,000 บาท - 

200,000 บาทขึน้ไป - 

รวม 23 

หมายเหตุ: มีผู้ไม่ระบุจ านวนเงนิที่กู้มาลงทุน 4 ราย 

 

จากตาราง 21 พบวา่เกษตรกรจ านวน 13 ราย ไม่ได้กู้เงินมาลงทุนในการเลีย้งโค จ านวน 

10 ราย กู้ต่ ากว่า 100,000 บาท จากแหล่งเงินทุน คือ ธ.ก.ส. โดยวงเงินที่กู้ลงทุนส่วนใหญ่      

กู้เงินเกินเฉลี่ย 400,000 บาท อัตราดอกเบี้ย อยู่ระหว่าง 7-10 บาทต่อปีระยะเวลาช าระคืน 

12–18 เดือน  
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ตาราง 22 แสดงแหล่งจ าหน่าย 

แหล่งจ าหน่าย จ านวนเกษตรกร(ราย) 

มีพ่อคา้มารับซ้ือที่ฟาร์ม 4 

ต้องหาคนมารับซ้ือ 22 

รวม 26 

หมายเหตุ: มีผู้ไม่ระบุแหล่งจ าหน่าย 1 ราย 

 

จากตาราง 22 พบว่าเกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุนส่วนใหญ่มีแหล่งจ าหน่ายโดยต้องหาคนมา

รับซ้ือ รองลงมา คอื มีพ่อคา้มารับซ้ือที่ฟาร์ม เปน็จ านวน 22 และ 4 ราย ตามล าดับ 

   

ตาราง 23 แสดงวิธกีารขายโค 

วิธกีารขายโค จ านวนเกษตรกร(ราย) 

ช่ังน้ าหนกั 4 

เหมาตัว 22 

รวม 26 

หมายเหตุ: มีผู้ไม่ระบุวธิีขายโค 1 ราย 

 

จากตาราง 23 พบว่าเกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุนส่วนใหญ่ใช้วิธีขายโคโดยวิธีเหมาตัว 

รองลงมา คอื วธิี ช่ังน้ าหนัก เป็นจ านวน 22 และ 4 ราย ตามล าดับ 

 

ตาราง 24 แสดงวิธกีารขายโคขุน 

วิธกีารขายโค จ านวนเกษตรกร(ราย) 

ช่ังน้ าหนกัก่อนส่ง 22 

ช่ังน้ าหนกัหลงัสง่ 1 

รวม 23 

หมายเหตุ: มีผู้ไม่ระบุวธิีขายโค 4 ราย 
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จากตาราง 24 พบว่าเกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุนส่วนใหญ่พึงพอใจกับวิธีขายโคแบบช่ัง

น้ าหนักก่อนส่ง รองลงมา คอื วิธีขายโคแบบช่ังน้ าหนักหลังส่ง เป็นจ านวน 22 และ 1 ราย 

ตามล าดับ 

 

ตาราง 25 แสดงการรวมกลุม่กับผู้เลี้ยงโคเนื้อรายอ่ืน 

การรวมกลุม่กับผู้เลี้ยงโคเนื้อรายอ่ืน จ านวนเกษตรกร(ราย) 

รวมกลุ่มกับผู้เลี้ยง 25 

รวม 25 

หมายเหตุ: มีผู้ไม่ระบุการรวมกลุ่มกบัผู้เลี้ยงโคเนือ้รายอื่น 2 ราย  

  

จากตาราง 25 พบว่าเกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุนส่วนใหญ่ไดมี้การรวมกลุ่มกับผู้เลี้ยงโคเนือ้

รายอ่ืน โดยรวมกลุ่มกับผู้เลี้ยง เป็นจ านวน 25 ราย 

 

ตาราง 26 แสดงสาเหตุของการรวมกลุม่ 

สาเหตุของการรวมกลุ่ม จ านวนเกษตรกร(ราย) 

เป็นการแลกเปลีย่นความรู้ทางวชิาการ 26 

สร้างอ านาจการต่อรองในการซ้ือวัตถุดิบ  

(พันธ์โคเนือ้ อาหาร เวชภัณฑ์) 

 

26 

สร้างอ านาจการต่อรองในการขายโคเนือ้มีชีวิต 1 

เพือ่ต้องการพัฒนาศักยภาพการผลิตและผลติภัณฑ์ 2 

เพื่อของความช่วยเหลือทางด้านแหลง่เงนิทุน ความรูท้าง

วชิาการจากแหล่งงานภายนอก 

 

5 

หมายเหตุ: เกษตรกรบางรายมีสาเหตุการรวมกลุ่มมากกวา่ 1 วธิีและมีผู้ไม่ระบุสาเหต ุ

 การรวมกลุ่ม 1 ราย 

 

จากตาราง 26 พบว่าเกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุนส่วนใหญ่มีสาเหตุการรวมกลุ่ม คือ เป็น

การแลกเปลี่ยนความรู้ทางวชิาการ การสร้างอ านาจการต่อรองในการซ้ือวัตถุดิบ (พันธ์โคเนื้อ 

อาหาร เวชภัณฑ์) รองลงมา คือ เพื่อของความช่วยเหลือทางด้านแหล่งเงินทุน ความรู้ทาง

วชิาการจากแหล่งงานภายนอก เป็นจ านวน 26 และ 5 ราย ตามล าดับ 
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ตาราง 27 ความต้องการส่งเสริมการสร้างโรงฆ่าสัตว์ในพ้ืนท่ี 

ความต้องการส่งเสริมการสร้างโรงฆ่าสัตว์

ในพ้ืนท่ี 
จ านวนเกษตรกร(ราย) 

ต้องการ 27 

รวม 27 

 

จากตาราง 27 พบว่าเกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุนส่วนใหญ่ต้องการให้มีการส่งเสริมการ

สร้างโรงฆา่สัตวใ์นพื้นที่ เป็นจ านวน 27 ราย 
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ส่วนท่ี 2 การศึกษาโซ่คุณค่าการเลี้ยงโคขุนของกลุ่มเลี้ยงโคขุน จังหวัดพะเยา 

การศึกษาในระบบโลจิสติกส์ในห่วงโซ่อุปทานของโคขุนจังหวัดพะเยาครั้งนี้ สรุป

ภาพรวมของระบบโลจิสติกส์ โดยสร้างเป็นรูปแบบห่วงโซ่อุปทาน (Model) ได้แก่ Model กลุ่ม

เลีย้งโคขุนบ้านถ้ า อ าเภอดอกค าใต้ จังหวัดพะเยา ซ่ึงเป็น Model ที่แสดงให้เห็นถึงกระบวนการ

เลีย้งโคขุนที่เกษตรกรสามารถเลีย้งโคขุนให้มีขนาดและน้ าหนกัไดต้ามมาตรฐาน เพื่อให้สามารถ

น าโคขุนที่เลี้ยงได้ออกจ าหน่ายต่อไป มรีายละเอียดดังนี้ 

 

 
ภาพ 2 แสดง Model กลุ่มเลี้ยงโคขุนบ้านถ้ า อ าเภอดอกค าใต้ จังหวัดพะเยา  

 

จาก Model กลุ่มเลี้ยงโคขุนบ้านถ้ า อ าเภอดอกค าใต้ จังหวัดพะเยา ห่วงโซ่อุปทาน

สามารถแบ่งได้ 3 กลุ่ม ดังนี้ 

กลุ่มต้นน้ า ท าหน้าที่ในการหาแม่พันธุ์มาเลี้ยงโดยใช้เวลาในการเลี้ยงประมาณ 6 

เดือน  

กลุ่มกลางน้ า ท าหน้าที่ในการเลี้ยงโคเพื่อให้ได้น้ าหนักประมาณ 300-400 กิโลกรัม

โดยใช้ระยะเวลาในการเลีย้ง 12-18 เดือน 

กลุ่มปลายน้ า ท าหน้าที่ในการเลีย้งโคต่อจากกลุ่มกลางน้ าเพื่อให้ได้น้ าหนักประมาณ 

600 กิโลกรัม ซ่ึงเป็นน้ าหนักที่สามารถออกจ าหน่ายได้ 
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กระบวนการเลีย้งโคขุนในจังหวัดพะเยา เริ่มต้นจากเกษตรกรผู้เลี้ยงโคมีการรวมกลุ่ม

กันเพื่อท าการเลีย้งโคขุน มีกลุ่มต้นน้ า กลางน้ าและปลายน้ าเริ่มจากกลุ่มต้นน้ าท าหน้าที่ในการ

เลี้ยงโคแม่พันธ์ลูกผสมชาโรเล่ส์ 50% และท าการผสมพันธุ์ โดยใช้พ่อพันธุ์ชาโรเล่ส์และ        

แม่พันธุ์บราห์มันเพื่อให้ได้ลูกโคขุนลูกผสมชาโรเล่ส์ที่มีระดับสายเลือด 50% ระยะเวลาในการ

ตั้งท้องประมาณ 9 เดือน ท าหน้าที่ในการเลี้ยงลูกโคให้ได้น้ าหนัก 150 กิโลกรัมระยะเวลา      

ในการเลี้ยงประมาณ 6 เดือนเป็นการเลี้ยงแบบแทะเล็ม หญ้า(grazing) และกินนมแม่พันธุ์ 

หลังจากนั้นเมื่อลูกวัวมีการหย่านมกลุ่มกลางน้ าจะน าไปเลีย้งรวมในฝูงโดยขั้นตอนนี้มี 2 วิธีคือ

เลี้ยงแบบ ยืนโรงและ ปล่อยให้โคเดินอย่างอิสระปล่อยให้กินหญ้าตามทุ่งหญ้าที่ปลูกไว้หรือ  

ตัดหญ้าเอามาให้กิน (cut and carry) และเสริมอาหารขน้(concentrate) ใช้ระยะเวลาในการเลีย้ง

ประมาณ 12-18 เดือน เพื่อให้ได้น้ าหนักประมาณ 300-400 กิโลกรัมและหลังจากนั้นกลุ่ม

ปลายน้ าจะน ามาเลีย้งแบบยนืโรงให้ อาหารขน้ส าเร็จรูป ใช้เลี้ยงเสริมกับอาหารหยาบ สามารถ

น ามาใช้เลี้ยงโคได้เลยโดยผู้เลี้ยงไมต่้องน าวัตถุดิบอยา่งอื่นมาผสมอีก ส่วนใหญ่ประกอบด้วยร า 

ปลายข้าว หรือข้าวโพดบด กากถั่วเหลือง กากถั่วลิสงหรือกากปาล์ม ปลาป่น ใบกระถินป่น   

ไวตามิน และแร่ธาตุและอาหารเสริมให้อาหารขน้ส าเรจ็รูปมีโปรตีนไม่ต่ ากวา่ 14% ร่วมกับหญ้า

สดเช่น ร า ปลายข้าว ขา้วโพดบด กากถั่วเหลือง กากถั่วลิสง กากปาล์ม โดยให้โคกินเต็มที่ และ

ให้อาหาร อย่างน้อยวันละ 2 ครั้ง เพื่อให้ได้น้ าหนัก 600-1,000 กิโลกรัมหลังจากนั้นจะมี

กระบวนการของกลุ่มคอืเม่ือได้โคขุนที่พร้อมจะออกสู่ตลาด (โดยปกติโคขุนที่พร้อมส่งมนี้ าหนัก

ประมาณ 600-1,000 กิโลกรัม และมีอายุระหว่าง 2 ปี–2 ปี 6 เดือน) 

จากนั้นทางกลุ่มต้องน าไปขายต่างจังหวัดซ่ึงเป็นห่วงโซ่อุปทานปลายน้ าของกลุ่ม 

เนื่องจากทางกลุ่มเองยังไม่สามารถที่จะน าสู่ตลาดได้เนื่องจากยังไม่มีสัญลักษณ์ทางการตลาด

(Brand) เป็นของกลุ่ม ท าให้ไม่สามารถที่จะขายในท้องตลาดได้ต้องส่งขายขายตลาดต่างจังหวัด 

และอีกสาเหตุหนึ่งคือเนื้อโคขุนที่ขุนได้ไม่เป็นที่ต้องการของตลาดในพื้นที่เพราะเป็นเนื้อโคขุน

คุณภาพสูง (High quality) มีราคาสูง ซ่ึงข้อจ ากัดในการซื้อขายโคขุนในพื้นที่คือการซื้อขาย   

มักนิยมซ้ือเหมารวมเป็นตัวตามอุปสงค์และอุปทานของผู้ซ้ือและผู้ขายมักมีการขายแบบช้ีตัว

และความพงึพอใจในโคแต่ละตัวท าให้ไดร้าคาที่ไม่ดี ในขัน้ตอนการน าโคที่เลีย้งขุนพร้อมสู่ตลาด

นีเ้ป็นกระบวนการที่ท าให้เกิดการสูญเสียน้ าหนักโคในระหว่างเดินทางไปต่างจังหวัด เนื่องจาก

ระยะทางไกลต้องใช้รถบรรทุกท าการขนส่งและวิ่งด้วยความเร็วที่ไม่สูงจึงท าให้โคเกิดความเครียด

และไม่กินอาหาร (จากการช่ังโคก่อนและหลังการขนส่ง ) ก่อให้เกิดการสูญเสียรายได้แก่

เกษตรกร  
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Model การศึกษาในระบบโลจิสติกส์ในห่วงโซ่อุปทานของโคขุนจังหวัดพะเยา เป็น 

Model ที่แสดงให้เห็นถึงระบบโลจิสติกส์ในห่วงโซ่อุปทานของกระบวนการเลี้ยงโคขุนจังหวัด

พะเยา ในกรณีที่เกษตรกรไม่สามารถเลี้ยงโคขุนให้มีขนาดและน้ าหนักตัวให้ได้ตามมาตรฐาน

เพื่อจะส่งจ าหน่ายไปยังตลาดต่างจังหวัด  ท าให้เกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุนจะต้องขายโคให้กับโรง 

ฆา่สัตวใ์นพื้นที่ เพื่อท าการแปรรูปเนือ้โคขุนจ าหน่ายต่อไป โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

 

 
ภาพ 3 แสดงการศกึษาระบบโลจิสติกสใ์นห่วงโซ่อุปทานโคขุนจังหวดัพะเยา 

 

จากภาพที่ 2 แสดงถึงการศึกษาระบบโลจิสติกส์ในห่วงโซ่อุปทานโคขุนจังหวัดพะเยา  

ซ่ึงเป็นห่วงโซ่อุปทานอีกรูปแบบหนึ่ง ประกอบด้วย 3 กลุ่ม ดังนี ้  

กลุ่มต้นน้ า มีหน้าที่ในการจัดหาโคเพื่อมาท าการเลีย้งเป็นโคขุน โดยการซ้ือจากตลาด

นัดคา้โค แสดงถึงการซ้ือขายโคในตลาดคา้โคซ่ึงกลุ่มเลีย้งโคขุนได้น าโคจากตลาดคา้โคมาเลีย้ง 

กลุ่มกลางน้ า เม่ือมีการเลีย้งโคตามก าหนดเวลาแล้วพบว่าโคที่เลี้ยงไม่ได้ขนาดตามที่

ตลาดต้องการจึงมีการขายโคให้กับโรงฆา่สัตวใ์นพื้นที่  

กลุ่มปลายน้ า จะเป็นผู้น าเนือ้ที่ผ่านการแปรรูปจากโรงฆา่สัตวอ์อกสู่ตลาดต่อไป 
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ส่วนท่ี 3 การวิเคราะห์จุดอ่อน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรค (SWOT Analysis) 

การศึกษาศักยภาพในการท าธุรกิจเลี้ยงโคขุน จังหวัดพะเยา โดยใช้ตัวแบบในการ

วเิคราะห์ SWOT Analysis ได้ผลการวเิคราะห์ ดังนี ้ 

 

จุดแข็ง (Strength)   

1. ผู้เลีย้งส่วนใหญ่เป็นเกษตรกรรายยอ่ย ใช้แรงงานในครัวเรือนเป็นหลัก ท าให้ได้เปรียบ

ทางด้านต้นทุนการผลิตที่ต่ า 

  2. มีการรวมกลุม่กนัเพื่อขาย และยังเป็นการสรา้งอ านาจตอ่รองใหแ้กเ่กษตรกรผู้เลี้ยง

โคขุนได้เป็นอยา่งดี 

       3. ความสามารถในการเลีย้งให้มีมาตรฐาน  ท าให้เนื้อโคขุนที่ได้เป็นเนื้อที่มีคุณภาพ

ด ี และเป็นที่ยอมรับของตลาด 

 

จุดอ่อน (Weak)  

1. โรงฆา่สัตวท์ี่มีอยูใ่นจังหวัดพะเยาส่วนใหญ่ ยังไม่ได้มาตรฐาน 

2. หน่ายงานที่เกี่ยวข้องในจังหวัดพะเยา ไม่ให้ความส าคัญกับการสนับสนุนส่งเสริม

ทางด้านการเลีย้งโคขุน อาทิเช่น การส่งเสริมด้านเงินทุนแก่เกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุน การส่งเสริม

ด้านเงินทุนในการสร้างโรงฆ่าสัตว์พร้อมอุปกรณ์ เครื่องมือ รวมทั้งรถห้องเย็นใช้ขนส่งเนื้อ   

เป็นต้น 

 

โอกาส (Opportunity)  

 1. สามารถสร้างเครื่องหมายสินค้า (brand) ของตนเองได้ เนื่องจากเนือ้โคขุนที่ได้จาก
กลุ่มเลีย้งโคขุน จังหวัดพะเยามีคุณภาพดี ซ่ึงจะส่งผลให้สามารถเป็นที่ยอมรับของตลาดได้ใน

เวลาอันรวดเร็ว 

 2. รัฐบาลได้มีการจัดตั้งกองทุนปรับโครงสร้างการผลิตภาคเกษตรเพื่อเพิ่ม          

ขดีความสามารถในการแข่งขันของประเทศ (กองทุน FTA) ซ่ึงจัดตั้งขึ้นโดยมีวัตถุประสงค์เพื่อ

ช่วยเหลือเกษตรกรที่ได้รับผลกระทบจากข้อตกลงเขตการค้าเสรี ความตกลงเขตการค้าเสรี

อาเซียน (AFTA) ที่ได้มีผลตั้งแตว่ันที ่1 มกราคม 2553 ท าให้มีโอกาสขยายตลาดในกลุ่มประเทศ

อาเซียน 

 3. การจัดตั้งประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) ทีจ่ะเริ่มขึ้นในปี 2558 โดยต้องการ 

ให้อาเซียนเป็นตลาดและฐานการผลิตเดียว มีการเคลื่อนย้ายเงินทุน สินค้า บริการ การลงทุน 
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แรงงานฝีมือระหว่างประเทศสมาชิกโดยเสรี  ส่งเสริมขีดความสามารถในการแข่งขันและ      

ลดช่องว่างของระดับการพัฒนาของประเทศสมาชิกอาเซียน ท าให้ผู้ประกอบการหรือผู้ผลิต   

ในประเทศกลุ่มสมาชิกมีทางเลือกในการใช้ปัจจัยการผลิตที่หลากหลายด้วยต้นทุนที่ต่ าลง 

ส าหรับสินค้าโคเนื้อประเทศไทยมีศักยภาพในการผลิตเนื้อโคคุณภาพดีและเป็นที่ต้องการของ

ประเทศเพื่อนบ้านส าหรับนักท่องเที่ยวและผู้มีรายได้สูง  โดยเฉพาะประเทศเพื่อนบ้านและ

ประเทศใกล้เคียง ได้แก่ กัมพูชา สปป.ลาว เมียนมาร์ และเวียดนาม ซ่ึงประเทศไทยมีโอกาส   

ที่จะขยายตลาดได้ 

 

อุปสรรค/ภัยคุกคาม (Threats) 

 1. การยอมรบัของผู้บริโภคตอ่เนือ้โค ยังอยูใ่นระดับต่ า โดยผู้บริโภคบางกลุ่มมีทัศนคติ

ต่อการบริโภคเนือ้โคว่าเป็นเนือ้ที่มีความเหนียวและมีกลิ่นเหม็น และการมีข้อจ ากัดในเรื่องของ

ศาสนาและความเช่ือของผู้ที่นับถือเจ้าแม่กวนอมิ 

 2. มีการลักลอบน าเนื้อโคจากต่างประเทศ และรัฐบาลยังไม่มีมาตรการควบคุม 

ปราบปรามอยา่งจริงจัง  

 3. ในการขนส่งโคเพื่อไปจ าหน่ายในตลาดต่างจังหวัด ท าให้น้ าหนักโคลดลงเนื่องจาก

การเดินทาง 

 4. โคเพศเมยีถูกฆา่บริโภคจ านวนมากและต่อเนื่อง ท าให้แม่พันธุ์ลดลง 

 5. ระเบียบ วิธีปฏิบัติเพื่อควบคุมการเคลื่อนย้ายสัตว์และซากสัตว์ไม่เอื้ออ านวยต่อ

ระบบการตลาด  

 6. ผลการศึกษาวจิัยส่วนใหญ่ยังไม่มีการเผยแพร่สู่เกษตรกร  

 7. นโยบายการคา้เสรี ที่เป็นผลจากการเปิดการค้ าเสรทีางการคา้ (FTA) โดยเฉพาะกับ

ประเทศออสเตรเลีย ท าให้มีเนื้อโคคุณภาพดีน าเข้าจากต่างประเทศมากขึ้น  และราคาที่

จ าหน่ายใกล้เคียงกับราคาเนือ้โคคุณภาพดีในประเทศ จึงส่งผลกระทบโดยตรงเกษตรกรผู้เลี้ยง

โคเนื้อคุณภาพดี ประเทศไทยมีแนวโนม้ปริมาณการผลติโคเนือ้ลดลง และการน าเขา้โคเข้าโรงฆา่

ส่วนใหญ่จะเป็นโคเพศเมีย ซ่ึงอาจจะส่งผลให้แม่โคในประเทศมีจ านวนลดลง ประกอบกับ

เกษตรกรเลิกเลีย้งโคเนือ้ หันไปปลูกพชืเศรษฐกิจชนิดอื่นทดแทน โดยในอนาคตอาจจะเกิดการ

ขาดแคลนแม่พันธุ์โคเนือ้ได ้ซ่ึงจะส่งผลกระทบตอ่เกษตรกรผู้เลีย้งโคเนือ้ ทั้งเกษตรกรที่เลีย้งโคเนือ้

คุณภาพดี จะขาดแคลนโคเนื้อเข้าขุนและเกษตรกรที่เลี้ยงโคเนื้อทั่วไปก็จะขาดแคลนแม่พันธุ์   

โคเนื้อในการผลิตลูกโค (ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร, ออนไลน์) 
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 8. มีการน าเข้าเนื้อโคแช่เย็นและแช่แข็งจากออสเตรเลีย ท าให้เข้ามาแย่งส่วนแบ่ง

ตลาดโคเนื้อในประเทศไทยได้ ซ่ึงส่งผลกระทบต่อเจ้าของฟาร์มรายใหญ่ท าให้ผลิตเนื้อโคเข้าสู่

ตลาดได้น้อยลง และตลาดจ าหน่ายเนื้อลดลงท าให้ต้องลดการผลิตลง เป็นผลท าให้รับซ้ือโคเนื้อ

ที่จะน ามาขุนจากเกษตรกรลดลงหรือรับซ้ือในราคาที่ถูกลง ซ่ึงส่งผลให้เกษตรกรรายย่อย       

มีรายได้น้อยลง และประสบกับภาวการณ์ขาดทุน จึงท าให้เกษตรกรรายย่อยจะต้องออกจาก

ระบบโลจิสติกส์ในห่วงโซ่อุปทานโคขุนจังหวัดพะเยาไปในที่สุด 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



บทท่ี 5 

 

บทสรุป 

 

การศึกษานี้ศึกษาระบบโลจิสติกส์ในห่วงโซ่อุปทานโคขุนจังหวัดพะเยา  โดย             

มีวัตถุประสงคเ์พื่อศึกษาศักยภาพในการท าธุรกิจเลีย้งโคขุน และศึกษาโซ่คุณค่าการเลี้ยงโคขุน

ของกลุ่มเลีย้งโคขุน จังหวัดพะเยา สามารถสรุปและอภิปรายผลการวจิัย ได้ดังนี้   

 

สรุปและอภปิรายผลการศึกษา 

 1. ข้อมูลทั่วไปของกลุ่มตัวอย่าง จากการศึกษาพบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีอายุ

เฉลี่ย 47.81 ปี มกีารศึกษาอยูใ่นระดับประถมศึกษา และได้รับการฝึกอบรมเกี่ยวกับการเลี้ยง 

โคขุนการเลีย้งโคขุนจะเป็นการเลีย้งเป็นอาชีพเสริมเท่านั้น เกษตรกรส่วนใหญ่มีแปลงหญ้าเป็น

ของตนเองซ่ึงหญ้าที่ปลูกส่วนใหญ่ได้แก่ หญ้าขนและมีการซ้ือโคจากตลาดคา้โค โดยใช้พ่อพันธุ์

ชาโรเล่ส์และแม่พันธุ์บราห์มันเพื่อให้ได้ลูกโคขุนลูกผสมชาโรเล่ส์ที่มีระดับสายเลือด 50% ซ่ึงใน

การเก็บข้อมูลมีความเขา้ใจคลาดเคลื่อนวา่เป็นลูกผสมชาโรเล่ส์หรือลูกผสมอเมริกันบราห์มัน

เนื่องจากการออกแบบสอบถาม การเลี้ยงโคขุนส่วนใหญ่มีการให้อาหารเสริมและมีแหล่งน้ า

เพียงพอ ด้านวัคซีนและยารักษาโรค วัคซีนที่เกษตรกรใช้ส่วนใหญ่เป็นวัคซีนที่ซ้ือเองจาก    

ร้านขายยา ในด้านแหล่งเงินทุนเกษตรกรจ านวน 14 รายมีการกู้เงินจาก ธ.ก.ส. กู้เงินโดยเฉลี่ย 

400,000 บาทระยะเวลาคืนเงิน 12-18 เดือน ด้านแหล่งจ าหน่ายเกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุน      

ส่วนใหญ่ต้องหาคนมารับซ้ือ โดยวธิีการขายโคขุนที่เกษตรกรพอใจคอืการขายโคแบบช่ังน้ าหนกั

ก่อนส่ง เกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุนส่วนใหญ่มีการรวมกลุ่ม  คือ เป็นการแลกเปลี่ยนความรู้        

ทางวิชาการ การสร้างอ านาจการต่อรองในการซ้ือวัตถุดิบ (พันธ์โคเนื้อ อาหาร เวชภัณฑ์) 

รองลงมา คอื เพื่อของความช่วยเหลือทางด้านแหล่งเงินทุน ความรู้ทางวิชาการจากแหล่งงาน

ภายนอกและพบว่าเกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุนต้องการให้มีการส่งเสริมการสร้างโรงฆา่สัตวใ์นพื้นที่ 

 2. การศึกษาโซ่คุณค่าการเลีย้งโคขุนของกลุ่มเลีย้งโคขุน จังหวัดพะเยา จากการศึกษา

ห่วงโซ่อุปทาน (Supply Chain) พบว่าในกระบวนการ เลี้ยงโคขุนในจังหวัดพะเยาเริ่มต้นจาก

เกษตรกรผู้เลี้ยงโคมีการรวมกลุ่มกันเพื่อท าการเลีย้งโคขุน มีกลุ่มต้นน้ า กลางน้ าและปลายน้ า 

โดยเริ่มจากกลุ่มต้นน้ าท าหน้าที่ในการเลี้ยงโคแม่พันธ์ลูกผสมชาโรเล่ส์ 50% และท าการผสม

พันธุ์เพื่อให้ได้ลูกโคขุน ใช้ระยะเวลาในการตั้งท้องประมาณ 9 เดือน จากนั้นท าการเลี้ยงลูกโค

ให้ได้น้ าหนัก 150 กิโลกรัมรวมระยะเวลาในการเลีย้งประมาณ 6 เดือน โดยการเลีย้งรวมกบัแม่พันธุ ์
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กระบวนการต่อมากลุ่มกลางน้ าจะน าไปเลีย้งรวมในฝูงซ่ึงใช้ระยะเวลาในการเลี้ยงประมาณ 12–18 

เดือน เพื่อให้ได้น้ าหนักประมาณ 300-400 กิโลกรัมและสุดท้ายกลุ่มปลายน้ าจะน ามาเลี้ยง

แบบยืนโรงให้อาหารข้นและอาหารเสริมเพื่อให้ได้น้ าหนัก 600 กิโลกรัม  พร้อมที่จะส่งออก     

สู่ตลาด แต่ห่วงโซ่อุปทานปลายน้ าของกลุ่มยังไม่สามารถที่จะน าสู่ตลาดในพื้นที่ได้ เนื่องจากยัง

ไม่มีเครื่องหมายสินค้า (brand) เป็นของกลุ่ม และโคขุนที่เลี้ยงได้มีคุณภาพสูงจึงท าให้ราคาสูง

ตามไปด้วย ซ่ึงเป็นข้อจ ากัดในการขายโคขุนในพื้นที่ จึงต้องหาตลาดต่างจังหวัดเพื่อเป็นการ

ระบายสินค้า ในขั้นตอนนี้ท าให้มีการสูญเสียน้ าหนักโคในระหว่างการเดินทางก่อให้เกิดการ

สูญเสียมูลคา่อยา่งมาก ดังนั้นเพื่อเป็นการแก้ปัญหา หน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรส่งเสริมให้คนใน

พื้นที่รู้จักกับโคขุนที่เลี้ยงได้จากพะเยา และสนับสนุนให้มีโรงฆ่าสัตว์ที่ได้มาตรฐานในจังหวัด  

ขัน้มาก เพื่อก่อให้เกิดห่วงโซ่อุปทานของโคขุนจังหวัดพะเยาทีค่รบวงจรของกระบวนการห่วงโซ่

อุปทานต่อไป 

 3. การวิเคราะห์จุดอ่อน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรค (SWOT Analysis) เพื่อศึกษา

ศักยภาพในการท าธุรกิจเลี้ยงโคขุนของจังหวัดพะเยา สามารถวเิคราะห์ได้ดังนี้ 

  จุดแข็ง (Strength) ในด้านความสามารถในการเลีย้งให้มีมาตรฐาน ท าให้เนื้อโคขุน

ที่ได้เป็นเนื้อที่มีคุณภาพดี และเป็นที่ยอมรับของตลาดผู้เลี้ยงส่วนใหญ่เป็นเกษตรกรรายย่อย   

ใช้แรงงานในครัวเรือนเป็นหลัก ท าให้ได้เปรียบทางด้านต้นทุนการผลิตที่ต่ า รวมทั้งมีการรวมกลุ่ม

กันเพื่อขาย และยังเป็นการสร้างอ านาจต่อรองให้แก่เกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุนได้เป็นอยา่งด ี

  จุดอ่อน (Weak) คอื โรงฆา่สัตวท์ี่มีอยูใ่นจังหวัดพะเยาส่วนใหญ่ ยังไม่ได้มาตรฐาน   

หน่วยงานที่เกี่ยวข้องในจังหวัดพะเยา ไม่ให้ความส าคัญกับการสนับสนุนส่งเสริมทางด้านการ

เลีย้งโคขุน อาทิเช่น การส่งเสริมด้านเงินทุนแก่เกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุน การส่งเสริมด้านเงินทุน  

ในการสร้างโรงฆา่สัตวพ์ร้อมอุปกรณ์ เครื่องมือ รวมทั้งรถห้องเย็นใช้ขนส่งเนือ้ เป็นต้น 

  โอกาส (Opportunity) ได้แก่ การสามารถสร้างเครื่องหมายสินค้า (brand) ของ
ตนเองได้ เนื่องจากเนือ้โคขุนที่ได้จากกลุ่มเลีย้งโคขุน จังหวัดพะเยามีคุณภาพดี ซ่ึงจะส่งผลให้

สามารถเป็นที่ยอมรับของตลาดได้ในเวลาอันรวดเร็ว ประกอบกับรัฐบาลได้มีการจัดตั้งกองทุน

ปรับโครงสร้างการผลิตภาคเกษตรเพื่อเพิ่มขดีความสามารถในการแขง่ขันของประเทศ (กองทุน 

FTA) ซ่ึงจัดตั้งขึ้นโดยมีวัตถุประสงค์เพื่อช่วยเหลือเกษตรกรที่ได้รับผลกระทบจากข้อตกลง    

เขตการคา้เสรี ความตกลงเขตการคา้เสรีอาเซียน (AFTA) ที่ได้มีผลตั้งแต่วันที่ 1 มกราคม 2553 

ท าให้มีโอกาสขยายตลาดในกลุ่มประเทศอาเซียน รวมไปถึงการจัดตั้งประชาคมเศรษฐกิจ

อาเซียน (AEC) ที่จะเริ่มขึ้นในปี 2558 เพื่อต้องการให้อาเซียนเป็นตลาดและฐานการผลิตเดียว 

มีการเคลื่อนยา้ยเงินทุน สินค้า บริการ การลงทุน แรงงานฝีมือระหว่างประเทศสมาชิกโดยเสรี 
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ส่งเสริมขดีความสามารถในการแขง่ขันและลดช่องวา่งของระดับการพัฒนาของประเทศสมาชิก

อาเซียน ท าให้ผู้ประกอบการหรือผู้ผลิตในประเทศกลุ่มสมาชิกมีทางเลือกในการใช้ปัจจัย    

การผลิตที่หลากหลายดว้ยต้นทุนที่ต่ าลง ส าหรับสินค้าโคเนื้อประเทศไทยมีศักยภาพในการผลิต

เนือ้โคคุณภาพดีและเป็นที่ต้องการของประเทศเพื่อนบ้านส าหรับนักท่องเที่ยวและผู้มีรายได้สูง 

โดยเฉพาะประเทศเพื่อนบ้านและประเทศใกล้เคียง ได้แก่ กัมพูชา สปป.ลาว เมียนมาร์ และ

เวยีดนาม ซ่ึงประเทศไทยมีโอกาสที่จะขยายตลาดได้ 

  อุปสรรคหรือภัยคุกคาม (Threats) อาทิเช่น การยอมรับของผู้บริโภคต่อที่มีต่อเนื้อโค 

ยังอยูใ่นระดับต่ า โดยผู้บริโภคบางกลุ่มมีทัศนคติตอ่การบริโภคเนือ้โคว่าเป็นเนือ้ที่มีความเหนียว

และมีกลิ่นเหม็น และการมีข้อจ ากัดในเรื่องของศาสนาและความเช่ือของผู้ที่นับถือเจ้าแม่

กวนอิม และมีการลักลอบน าเนื้อโคจากต่างประเทศ โดยที่รัฐบาลยังไม่มีมาตรการในการ

ป้องกัน ปราบปรามอยา่งจริงจัง รวมทั้งระเบียบ วธิีปฏิบัติเพื่อควบคุมการเคลื่อนย้ายสัตว์และ

ซากสัตว์ไม่เอื้ออ่านวยต่อระบบการตลาด และประเทศไทยมีแนวโน้มปริมาณการผลิตโคเนื้อ

ลดลง เนื่องจากโคเพศเมียถูกฆ่าเพื่อน ามาบริโภคอย่างต่อเนื่องและเป็นจ านวนมาก จึงท าให้ 

แม่พันธุ์โคขุนลดลงอย่างรวดเร็ว ประกอบกับเกษตรกรผู้เลี้ยงโคบางส่วนได้หันไปปลูกพืช

เศรษฐกิจชนิดอื่นทดแทนการเลีย้งโค ซ่ึงในอนาคตอาจจะเกิดการขาดแคลนแม่พันธุ์โคเนือ้ท าให้

ส่งผลกระทบต่อทั้งเกษตรกรทีเ่ลีย้งโคเนือ้คุณภาพดี ที่จะขาดแคลนโคเนื้อเขา้ขุน และเกษตรกร

ที่เลี้ยงโคเนือ้ทั่วไปก็จะขาดแคลนแม่พันธุ์โคเนือ้ในการผลิตลูกโค อีกทั้งยังมีนโยบายการค้าเสรี  

ที่เป็นผลจากการเปิดการค้ าเสรีทางการค้า (FTA) โดยเฉพาะกับประเทศออสเตรเลีย ท าให้มี

เนื้อโคคุณภาพดีน าเข้าจากต่างประเทศมากขึ้น และราคาที่จ าหน่ายใกล้เคียงกับราคาเนื้อโค

คุณภาพดีในประเทศ จึงส่งผลกระทบโดยตรงเกษตรกรผู้เลี้ยงโคเนื้อคุณภาพดี ซ่ึงการน าเข้า

เนือ้โคแช่เย็นและแช่แข็งจากออสเตรเลยี เป็นการเขา้มาแยง่ส่วนแบ่งตลาดโคเนือ้ในประเทศไทย  

โดยส่งผลกระทบต่อเจ้าของฟาร์มรายใหญ่ท าให้ผลิตเนื้อโคเข้าสู่ตลาดได้น้อยลง และตลาด

จ าหน่ายเนื้อลดลงท าให้ตอ้งลดการผลิตลง เป็นผลท าให้รับซ้ือโคเนือ้ที่จะน ามาขุน จากเกษตรกร

ลดลงหรือรับซ้ือในราคาที่ถูกลง ซ่ึงส่งผลให้เกษตรกรรายย่อยมีรายได้น้อยลง และประสบกับ

ภาวการณ์ขาดทุน จึงท าให้เกษตรกรรายยอ่ยจะต้องออกจากระบบโลจิสติกส์ ในห่วงโซ่อุปทาน

โคขุนจังหวัดพะเยาไปในที่สุด 

 จากการวเิคราะห์จุดอ่อน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรค (SWOT Analysis) ท าให้พบว่า 

กลุ่มเลี้ยงโคขุน อ าเภอดอกค าใต้ จังหวัดพะเยา มีศักยภาพในการท าธุรกิจเลี้ยงโคขุน  

เนื่องจากทางกลุ่มมีจุดแข็ง ทั้งในด้านความสามารถในการเลีย้งให้มีมาตรฐาน มีความได้เปรียบ

ทางด้านต้นทุนเนื่องจากผู้เลี้ยงส่วนใหญ่เป็นเกษตรกรรายยอ่ย ใช้แรงงานในครัวเรือนเป็นหลัก  
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รวมทั้งมีการรวมกลุ่มในการขาย เพื่อเป็นการสร้างอ านาจต่อรองให้แก่เกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุน  

ได้เป็นอยา่งดี รวมทั้งมีโอกาสในการด าเนินธุรกิจ ไม่ว่าจะเป็นความสามารถสร้างเครื่องหมาย

สินคา้ (brand) ของตนเองได้ เนื่องจากเนือ้โคขุนที่ได้จากกลุ่มเลีย้งโคขุน จังหวัดพะเยา มีคุณภาพดี 

ประกอบกับรัฐบาลได้มีการจัดตั้งกองทุนปรับโครงสร้างการผลิตภาคเกษตร  เพื่อเพิ่มขีด

ความสามารถในการแข่งขันของประเทศ (กองทุน FTA) เพื่อช่วยเหลือเกษตรกรที่ได้รับ

ผลกระทบจากขอ้ตกลงเขตการคา้เสรี ความตกลงเขตการคา้เสรีอาเซียน (AFTA) ท าให้มีโอกาส

ขยายตลาดในกลุ่มประเทศอาเซียน รวมไปถึงการจัดตั้งประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) ท า

ให้ผู้ประกอบการหรือผู้ผลิตในประเทศกลุ่มสมาชิกมีทางเลือกในการใช้ปัจจัยการผลิตที่

หลากหลายด้วยต้นทุนที่ต่ าลง อีกทั้งสินคา้โคเนื้อของประเทศไทยมีศักยภาพในการผลิตเนื้อโค

คุณภาพดีและเป็นที่ต้องการของประเทศเพื่อนบ้าน ได้แก่ กัมพูชา สปป.ลาว เมียนมาร์ และ

เวยีดนาม ซ่ึงประเทศไทยมีโอกาสที่จะขยายตลาดได้ 

 และหากได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในจังหวัดพะเยา ในด้านเงินทุน

แก่เกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุน การส่งเสริมด้านเงินทุนในการสร้างโรงฆ่าสัตว์พร้อมอุปกรณ์ 

เครื่องมือ รถห้องเย็นใช้ขนส่งเนือ้ รวมทั้งการสนับสนุนสง่เสริมให้เกษตรกรมีการเลีย้งโคเพศเมีย

เพื่อเป็นการเพิ่มจ านวนแม่พันธุ์โคเนือ้ หรือการมีมาตรการในการป้องกันและปราบปรามผู้ที่มี

การลักลอบน าเนื้อโคจากต่างประเทศ รวมถึงการปรับปรุงระเบียบ วิธีปฏิบัติ ในการควบคุม

การเคลื่อนย้ายสัตว์และซากสัตว์ให้มีความเอื้ออ่านวยต่อระบบการตลาดให้มากขึ้น ก็จะเป็น

การช่วยให้การท าธุรกิจเลีย้งโคขุนในจังหวัดพะเยาประสบความส าเร็จได้ 

 

ข้อเสนอแนะ 

 ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้ 

 จากผลการศึกษาครั้งนี้ ผู้ศึกษามีข้อเสนอแนะส าหรับเกษตรกร เพื่อน าไปปรับปรุง

การเลีย้งโคให้มีคุณภาพและได้ตามาตรฐาน ดังนี้ 

 1. เกษตรกรจะต้องมีใจรักในการเลีย้งโค มีความอดทน และขยันหมั่นเพียร เนื่องจาก

ระยะเวลาในการเลี้ยงตั้งแต่ตั้งท้องถึงระยะเวลาที่ขุนได้ประมาณ 3 ปี 10 เดือน จึงจะได้รับ

ผลตอบแทน ซ่ึงในช่วงระยะเวลาเลีย้งต้องมีเงินทุนเพยีงพอที่จะหาอาหารและยารักษาโรคและ

วัคซีน โดยเกษตรกรควรมีอาชีพอยา่งอื่นเสริมด้วย 

 2. เกษตรกรควรมีการท าบัญชี เพื่อให้ทราบต้นทุนและผลตอบแทนที่แท้จริง จากการ

วจิัยพบวา่ส่วนใหญ่ประมาณร้อยละ 90 ไม่มีการจัดท าบันทึกรายรับรายจ่ายท าให้ไม่ทราบก าไร
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ที่แท้จริง ในการเลีย้งอาจมไีม่ให้อาหารเท่าที่ควรเนื่องจากบางครั้งขาดเงินทุนจึงท าให้เสียเวลา

ในการเลีย้งเพิ่มเพื่อให้ได้น้ าหนักตามที่ต้องการของตลาด 

 3. การที่ไม่มีเครื่องหมายสินค้า (brand) ของตนเองท าให้เสียมูลคา่ทางตลาดเนื่องจาก
ทางกลุ่มมีศักยภาพในการเลี้ยงโคขุนให้ได้เนื้อโคขุนคุณภาพสูง (High quality) ถึงแม้จะได้รับ

การสนับสนุนในด้านโรงฆา่สัตวไ์ด้มาตรฐานพรอ้มอุปกรณ์ เครื่องมือ รวมทั้งรถห้องเย็นใช้ขนสง่

เนื้อก็ไม่ใช่ค าตอบที่ชัดเจนว่าจะประสบความส าเร็จได้เนื่องจากจะต้องอาศัยประสบการณ์     

ในการเชือด การบ่มเนือ้ ดังนั้น ควรมีการเพิ่มทักษะให้แก่ผู้ที่จะท างานในโรงฆา่สัตวใ์ห้สามารถ

ท าการแปรรูปเนือ้ให้ได้ตามมาตรฐานมากที่สุด 

 4. ในปัจจุบันเกิดสภาวะการขาดแคลนโค ที่จะน าเขา้สู่กระบวนการขุนและเกษตรกร 

มีความรู้ในด้านการผสมเทียมมีจ านวนน้อย ท าให้การผลิตโคไม่เพียงพอต่อความต้องการ 

ตลอดจนยังขาดอุปกรณ์ต่อการผสมเทียม ดังนั้นควรมกีารให้การให้ความรู้แก่เกษตรกรผู้เลี้ยง

โคในด้านการผสมเทียมให้มากขึ้น 

 โดยข้อมูลที่ได้จากการศึกษาครั้งนี้ สามารถใช้เป็นข้อมูลพื้นฐานในการปรับปรุงและ

พัฒนาการศึกษาระบบโลจิสติกส์ของกลุ่มผู้เลี้ยงโคขุนของพะเยาต่อไป 

 ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 

 ผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะส าหรับการวจิัยครั้งต่อไป คอื จากการวจิัยครั้งนี้มีการเก็บข้อมูล

จากกลุ่มตัวอย่างเพียง 27 ราย เฉพาะเกษตรกรผู้เลี้ยงโคขุนที่อาศัยอยู่ ในเขตต าบลบ้านถ้ า  

อ าเภอดอกค าใต้ จังหวัดพะเยา ท าให้ทราบข้อมูลเฉพาะกลุ่มเท่านั้น แต่ในจังหวัดพะเยายังมี

เกษตรกรที่ท าการเลี้ยงโคขุนในพื้นที่อื่นอีกหลายพื้นที่ ดังนั้นในการศึกษาครั้งต่อไป ผู้ท า

การศึกษาควรท าการศึกษาโดยใช้ประชากรและกลุ่มตัวอยา่งจากเกษตรกรผู้เลี้ยงโคที่อาศัยอยู่

ในพื้นที่อื่นหรือควรท าการศึกษาโดยใช้ประชากรและกลุ่มตัวอย่างจากเกษตรกรผู้เลี้ยงโค      

ในจังหวัดพะเยาทั้งหมด เพื่อให้ได้ข้อมูลเกี่ยวกับการเลี้ยงโคขุนที่สมบูรณ์มากยิ่งขึ้น ตลอดจน

ทราบถึงห่วงโซ่อุปทานในรูปแบบอื่นที่มีความแตกต่างจากการศึกษาครั้งนี้  และเพื่อใช้เป็น

แนวทางในการปรับปรุงและพัฒนาระบบโลจิสติกส์ในห่วงโซ่อุปทานโคขุนจังหวัดพะเยา        

ในภาพรวมต่อไป 
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แบบสอบถาม 

เร่ือง ระบบโลจิสติกส์ในห่วงโซ่อุปทานโคขุนโพนยางค าจังหวดัพะเยา 

 

โดยแบบสอบถามนีป้ระกอบด้วยข้อมูล 2 ส่วน คอื 

 ส่วนที ่1 คอื สภาพการเลีย้งโคขุน 

 ส่วนที ่2 คอื ผลตอบแทนจากการขายโคขุนชุดล่าสุด 

 

ส่วนท่ี 1 สภาพการเลี้ยงโคขุน 

 

1. ช่ือเกษตรกร นาย/ นาง /นางสาว...........................................................อาย.ุ..............ป ี

ที่อยู ่เลขท่ี........... หมู.่.......ซอย........... ถนน......................................... ต าบล................ 

อ าเภอ............................................จังหวัด พะเยา 

 

2. การศกึษา 

 1. ไม่ได้เรียนหนังสือ    2. ประถมศกึษา 

 3. มัธยมศึกษาตอนต้น    4. มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเท่า 

 5. อนุปริญญา หรือเทียบเท่า   6. ปริญญาตร ี

 7. สูงกวา่ปริญญาตร ี   8. อื่นๆ....................... 

 

3. ท่านเลีย้งโคขุนเป็น 

 อาชีพหลัก      อาชีพเสริม โดยเสริมจากอาชีพ........................... 

 

4. ท่านได้เข้ารับการฝึกอบรมเกี่ยวกับการเลี้ยงโคขุนจากหน่วยงานใดบ้าง (ตอบได้มากกว่า 1 

ขอ้) 

 ไม่เคยได้รับการฝึกอบรม 

 หน่วยงาน......................................................เรื่อง............................................................ 
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5. แหล่งทีท่่านซ้ือโคมาขุน คอื (ตอบได้มากกวา่ 1 ขอ้) 

 ตลาดนดัโค–กระบอื 

 โคของเพื่อนเกษตรกร  

 อื่น ๆ (โปรดระบ)ุ................................................................... 

 

6. พันธุ์โคที่ท่านน ามาขุน คอื (ตอบได้มากกวา่ 1 ขอ้) 

 พื้นเมอืง      ลูกผสมชาร์โรเลส่ ์ 

 ลูกผสมอเมรกิันบราห์มัน   ลูกผสมอินดูบราซิล  

 โคนมเพศผู้     อื่นๆ (โปรดระบ)ุ.................................................. 

 

7. พันธุ์หญ้าที่ปลกูส าหรับเลีย้งโคเนือ้ 

 1. รูซ่ี      2. กินน ี

 3. แพนโกล่า     4. หญ้าขน 

 5. อื่น ๆ (ระบ ุ....................................................) 

 

8. ท่านมีการให้อาหารเสริมแกโ่คขุนหรือไม่ 

 ไม่มี      มี คอื................................................................... 

 

9. แหลง่น้ าที่ใช้ส าหรับการเลีย้งโคขุนของท่านคอื (ตอบได้มากกวา่ 1 ขอ้) 

 1. น้ าฝน      2. น้ าบ่อขุดเอง 

 3. น้ าในล าคลองสาธารณะ   4. น้ าบาดาล 

 5. น้ าประปา     6. อื่น ๆ (ระบุ) ....................................... 

 

10. ท่านได้รับยาและวัคซีนจาก (ตอบได้มากกวา่ 1 ขอ้) 

 ส านักงานปศสุัตวอ์ าเภอ    ซ้ือเองที่ร้านขายยา 

 อื่น ๆ (โปรดระบ)ุ......................................................... 
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11. ในกรณีทีต่้องฉีดยาหรือท าวัคซีน ใครเป็นผู้อ านวยความสะดวกใหท้่าน (ตอบได้มากกวา่ 1 

ขอ้) 

 เจ้าหน้าที่ปศสุัตวอ์ าเภอ    เจ้าหน้าที่ประจ าร้านขายยา  

 อื่น ๆ (โปรดระบ)ุ…………………………………………………....................... 

 

12. ท่านมีวิธกี าจัดมูลโคภายในฟาร์มอยา่งไร (ตอบได้มากกวา่ 1 ขอ้) 

 ท าบ่อก๊าซชีวภาพ     ปล่อยลงสู่แปลงหญ้าในฟาร์ม  

 ตากแหง้แล้วขาย    ปล่อยลงสู่แม่น้ าหรือคลองสาธารณะ  

 อื่น ๆ (โปรดระบ)ุ.............................................................................. 

 

13.พืน้ที่ที่ใช้ในการเลีย้งโค 

 พื้นที่เป็นกรรมสิทธิ์ของตนเองทั้งหมด ...............................ไร่ 

 พื้นที่เช่าผู้อ่ืน ........................................................................ไร่ 

 พื้นที่สาธารณะ .....................................................................ไร่ 

 

14. สถานที่อยูอ่าศัย 

 1. อยูบ่ริเวณเดียวกบัฟาร์ม 

 2. แยกห่างจากบริเวณฟาร์ม 

 

15. แหล่งน้ าที่ใช้ในการเลีย้งสัตว ์

 1. น้ าฝน      2. น้ าบ่อขุดเอง 

 3. น้ าในล าคลองสาธารณะ   4. น้ าบาดาล 

 5. น้ าประปา     6. อื่น ๆ (ระบุ) ....................................... 

 

16. มนี้ าที่ใช้เพียงพอตลอดทั้งปีหรือไม่ 

 1. เพยีงพอ     2. ไม่เพียงพอ 
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17 ประเภทธุรกิจการเลีย้ง 

 1. เลีย้งโคเนือ้ของตนเองทัง้หมด 

 2. เลีย้งโคเนือ้ตนเองและรบัจ้างเลีย้ง 

 3. เลีย้งโคเนือ้ของตนเองทั้งหมด และรับเลีย้งแบ่งลกูโค 

 4. อื่น ๆ (ระบุ).................................................................................................................... 

 

18. จ านวนโคเนือ้ที่เลี้ยงทั้งหมด 

 1. 1-5 ตัว      2. 6-10 ตัว 

 3. 11-15 ตัว     4. 16-20 ตัว 

 5. 21-25 ตัว     6. มากกวา่ 25 ตัว (ระบุ) ............................... 

 

19. อายุของโคเนื้อที่เลีย้งในฟาร์ม 

1. น้อยกวา่ 1 ปี .............................ตัว  2. 1- 2 ปี ................................ ตัว 

3. 2 - 3 ปี ....................................ตัว  4. 3 - 4 ปี ..................................... ตัว 

5. 4 – 5 ปี ...................................ตัว  6. มากกวา่ 5 ปี ...............................ตัว 

 

20. จ านวนแตล่ะเพศของโคเนือ้ 

1. เพศผู้ จ านวน ....................... ตัว 

2. เพศเมีย จ านวน ................... ตัว 

 

21. การจดัการผสมพนัธุ์ (ตอบได้มากกวา่ 1 ขอ้) 

 1. ใช้พ่อพันธุ์โคเนือ้ในฝูง 

 2. ผสมเทียมโดยบุคลากรของสหกรณ์ หรือกลุ่มผู้เลี้ยง 

 3. ผสมเทียมโดยจ้างบุคคลภายนอก (ระบุช่ือ) ................................................................... 

 4. ผสมเทียมเอง 

 5. อื่น ๆ (ระบุ).................................................................................................................. 
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22.การกู้เงินมาลงทุนการเลีย้งโค 

 ไม่กู ้

 กู้ .........................................บาท แหล่งเงนิกู ้ 

  ธ.ก.ส. .............................. บาท    ญาติ............................... บาท 

  เพื่อนบ้าน .........................บาท         อื่น ๆ ........................... บาท 

ระยะเวลากู้  ...................................เดือน  

อัตราดอกเบีย้...............................บาท/ป ี

 

ส่วนท่ี 2 ผลตอบแทนจากการขายโคขุนชุดลา่สุด 

 

วิธกีารจ าหน่ายโค 

1. แหลง่จ าหน่าย 

 1. มีพ่อคา้มารับซ้ือที่ฟาร์ม (ระบุช่ือ) ................................................................................ 

 2. ต้องหาคนรบัซ้ือ 

 3. ขายโรงฆา่โดยตรง (ระบุโรงฆา่) .................................................................................... 

 4. อื่น ๆ (ระบุ)................................................................. 

 

2. จ านวนโคที่ขายต่อเดือน …………………………………….. ตัว 

 

3. วิธกีารขายโค 

 1. ช่ังน้ าหนกั 

 2. เหมาตัว 

 

4.วิธกีารขายโคขุนท่านพอใจในวิธกีารขายแบบไหน 

 1.ช่ังน้ าหนักก่อนขนสง่ 

 2.ช่ังน้ าหนักหลังขนส่ง 

 

5. ท่านมีรายรับจากการขายโคขุนชุดล่าสดุ เป็นเงิน...........................................................บาท 

(นน.เฉลี่ย ประมาณ ...................... กก.)   

 



59 

6. ท่านมีรายรับจากการขายมูลโคตากแหง้ชุดล่าสดุ กระสอบละ........บาท จ านวน......กระสอบ 

รวมเป็นเงนิ........................................................................................................บาท 

รวมรายรับทัง้หมด..........................................บาท ตลอดการขุน 

 

7. ท่านพอใจกบัรายรับทีไ่ด้มาหรือไม่ 

 พอใจ  

 ไม่พอใจ เนื่องจาก.............................................................................................................. 

................................................................................................................................................ 

................................................................................................................................................ 

 

8.ทา่นได้รวมกลุ่มกับผู้เลี้ยงโคเนื้อรายอ่ืนๆ หรือไม่ (หากตอบข้อ 1 ไม่ต้องท าขอ้ 2) 

 1. ไม่ได้เข้าร่วม สาเหตุเนื่องจาก ........................................................................................ 

 2. รวมกลุ่มกับกลุ่มผู้เลี้ยง (ระบุ) ....................................................................................... 

 3. เป็นสมาชิกของสหกรณ์ (ระบุ)....................................................................................... 

 4. อื่น ๆ (ระบุ) .................................................................................................................. 

 

9. สาเหตุของการรวมกลุ่ม 

 1. เป็นการแลกเปลี่ยนความรู้ทางวชิาการ 

 2. สร้างอ านาจการต่อรองในการซ้ือวัตถุดิบ (พันธุ์โคเนือ้ อาหาร เวชภัณฑ์) 

 3. สร้างอ านาจการต่อรองในการขายโคเนือ้มีชีวิต 

 4. เพื่อต้องการพัฒนาศักยภาพการผลิต และผลิตภัณฑ์ 

 5. เพื่อขอความช่วยเหลือทางด้านแหล่งเงินทุน ความรู้ทางวชิาการจากหน่วยงานภายนอก 

 6. อื่น ๆ (ระบุ)................................................................................................................... 

 

10.ท่านต้องการให้มีการสง่เสริมการสร้างโรงฆา่สตัวใ์นพื้นที่ของท่านหรือไม่ 

 1. ต้องการ 

 2.ไม่ต้องการ 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ประวัติผูศ้ึกษาคน้ควา้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ประวัติผูศ้ึกษาคน้ควา้ 

 

ช่ือ นามสกุล อน ุชา หง ษ์ทอง   

วัน เดือน ป เกดิ  8 ก ุมภาพันธุ์ 25 14 

ท่ีอยูปจจุบัน  114/ 2 ถ นน ฟาก น  ้า ต ้าบลแ ม่ต ้า อ้าเภอเมือง  จงั หวัดพะเยา 

ท่ีทํางานปจจุบัน  ธน าคาร เพื่อก าร เก ษตร แล ะส หก รณ์ก าร เก ษต ร 

  ส ้าน ักง าน จังหวัด พะเยา 

ตําแหนงหนาท่ีปจจุบัน  พนัก ง านบร ิหาร จัดก าร หน ี  8 

ประสบการณการทํางาน  

 ปี 25 55 พนัก ง านบร ิหาร จัดก าร หน ี  8  

 ปี 25 55 พนัก ง านบร ิหาร ส ินเช่ือ 8     

 ปี 25 3 9 พนัก ง านส ินเช่ือ 4     

ประวตัิการศกึษา 

 พ.ศ. 25 3 6 ร .บ. (บร ิหารร ัฐก ิจ)  มหาวิทยาล ัยร ามค้าแ หง    


