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บทคัดย่อ 

งานวิจัยมีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อพัฒนาแนวทางในการจัดการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอล

อาชีพ 2) เพื่อศึกษาถึงความต้องการและพฤติกรรมในการท่องเที่ยวเชิงกีฬา ของแฟนคลับสโมสรฟุตบอล

อาชีพ 3) เพื่อหาแนวทางพัฒนาการมีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

รูปแบบการวิจัยเป็นแบบผสม คือ การวิจัยเชิงปริมาณ กลุ่มตัวอย่าง คือ แฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

จํานวน 400 คน ใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือ การวิเคราะห์ข้อมูลใช้สถิติเชิงพรรณนา ได้แก่ การแจงแจง

ความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน การทดสอบสมมุติฐาน ใช้สถิติเชิงอนุมาน ได้แก่ การหา

ค่าความสัมพันธ์ของตัวแปร (Chi-Square Test) การทดสอบที (T-Test) และการวิเคราะห์ความแปรปรวน

ทางเดียว (One-Way ANOVA or F-Test) ส่วนการวิจัยเชงิคุณภาพ มีผู้ให้ข้อมูลจํานวน 2 กลุ่ม คือ หน่วยงาน

ภาครัฐ จํานวน 1 คน ผู้บริหารของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จํานวน 10  คน รวมท้ังสิ้น 11 คน ใช้แบบสัมภาษณ์

เชิงลึกแบบมีโครงสร้างแล้วทําการวิเคราะห์เนื้อหา ผลการวิจัยพบว่า 1) แฟนคลับที่เดินทางท่องเที่ยว ส่วน

ใหญ่เป็นเพศชาย มีอายุระหว่าง 20–29 ปี มีสถานะโสด การศึกษาสูงสุดในระดับต่ํากว่าปริญญาตรี ประกอบ

อาชีพพนักงานเอกชน ซึ่งส่วนใหญ่มีรายได้ไม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน 2) พฤติกรรมการเดินทางท่องเที่ยว 

ส่วนใหญ่เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพของสโมสรฟุตบอลอาชีพมากกว่า 15 ครั้งต่อ 1 ฤดูกาล ทราบ

ข้อมูลโดยสื่ออินเตอร์เน็ต เดินทางมาชมการแข่งขันเนื่องจากนักฟุตบอล  ผู้ร่วมเดินทางส่วนใหญ่เป็นเพื่อน 

เดินทางโดยรถส่วนตัว จะเดินทางวันท่ีมีการแข่งขัน มีค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชมการแข่งขันน้อยกว่า 

1,000 บาท มีการเดินทางไปท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขัน เพ่ือเป็นการพักผ่อน เลือกเดินทางท่องเท่ียว

ในจังหวัดที่มีการแข่งขัน ในวันที่มีการแข่งขัน (ก่อนเวลาการแข่งขัน) และมีการเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัด

ใกล้เคียงท่ีมีการแข่งขัน ในกรณีที่เดินทางท่องเที่ยวจะเลือกใช้บริการที่พักประเภทโรงแรม/รีสอร์ท/บังกะโล 

และมีการเข้าร่วมกิจกรรมในระหว่างเดินทางท่องเที่ยว เป็นการซื้อของพื้นเมืองหรือของที่ระลึก 3)ระดับ

ความต้องการการท่องเท่ียวเชิงกีฬาและการท่องเที่ยวในด้านต่าง ๆ เรียงลําดับจากมากไปน้อย ดังนี้ ด้าน

อาหารและเคร่ืองดื่ม ด้านการคมนาคมขนส่ง ด้านสินค้าและของที่ระลึก ด้านที่พัก ด้านธุรกิจท่องเที่ยว ด้าน

เทศกาลพิเศษและบันเทิง และด้านแหล่งท่องเที่ยว 4) การสัมภาษณ์พบว่า การมีส่วนร่วมในการพัฒนาแนว

ทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพนั้น ขึ้นอยู่กับนโยบายของผู้บริหารสโมสรเป็น

หลัก ผู้บริหารกําหนดนโยบายจากผลงานและความสําเร็จของสโมสร ฐานแฟนคลับของสโมสร และเงินทุน

ของสโมสร โดยจุดแข็งจะเป็นการคมนาคมสะดวก มีแหล่งท่องเที่ยวใกล้เคียง จุดอ่อนจะเป็นการขาดแคลน

บุคลากรและเงินทุน ซึ่งสโมสรมีโอกาสประสบความสําเร็จในการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวสูง 

อุปสรรคได้แก่ ความนิยมของฟุตบอลไทยตกลง ปัญหาเศรษฐกิจ สภาพการจราจรโดยรอบ และโปรแกรม

การแข่งขันที่ไม่เอื้ออํานวยในการจัดการท่องเที่ยวของสโมสรมากนัก 
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ABSTRACT 

This research aimed to 1) Develop the guidelines for sport tourism management of 

Professional Football Clubs. 2) Study the needs and behavior of sport tourism. 3) Find out how to 

develop, participate in the management of professional football clubs. This study was using both 

quantitative and qualitative research methods. The sample was 400 fans of professional football clubs. 

The quantitative data analysis was based on Descriptive Statistics, Frequency, Percentage, Mean and 

Standard Deviation. Hypothesis testing Chi-square test, t-test, and one-way ANOVA or F-test. There 

were 2 groups informants of the government sector and The administrators of the 10 professional 

football clubs, totally 11 persons using structured interviews. 

The results found that 1) mostly male, between 20-29 years old, single status, 

undergraduate education, private employee, most of them earn no more than 15,000 Baht per month. 

2) Traveling behavior most of the professional football tournaments of professional football clubs more 

than 15 times per season, come and watch the match because of the football player, most travel 

companions are friends, travel by private car, will travel the day of the race, the cost of traveling to the 

tournament less than 1,000 Baht, travel in the province is competitive for relax, choose a tour in a 

competitive province, on the day of the competition (before the race), and touring in the neighboring 

provinces, in the case of travel the type of hotel / resort / bungalow, and to participate in activities while 

traveling, purchases of native or souvenirs. 3) The level of demand for sport tourism sort by ascending 

descending food and beverage, transportation, products and souvenirs in tourism business, special 

festivals and entertainment. 4) Interviews were conducted participation in the development of 

professional sport management guidelines for professional football clubs. It depends on the policy of the 

club management. Management sets the policy of the club's performance and success. Fan club and the 

capital of the club. Strengths will be convenient transportation nearby attractions. Weakness is a 

shortage of personnel and capital. The club has the opportunity to develop high tourism management. 

Obstacles include the popularity of Thai football agreed. Economic problems surrounding traffic conditions 

and a program that is not in the management of the club very much. 
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บทที่ 1 

 

บทนํา 

 

ความเป็นมาและความสําคัญของปัญหา 

ในปัจจุบันเทคโนโลยีในด้านต่าง ๆ ได้มีการพัฒนาให้เจริญก้าวหน้าเป็นอย่างมาก     

ไม่ว่าจะเป็นในด้านการแพทย์ การรักษาโรคภัยไข้เจ็บต่าง ๆ สามารถทําได้มากข้ึน ส่งผลให้      

ในปัจจุบันผู้คนมีอายุยืนยาวมากข้ึน ในด้านอุตสาหกรรมก็ได้มีการพัฒนาเทคโนโลยีในการผลิต 

เพ่ือเพ่ิมคุณภาพ ปริมาณ และความรวดเร็วในการผลิต ในด้านการส่ือสารซ่ึงสามารถย่อโลก

มาไว้ในฝ่ามือได้ ทําให้ในปัจจุบันการรับรู้ข่าวสารจากซีกโลกนึงไปยังอีกซีกโลกนึงสามารถทํา

ได้อย่างรวดเร็วมากข้ึนกว่าแต่ก่อน เทคโนโลยีในการสืบค้นข้อมูลต่าง ๆ รวมไปถึงในด้านการ

ติดต่อสื่อสารก็สามารถทําได้อย่างรวดเร็วและมีความสะดวกมากย่ิงข้ึน ในด้านการขนส่งก็ได้มี

การพัฒนาเทคโนโลยีต่าง ๆ เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพและปริมาณในการขนส่งผู้โดยสาร ทําให้ใน

ปัจจุบันการเดินทางจากซีกโลกนึงไปยังอีกซีกโลกนึงสามารถทําได้ง่ายและสะดวกมากข้ึน 

ประกอบกับการแข่งแข่งกันในด้านต่าง ๆ ของระบบทุนนิยมที่มีการแข่งขันด้านต่าง ๆ ในธุรกิจ  

ที่มีความรุนแรงมากข้ึน ส่งผลให้ค่าใช้จ่ายในการเดินทางมีราคาถูกลงส่งผลให้ในปัจจุบันผู้คน

พากันเดินทางกันมากข้ึนไม่ว่า จะเป็นการเดินทางเพ่ือไปติดต่อธุรกิจการร่วมประชุมสัมมนา 

การเดินทางเพื่อไปเยี่ยมญาติ หรือการเดินทางเพื่อไปท่องเท่ียวพักผ่อน เป็นต้น ด้วยความ

เจริญก้าวหน้าทางเทคโนโลยีน้ีเองได้ทําให้เกิดการแข่งขันในธุรกิจ การแข่งขันในการทํางาน

ที่มากข้ึน จึงทําให้ในปัจจุบันการเดินทางเพื่อไปพักผ่อนยังสถานท่ีต่าง ๆ เกิดการขยายตัวมาก

ข้ึน เพ่ือเป็นการผ่อนคลายความเครียดที่เกิดจากการทํางาน ทําให้อุตสาหกรรมท่องเที่ยวเกิด

การขยายตัวมากข้ึน โดยองค์การท่องเที่ยวโลก (World Tourism Organization:W.T.O)       

ได้ให้ความหมายของการท่องเที่ยวดังน้ี  “Tourism comprises the activities of the person 

traveling to and staying in places outside their usual environment  for not more than one 

consecutive year for leisure, business and other purpose.” จากความหมาย น้ีสรุป ได้ ว่า          

การท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทางของบุคคลจากที่อยู่อาศัยปกติไปยังที่อ่ืนเป็นการช่ัวคราว       

(ไม่มากกว่า 1 ปี ติดต่อกัน) เดินทางด้วยความสมัครใจเพื่อการพักผ่อนหย่อนใจ ติดต่อธุระและ

วัตถุประสงค์ใด ๆ ก็ได้ แต่ไม่ใช่เพื่อการประกอบอาชีพ หรือหารายได้ ดังนั้นอุตสาหกรรม

ท่องเที่ยวจึงเป็นอุตสาหกรรมที่สร้างรายได้ให้กับประเทศที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวได้อย่างมหาศาล 
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การท่องเที่ ยว เชิงกีฬา  (Sport Tourism) เป็ นการท่ องเที่ ยว อีกรูปแบบห นึ่ ง ที่

นักท่องเที่ยวมีจุดประสงค์หลัก คือ การเล่นกีฬา ซ่ึงสามารถแบ่งรูปแบบออกเป็น 2 ลักษณะ 

ได้แก่ การเล่นกีฬาเพ่ือสุขภาพนักท่องเที่ยวจะเดินทางไปพร้อมกับวัตถุประสงค์ในการ         

ออกกําลังกายด้วยการเล่นกีฬา ไม่ว่า จะเป็น กีฬากอล์ฟ ดําน้ํา จักรยาน พายเรือ และกีฬา  

อ่ืน ๆ อีกรูปแบบหนึ่ง ได้แก่ การเล่นกีฬาเพ่ือการแข่งขัน ซ่ึงนักท่องเที่ยวที่ เป็นนักกีฬา            

จะเดินทางเพื่อไปร่วมการแข่งขันในการจัดรายการ ณ  ที่ ต่าง ๆ เช่น การแข่งขันกอล์ฟ           

การแข่งขันเรือใบ การแข่งขันเทนนิส เป็นต้น ซ่ึงนอกจากสุขภาพแข็งแรงแล้ว ยังได้ท่องเที่ยว 

อีกด้วย ซ่ึงการเล่นกีฬาเพื่อการแข่งขันนี้ นอกจากนักกีฬาแล้ว ทีมงาน ผู้ติดตาม กองเชียร์ และ

ผู้เข้าชมการแข่งขัน ก็เป็นผู้ติดตามที่สามารถสร้างรายได้ให้กับการท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี      

จะเห็นได้ว่า การกีฬาสามารถสร้างรายได้ให้แก่อุตสาหกรรมท่องเที่ยวได้ไม่ว่า จะเป็นการเล่น

กีฬาเพ่ือสุขภาพ หรือการเล่นกีฬาเพ่ือการแข่งขัน ทั้งก่อนการแข่งขัน ระหว่างการแข่งขัน และ

ภายหลังสิ้นสุดการแข่งขัน เพราะต้องมีการเตรียมความพร้อมของนักกีฬา และทีมงาน ก่อนเข้า

การแข่งขัน ซ่ึงหากสามารถมีการจัดการเตรียมการท่องเที่ยวเพ่ือรองรับนักท่องเที่ยวกลุ่มน้ี    

ก็จะสามารถก่อให้เกิดรายได้ที่ เป็นผลกําไรอันเนื่องมาจากการจัดการเดินทางมาเพ่ือ              

การเล่นกีฬานั้น ๆ (อดิษฐ์ ชัยรัตนานันท์, 31 มกราคม 2557) 

กีฬาฟุตบอล เป็นกีฬาที่ได้รับความนิยมและแพร่หลายไปท่ัวโลก โดยในประเทศไทย 

กีฬาฟุตบอลก็ได้รับความนิยมเป็นอย่างมาก โดยมีการจัดการแข่งขันในระดับต่าง ๆ ทั้งในระดับ

ประถมศึกษา ระดับมัธยมศึกษาตอนต้น มัธยมศึกษาตอนปลาย และในระดับมหาวิทยาลัย เพื่อ

เป็นการส่งเสริมการออกกําลังกาย และเป็นการใช้เวลาว่างให้เป็นประโยชน์ โดยในประเทศไทย

ก็ได้มีการจัดการแข่งขันฟุตบอลในระดับอาชีพด้วยเช่นกัน ในอดีต ประเทศไทยเคยจัดแข่งขัน

ฟุตบอลระบบลีกมาก่อน ทว่าไม่ได้รับความนิยมจึงต้องยกเลิกไป จนกระทั่งเมื่อปี พ.ศ. 2539 

สมาคมฟุตบอลฯ ดําเนินการจัดแข่งขัน ฟุตบอลอาชีพในระบบลีกข้ึน โดยมีช่ือที่เปล่ียนไปหลาย

ครั้งคือ ไทยแลนด์ซอกเกอร์ลีก (Thailand Soccer League), ไทยแลนด์พรีเมียร์ลีก (Thailand 

Premier League), ไทยลีก (Thai League) และ ไทยพรีเมียร์ลีก (Thai Premier League) แต่ใน

ระยะแรกมีปัญหาที่ สําคัญคือ สโมสรฟุตบอลในลีกน้ี และการแข่งขันส่วนมากอยู่ ใน

กรุงเทพมหานคร เป็นผลให้ชาวไทยในจังหวัดอื่นทั่วประเทศไม่มีโอกาสรับชมการแข่งขัน 

เมื่อปี พ.ศ. 2542 การกีฬาแห่งประเทศไทย (กกท.) จึงร่วมกับสมาคมฟุตบอลฯ เข้า

แก้ไขปัญหานี้ โดยจัดแข่งขันฟุตบอลอาชีพ ระบบลีกในส่วนภูมิภาค โดยให้ช่ือว่า โปรวินเชียลลีก 

(Provincial League) ต่อมาในปี พ .ศ .2545 กกท .ย้ายการแข่งขันไปร่วมกับกระทรวงการ

ท่องเที่ยวและกีฬา แล้วเปล่ียนชื่อเป็น โปรเฟสช่ันนัลลีก (Professional League) โดยแบ่งเป็นสอง
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ระดับช้ัน (Division) ซ่ึงระดับช้ันสูงสุดมี 18 สโมสรเข้าร่วม จนกระทั่งเมื่อเริ่มฤดูกาล พ.ศ.2549 

สโมสรฟุตบอลชลบุรี และสโมสรฟุตบอลสุพรรณบุรี จากโปรเฟสช่ันนัลลีกสูงสุด เข้ามาร่วมใน

ไทยแลนด์พรีเมียร์ลีก และเมื่อเริ่มฤดูกาล พ.ศ.2550 กกท. ทําการยุบ โปรเฟสช่ันนัลลีกสูงสุด 

โดยจัดแบ่งสโมสรในลีกให้ไปเข้าแข่งขันกับไทยแลนด์พรีเมียร์ลีก และไทยลีกดิวิชัน 1                

(วิกิพีเดีย, 2562, ส่ือออนไลน์) 

ทําให้ในปัจจบุันการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพของไทยได้รับความนิยมเพิ่มมากข้ึน   จาก

แฟนคลับของสโมสรฟุตบอลต่าง ๆ ที่ได้มีการติดตามข่าวสาร และเดินทางไปเชียร์และ             

ให้กําลังใจแก่สโมสรฟุตบอลที่ตนช่ืนชอบในยามที่ทีมลงแข่งขัน จึงเป็นสาเหตุที่ทําให้เกิดการ

เดินทางออกนอกภูมิลําเนาที่อยู่อาศัยปกติ เพ่ือเป็นการไปท่องเที่ยวและผ่อนคลาย โดยมี

จุดประสงค์หลักในการเดินทางไปให้กําลังใจและติดตามเชียร์สโมสรฟุตบอลที่ตนช่ืนชอบแล้ว 

หลังจากที่การแข่งขันเสร็จส้ิน แฟนคลับเหล่าน้ันยังสามารถที่จะกลายเป็นนักท่องเที่ยวในพ้ืนที่ 

ที่มีการแข่งขันกีฬาฟุตบอลลีกอาชีพ โดยการเดินทางไปท่องเที่ยวต่อยังแหล่งท่องเที่ยวที่อยู่

ใกล้เคียง และจับจ่ายใช้สอยซ้ือสินค้าที่ระลึก และบริการต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวอีก

ด้วย เช่น โรงแรม ร้านอาหาร ที่พักแรม ร้านของที่ระลึก เป็นต้น และสามารถที่จะก่อให้เกิด

รายได้แก่ ผู้ประกอบกิจการในอุตสาหกรรมท่องเที่ยวได้อีกด้วย และเมื่อการท่องเที่ยวเชิงกีฬา

ได้รับความนิยม ก็จะก่อให้เกิดการเดินทางท่องเที่ยวภายในประเทศมากข้ึน อันจะเป็นการช่วย

กระตุ้นเศรษฐกิจในประเทศ อีกทั้งยังเป็นการช่วยสนับสนุนการกีฬาทางอ้อมอีกประการหนึ่ง 

กล่าวคือ ถ้าการท่องเที่ยวเชิงกีฬาได้รับความนิยม สโมสรฟุตบอลที่เข้าร่วมแข่งขัน และ

ผู้ประกอบการในธุรกิจที่ เกี่ ยวข้องกับ อุตสาหกรรมท่องเที่ ยว  ก็จะมีรายได้มาก ข้ึน                    

อันจะก่อให้เกิดความนิยมในการเล่นกีฬา ทั้งในการเล่นเพ่ือเป็นการออกกําลังกาย หรือการ 

เล่นกีฬาเพ่ือเป็นอาชีพ ทําให้มีเยาวชนท่ีอยากจะเป็นนักกีฬาอาชีพมากข้ึน อันจะก่อให้เกิด   

การพัฒนาในด้านการกีฬาของประเทศไทย และยังเป็นการจุดประกายความฝันให้แก่เยาวชน 

ในการเริ่มเล่นกีฬาเพื่อเป็นนักกีฬาอาชีพในอนาคตอีกด้วย อีกทั้งกิจกรรมทั้งการเล่นกีฬาและ

การเชียร์กีฬา ยังเป็นกิจกรรมที่จะสามารถสร้างความสัมพันธ์ภายในครอบครัวได้เป็นอย่างดี 

ซ่ึงจะทําให้เยาวชนใช้เวลาว่างในการทํากิจกรรมการเล่นกีฬาและห่างไกลจากยาเสพติด      

ด้วยเหตุผลดังที่กล่าวมาข้างต้นทําให้ผู้ศึกษามีความสนใจอย่างยิ่งที่จะศึกษา            

ถึงแนวทางในการพัฒนาการจัดการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ เพ่ือเป็น            

การยกระดับและพัฒนาการท่องเที่ยวให้เปน็ที่ได้รับความนิยม อันจะเป็นการเสริมการท่องเที่ยว

ภายในประเทศ ก่อให้เกิดการใช้จ่ายที่เป็นการกระตุ้นเศรษฐกิจ อันจะก่อให้เกิดรายได้             

ในอุตสาหกรรมท่องเที่ยว ก่อให้เกิดการจ้างงาน และการพัฒนาสาธารณูปโภคต่าง ๆ ใน   
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แหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับความนิยม ซ่ึงจะส่งผลดีต่อทั้งการท่องเที่ยวภายในประเทศ และ         

การพัฒนาของวงการกีฬาในประเทศไทย ทั้งน้ี ผู้ศึกษาคาดหวังว่า ผลการศึกษาครั้งน้ี               

จะเป็นประโยชน์อย่างมากในการวางแผนพัฒนารปูแบบการจัดการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสร

ฟุตบอลอาชีพต่อไปในอนาคต 

 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาถึงความต้องการและพฤติกรรมในการท่องเท่ียวเชิงกีฬา ของแฟนคลับ

สโมสรฟุตบอลอาชีพ 
2. เพื่อพัฒนาแนวทางในการจัดการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

3. เพ่ือหาแนวทางพัฒนาการมีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของ          

สโมสรฟุตบอลอาชีพ 

 

สมมติฐานของการวิจัย 

1. แฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ  ที่ มี ปั จจั ย ส่วนบุคคลที่ แตกต่ างกัน               

จะมีพฤติกรรมในการท่องเที่ยวเชิงกีฬาที่แตกต่างกัน 

2. แฟนคลับของสโมสรฟุ ตบอลอาชีพ  ที่ มีปั จจัย ส่วนบุคคลที่ แตกต่ างกัน               

จะมีระดับความต้องการด้านองค์ประกอบทางการท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน 

 

ขอบเขตของการวิจัย 

ขอบเขตด้านพื้นที่ 

ในการศึกษาครั้งนี้  เลือกศึกษาเฉพาะการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของ           

สโมสรฟุตบอลอาชีพในประเทศไทย 

ขอบเขตด้านประชากร 

การศึกษาครั้งนี้เป็นการศึกษาการพัฒนารูปแบบการจัดการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของ

สโมสรฟุตบอลอาชีพ  และประชากรที่ใช้ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้แบ่งเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ 

1. ประชากรที่ใช้ในการศึกษาวิจัยเชิงปริมาณคือ แฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

จํานวน 400 คน โดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) 

2. ผู้ ให้ ข้อมูล วิจัย เชิงคุณภาพคือ  ผู้บริหารของสโมสรฟุตบอลอาชีพ  และ           

เจ้าหน้าที่ภาครัฐ ได้แก่ กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา 
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ขอบเขตด้านเนื้อหา 

การศึกษาครั้งนี้เป็นการศึกษาการพัฒนาแนวทางการจัดการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของ

สโมสรฟุตบอลอาชีพ โดยทําการศึกษาเกี่ยวกับ พฤติกรรมในการเดินทางท่องเที่ยวของ          

แฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ และ องค์ประกอบด้านการท่องเที่ยวที่แฟนคลับให้ความสําคัญ     

ในการศึกษาแนวทางการพัฒนาการจัดการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ รวมทั้ง

ศึกษาความคิดเห็นจากเจ้าหน้าที่ภาครัฐ และบุคลากรของสโมสรที่เกี่ยวข้อง เพ่ือเป็นแนวทาง

ในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬาให้เป็นที่นิยมต่อไป  

ขอบเขตด้านเวลา 

ระยะเวลาในการดําเนินการวิจัยตั้งแต่เดือนกุมภาพันธ์ 2560 – เดือนพฤษภาคม 

2560 

 

นิยามศัพท์เฉพาะ 

การท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทางของบุคคลจากที่อยู่อาศัยปกติไปยังที่ อ่ืน           

เป็นการช่ัวคราว (ไม่มากกว่า 1 ปี ติดต่อกัน) เดินทางด้วยความสมัครใจเพื่อการพักผ่อน        

หย่อนใจ ติดต่อธุระและวัตถุประสงค์ใด ๆ ก็ได้ แต่ไม่ใช่เพ่ือการประกอบอาชีพ หรือหารายได้ 

การจัดการท่องเที่ยว หมายถึง การกระทําอย่างมีเป้าหมายที่สอดคล้องกับหลักการ

และทฤษฎีและแนวคิดที่เหมาะสม โดยคํานึงถึงข้อจํากัดของสังคมและส่ิงแวดล้อม การกําหนด

แนวทางมาตรการ มีแผนการปฏิบัติที่คํานึงถึงกรอบแนวคิด เพ่ือให้ การจัดการการท่องเท่ียว

ดําเนินไปอย่างมีทิศทางและบรรลุเป้าหมาย 

การมีส่วนร่วม หมายถึง การที่ปัจเจกบุคคลหรือกลุ่มคนเข้ามามีส่วนร่วมเกี่ยวข้อง 

ร่วมมือ ร่วมรับผิดชอบในกิจกรรมการพัฒนาที่เป็นประโยชน์ในข้ันตอนต่าง ๆ ของการดําเนิน

กิจกรรมนั้น ๆ โดยมีกลุ่มหรือองค์กรรองรับ บุคคลที่เข้ามามีส่วนร่วมการพัฒนาภูมิปัญญา 

การรับรู้ สามารถคิดวิเคราะห์ และตัดสินใจเพื่อกําหนดการดําเนินชีวิตได้ด้วยตนเอง  

พฤติกรรมของแฟนคลับ  หมายถึง การประพฤติหรือปฏิบัติของแฟนคลับที่

แสดงออกในขณะเดินทางท่องเที่ยว 

การท่องเท่ียวเชิงกีฬา หมายถึง การเดินทางไปร่วมกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับกีฬาทั้ง

ทางตรงและทางอ้อม ณ จังหวัดที่มีทีมสโมสรเข้าร่วมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพของประเทศ

ไทย ในที่นี้หมายถึงสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

องค์ประกอบด้านการท่องเท่ียว หมายถึง ความต้องการของแฟนบอลที่เกี่ยวข้อง

กับการท่องเที่ยวเชิงกีฬาในองค์ประกอบการท่องเที่ยวในด้านต่าง ๆ ได้แก่ 1) แหล่งท่องเที่ยว  
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2) ที่พักและโรงแรม 3) อาหารและเครื่องด่ืม 4) การคมนาคมขนส่ง 5) ธุรกิจท่องเที่ยว         

6) สินค้าและของที่ระลึก 7) เทศกาลพิเศษและบันเทิง 

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ หมายถึง การแข่งขันฟุตบอลอาชีพท่ีนักฟุตบอล 

บุคลากรฟุตบอลอาชีพและผู้ที่เกี่ยวข้องมีรายได้เพียงพอสามารถยึดเป็นอาชีพหลักได้ โดย

สมาคมฟุตบอลแห่งประเทศไทยฯ จัดการแข่งขัน 

แฟนคลับ หมายถึง บุคคลหรือกลุ่มคนที่ช่ืนชอบและหลงใหลในสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

และมีการเดินทางมาชมการแข่งขัน ณ สนามที่ทําการแข่งขัน 

 

ประโยชน์ที่จะได้รับจากการวิจัย 

1. เพื่อได้แนวทางในการพัฒนาการจัดการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

2. เพื่อได้แนวทางในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬา ให้สอดคล้องกับความต้องการ

ของแฟนคลับ 

3. เพื่อหาแนวทางในการพัฒนาการมีส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

4. สามารถนําผลจากการศึกษาวิจัยเป็นแนวทางในการศึกษาและพัฒนารูปแบบ

ทางการท่องเที่ยวประเภทอ่ืนต่อไป 

 

 

 

 

 

 



บทที่ 2 

 

เอกสารและงานวิจัยทีเ่ก่ียวข้อง 

 

งานวิจัยเรื่องการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเท่ียวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอล

อาชีพ ผู้วิจัยได้ทําการศึกษาค้นคว้าเอกสาร แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพื่อให้เกิด

ความเข้าใจที่ดีย่ิงข้ึน เพื่อนําไปเป็นแนวทางในการศึกษา โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

1. แนวคิดเกี่ยวกับการจัดการการท่องเที่ยว 

2. แนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนา 

3. แนวความคิดเกี่ยวกับการตรวจสอบทรัพยากรท่องเที่ยว 

4. แนวคิดศักยภาพและการจัดการท่องเที่ยว     

5. แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

6. แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงผจญภัย 

7. แนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว 

8. แนวคิดการวิเคราะห์สํารวจตรวจสอบสภาพภายในองค์กร และสภาพแวดล้อม

ภายนอก (SWOT Analysis) 

9. แนวคิดเกี่ยวกับการมีส่วนร่วม 

10. ประวัติฟุตบอลในประเทศไทย 

11. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 

แนวคิดเกี่ยวกับการจัดการการท่องเที่ยว 

การจัดการการท่องเที่ยว หมายถึง การกระทําอย่างมีเป้าหมายที่สอดคล้องกับ

หลักการและทฤษฎีและแนวคิดที่เหมาะสม โดยคํานึงถึงข้อจํากัดของสังคมและส่ิงแวดล้อม 

การกําหนดแนวทางมาตรการ มีแผนการปฏิบัติที่คํานึงถึงกรอบแนวคิด เพ่ือให้ การจัดการการ

ท่องเที่ยวดําเนินไปอย่างมีทิศทางและบรรลุเป้าหมาย การจัดการที่ ดี ควรคํานึงถึงขีด

ความสามารถในการรองรับนักท่องเที่ยว เพื่อไม่ให้เกิดผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อมและสังคมมาก

เกินไป 

การจัดการตามขีดความสามารถในการรองรับนักท่องเที่ยวที่สําคัญประกอบด้วย 

1. ขีดจํากัดทางส่ิงแวดล้อม หมายถึง ขีดความสามารถในการรองรับนักท่องเที่ยวที่

สามารถใช้ประโยชน์จากสิ่งแวดล้อมได้มากที่สุด โดยไม่ก่อให้เกิดความเปล่ียนแปลงในด้าน
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ส่ิงแวดล้อมทางกายภาพ และไม่ลดทอนประสบการณ์ที่นักท่องเที่ยวพึงได้รับจนไม่สามารถ

ยอมรับได้ 

2. ขีดจํากัดทางการตลาด  หมายถึง ขีดความสามารถในการรองรับตลาด           

การท่องเที่ยวจะถึงวิกฤตเมื่อจํานวนนักท่องเที่ยวเพ่ิมข้ึนจนถึงระดับที่ไปขัดขวางความสามารถ

ของแหล่งท่องเที่ยวในการให้บริการที่มีคุณภาพแก่นักท่องเที่ยว 

3. ขีดจํากัดของชุมชน หมายถึง ขีดความสามารถในการรองรับการท่องเที่ยวก่อนที่

ชุมชนบริเวณนั้นจะรู้สึกถึงผลกระทบที่เกิดข้ึน (มนัส สุวรรณ, 2541, หน้า 25) 

มัลลิกา ต้นสอน (2544, หน้า 10) ได้กล่าวว่า การจัดการ หมายถึง การกําหนด

แนวทาง หรือ นโยบาย การส่ังงาน การอํานวยการ และการตรวจสอบ ให้ผู้ปฏิบัติงานสามารถ

ดําเนินงานให้ได้ตามเป้าหมายที่ต้องการ 

Adhikary (อ้างอิงใน เดชา โต้งสูงเนิน, 2543) ได้เสนอรูปแบบการจัดการท่องเที่ยว  

(7’s Model) ไว้ดังนี้ 

1. Strategy หมายถึงกลยุทธ์ที่จะสะท้อนให้เห็นถึงความผสมผสานกลมกลืนกัน

ระหว่างวัตถุประสงค์ การจัดลําดับความสําคัญ การควบคุม และขอบเขตของกิจกรรมต่าง ๆ

ของการท่องเที่ยว โดยการเลือกกลยุทธ์ที่เหมาะสมที่สุดซ่ึงต้องประกอบไปด้วยกลยุทธ์ในการ

วางแผนการดําเนินงานที่สามารถปฏิบัติได้และต้องเป็นไปตามนโยบายของการท่องเที่ยว

แห่งชาติด้วยเช่น บริษัทที่ทําธุรกิจเกี่ยวกับการท่องเที่ยวจะต้องมีเป้าหมายท่ีชัดเจนเพ่ือจะ

สามารถหากลยุทธ์ที่เหมาะสมที่จะนําไปสู่เป้าหมายนั้น 

2. Structure หมายถึงโครงสร้างในองค์กร ซ่ึงควรจะเกี่ยวข้องกับการจัดลําดับช้ันและ

การแบ่งหน้าที่ให้เหมาะสมเพราะมีโครงสร้างที่ดีจะเป็นกุญแจที่สําคัญที่นําไปสู่ความสําเร็จใน

การจัดการท่องเที่ยว ในบางประเทศจะมีกระทรวงการท่องเที่ยวซ่ึงจะเป็นผู้จัดการและดูแลทุก

อย่างที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวทั้งองค์กรและการท่องเที่ยวระดับชาติ เจ้าของธุรกิจนําเที่ยว 

ตัวแทนการท่องเที่ยวของภาคเอกชนท่ีมีส่วนเกี่ยวข้อง รวมทั้งกลุ่มเจ้าของโรงแรมที่พัก 

ยานพาหนะ มัคคุเทศก์ โดยแต่ละหน่วยงานจะทํางานในลักษณะที่เช่ือมโยงกัน มีเครือข่ายใน

การจัดการที่เหมาะสม เช่น ถ้ามีแนวคิดด้านระบบนิเวศ แนวคิดน้ีก็จะสามารถเข้าไปอยู่ใน

นโยบายของกระทรวงและสามารถดําเนินงานได้อย่างต่อเนื่องในทุกระดับทั้งภาครัฐและ

ภาคเอกชน ดังนั้นการมีโครงสร้างที่ดีและเป็นรูปธรรมก็สามารถทําให้การพัฒนาการท่องเที่ยว

ประสบผลสําเร็จได้ อย่างไรก็ตามโครงสร้างองค์กรยังข้ึนอยู่กับรูปแบบของ RASI อีกด้วย 

หมายถึง ความรับผิดชอบ (Responsibility) อํานาจหน้าที่ (Authority) การสนับสนุน (Support) 

และข่าวสารข้อมูล (Information) เพราะการจัดการการท่องเที่ยวก็เหมือนกับธุรกิจอ่ืน ๆ ที่
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จะต้องมีผู้มีอํานาจคอยควบคุมดูแลแบ่งหน้าที่รับผิดชอบไปตามลําดับช้ัน มีผู้นํา มีการจัด

กิจกรรมการท่องเที่ยว การให้บริการแก่นักท่องเที่ยวในเรื่องต่าง ๆ และที่สําคัญคือการให้

ข่าวสารแก่นักท่องเท่ียวซ่ึงควรเริ่มตั้งแต่จุดแรกที่นักท่องเที่ยวมาถึง เช่น ท่าอากาศยาน สถานี

รถไฟ และสถานีขนส่ง เป็นต้น 

3. System หมายถึงระบบการจัดการการท่องเที่ยวซ่ึงมีความหมายที่ครอบคลุมไปถึง

ระบบการจัดการข้อมูล ระบบการดําเนินงาน การปฏิบัติงาน การเงิน การจัดการทรัพยากร

มนุษย์ การตลาดและระบบอ่ืน ๆ ทุกระบบต้องมีการประสานงานกันเพ่ือความร่วมมือและ

ความสัมพันธ์กันในทุกข้ันตอน 

4. Staff  บุคลากรนับเป็นส่วนสําคัญที่จะทําให้การดําเนินงานต่าง ๆ สําเร็จลุล่วงไปได้

ด้วยดี โดยเฉพาะบุคคลที่ทําหน้าที่ให้บริการแก่นักท่องเที่ยวจะต้องพิจารณาอย่างรอบคอบโดย

คัดสรรบุคคลที่มีความละเอียดรอบคอบ มีความผูกพันกับงาน มีความรับผิดชอบ ให้ความ

ช่วยเหลือนักท่องเที่ยวด้วยความเต็มใจ มีความจริงใจและซ่ือสัตย์ ทํางานดี ประสบผลสําเร็จ

และสามารถทําให้นักท่องเที่ยวพึงพอใจได้เป็นสําคัญ 

5. Skill ในการทํางานทุกอย่างจะต้องอาศัยความชํานาญงานจึงจะดีและมี

ประสิทธิภาพโดยข้ึนอยู่กับปัจจัย 3 อย่าง คือ ความรู้ ทักษะและทัศนคติต่องาน ความรู้ในงาน

เป็นส่ิงจําเป็นเป็นอันดับแรกในการที่จะทําให้การทํางานต่าง ๆ มีประสิทธิภาพ ความรู้ไม่ได้

หมายถึงแต่เพียงว่า รู้ว่า จะทําอะไร แต่ต้องรู้ทุกอย่างว่า คืออะไร ที่ไหน อย่างไร และทําไม 

รวมทั้งเข้าใจและสามารถนําไปประยุกต์ใช้ได้ซ่ึงความรู้นั้นอาจเป็นความรู้ที่เป็นทางการและไม่

เป็นทางการซ่ึงได้มาจากประสบการณ์ในการทํางานก็ได้ ดังนั้นผู้ที่ทํางานด้านการท่องเที่ยวควร

จะมีความรู้และทักษะที่เกี่ยวข้องเฉพาะสาขาด้วยเพราะธุรกิจด้านการท่องเที่ยวต้องการผู้ที่มี

ความรู้และทักษะเฉพาะทางเป็นพิเศษ 

6. Style หมายถึงรูปแบบในการดําเนินการซึ่งแต่ละพ้ืนที่จะมีรูปแบบในการดําเนินงาน

ที่แตกต่างกันไปในการจัดการ 

7. Share หมายถึงการแบ่งปัน การแลกเปล่ียนประสบการณ์ ความคิดเห็น ความรู้ ซ่ึง

นําไปสู่การจัดการท่องเที่ยวได้ดีที่สุด นักท่องเที่ยวแต่ละประเทศจะมีความแตกต่างกันใน  

หลาย ๆ ด้าน การแลกเปล่ียนประสบการณ์จะทําให้ได้รับความรู้และประสบการณ์มากมายที่

เป็นประโยชน์ นับว่า เป็นส่ิงสําคัญและจําเป็นในการนําข้อมูลต่าง ๆ ที่ได้มาวางแผนเพ่ือไปสู่

เป้าหมายที่ได้กําหนดเอาไว้ 

การพิจารณาการจัดการการท่องเที่ยวอย่างเป็นระบบและบรรลุวัตถุประสงค์หรือ

เป้าหมายนั้นจําเป็นต้องพิจารณาระบบย่อยและองค์ประกอบการจัดการของการท่องเที่ยว 
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บทบาทหน้าที่ของแต่ละองค์ประกอบและความสัมพันธ์ระหว่างองค์ประกอบเหล่าน้ัน รวมถึง

การพิจารณาสภาพแวดล้อมของระบบการท่องเที่ยวด้วย ระบบการท่องเที่ยวที่สําคัญจําแนกได้ 

3 ระบบ ดังนี้ 

1. ทรัพยากรการท่องเที่ยว (Tourism Resource) อันประกอบด้วยแหล่งท่องเที่ยว

ตลอดจนทรัพยากรที่เกี่ยวข้องกับกิจกรรมทางการท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะหมายถึงสภาพทาง

กายภาพของชุมชนและท้องถิ่น 

2. การบริการการท่องเที่ยว (Tourism Service) ได้แก่ การบริการการท่องเที่ยวที่มีอยู่

ในพื้นที่หรือกิจกรรมที่มีผลเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวในพื้นที่นั้น ๆ 

3. การตลาดท่องเที่ยว (Tourism Market) เป็นส่วนหนึ่งของความต้องการในการ

ท่องเที่ยวที่เกี่ยวข้องกับนักท่องเที่ยว ผู้ประกอบการ และประชาชนในพ้ืนที่ซ่ึงหมายรวมถึง

กิจกรรมรูปแบบหรือกระบวนการท่องเที่ยวที่เกิดข้ึนในพื้นที่ 

 

แนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนา 

ตลอดช่วงเวลาที่ผ่านมาการท่องเท่ียวได้เจริญเติบโต และขยายตัวเป็นอุตสาหกรรม

ขนาดใหญ่ โดยเฉพาะประเทศไทยอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวจัดเป็นสาขาทางเศรษฐกิจหลักที่

ก่อให้เกิดผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจ โดยเฉพาะในด้านการนํามาซ่ึงรายได้ก่อให้เกิดการ

หมุนเวียนเกิดการสร้างงาน และการกระจายรายได้สู่ภูมิภาค รวมทั้งส่งเสริมการลงทุนในธุรกิจ

ที่มีเกี่ยวข้องอย่างกว้างขวาง  

Lee and black (2003) กล่าวไว้ว่า การวางแผนการท่องเท่ียวในท้องถิ่น ควรพิจารณา

การรับรู้ของผู้อยู่อาศัยและทัศนคติก่อนที่จะทําการลงทุน เพราะการลงทุนอาจจะไม่ประสบ

ความสําเร็จหากพวกเขาไม่ได้สนับสนุนการวางแผนน้ี ความสําคัญของการท่องเที่ยวดังกล่าว

ทําให้การพัฒนา และส่งเสริมการท่องเที่ยวต้องมีทัศนคติและแนวทางที่ เหมาะสม                     

มีกระบวนการจัดการอย่างต่อเนื่องที่มีประสิทธิภาพ เพ่ือให้ประสบความสําเร็จและเป็นไปตาม

ทิศทางที่ถูกต้อง 

การส่งเสริมการท่องเที่ยว 

ในการดําเนินการด้านการท่องเที่ยวมีหลักการดําเนินการที่สําคัญ 5 ประการ ดังน้ี

(กรมส่งเสริมการปกครองส่วนท้องถิ่นกระทรวงมหาดไทย, 2550) 

 1. เร่งพัฒนาบูรณะฟื้นฟูมรดกและทรัพย์สินทางวัฒนธรรม ทั้งในเขตเมืองและนอก

เขตเมือง เพ่ือให้เกิดการท่องเที่ยวใหม่ สร้างแหล่งจับจ่ายซ้ือสินค้าของนักท่องเที่ยว โดย
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ส่งเสริมบทบาทเอกชนร่วมกับชุมชน ในการรักษาแหล่งท่องเที่ยว และวิถีชีวิตให้อยู่ในสภาพเดิม

อย่างต่อเนื่อง 

2. เพิ่มความหลากหลายของการท่องเที่ยวรูปแบบต่าง ๆ ทั้งการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ 

การท่องเที่ยวเพ่ือสุขภาพรวม ทั้งการท่องเที่ยวเชิงเกษตรกรรม โดยส่งเสริมการพัฒนาแหล่ง

ท่องเที่ยวแห่งใหม่ และให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยวมากข้ึน ทั้งในรูปแบบ

การจัดสหกรณ์การท่องเที่ยว และการพัฒนาพื้นที่ชุมชนเป็นแหล่งท่องเที่ยว 

3. เพิ่มมาตรการอํานวยความสะดวก สร้างความปลอดภัย และป้องกันการเอาเปรียบ

นักท่องเที่ยว รวมทั้งเร่งรัดการแก้ไขปัญหาความเดือดร้อนของนกัท่องเที่ยวอย่างจริงจัง 

3.1 เร่งฟื้นฟูความร่วมมือกับท้องถิ่นอ่ืน ๆ โดยรอบ ทั้งด้านการตลาด การลงทุน 

และ การขจัดอุปสรรคในการท่องเที่ยว 

3.2 บริหารการท่องเที่ยวโดยใช้กลยุทธ์การตลาดเชิงรุก โดยสร้างกิจกรรมการ

ท่องเที่ยว เช่ือมโยงกับธุรกิจชุมชน ตลอดจนพัฒนาคุณภาพการบริการการท่องเที่ยว รวมท้ัง

การโฆษณา ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของท้องถิ่นในรูปแบบที่หลากหลาย 

การพัฒนาการท่องเที่ยว 

โศรยา ส่ิงชูวงศ์  (2546) ได้ให้ความหมายของการพัฒนาการท่องเที่ ยว คือ                

การดํา เนินงานพัฒนาสภาพชุมชนด้านต่าง ๆ ไม่ว่า จะเป็นส่ิงอํานวยความสะดวก หรือ

โครงสร้างพ้ืนฐานโดยมีการวางแผนการจัดการจากภาครัฐ ทั้งน้ีเพื่อให้เกิดความพึงพอใจของ

นักท่องเที่ยวอันจะทําให้เกิด การขยายตัวของอุตสาหกรรมท่องเที่ยว ซ่ึงจะควบคู่ไปกับการ

รักษาทรัพยากรให้คงความดึงดูดใจ ทั้งน้ีจําเป็นต้องสอดคล้องกับสภาพและความต้องการของ

ชุมชน และเกิดการกระจายผลประโยชน์ จากการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างเป็นธรรม  

Williams and Lawson (2001) กล่าวไว้ว่า เป้าหมายหลักของผลกระทบทางสังคม การ

วิเคราะห์คือการให้นักพัฒนาหน่วยงานท้องถ่ินและทุกฝ่ายที่เกี่ยวข้อง อ่ืน ๆ ที่มีข้อมูล เกี่ยวกับ

ทัศนคติของชุมชนต่อการท่องเที่ยวเพื่อให้การรับรู้ผลกระทบในเชิงบวก อาจจะเสริมและการ

รับรู้เชิงลบผลกระทบจะลดลงมากขึ้นผ่านทางการวางแผนการท่องเที่ยวที่มีประสิทธิภาพ  

Ritchie and Inkari (2006) กล่าวไว้ว่า การพัฒนาการท่องเท่ียวทางวัฒนธรรมจะมี

ความแตกต่างในความคิดเห็นเกี่ยวกับการรับรู้ทางเศรษฐกิจและผลประโยชน์ทางสังคม        

ในระดับที่เฉพาะเจาะจงในเรื่องรายได้และการมีส่วนร่วมของท้องถิ่นในการวางแผน กิจกรรม

ทางการท่องเที่ยว  

Shao (2007) กล่าวไว้ว่า การพัฒนาการท่องเที่ยวในชนบทได้นําการ เปล่ียนแปลง

ทางสังคมในชนบท ผ่านการท่องเท่ียวในชนบท ได้แก่ ทักษะการบริการและการฝึกอบรม
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ภาษาต่างประเทศในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ทักษะความรู้และคอมพิวเตอร์ที่เกี่ยวข้อง        

ในการท่องเทีย่วในชนบท ทําให้คนในท้องถิ่นเพิ่มความสามารถในการปรับตัวให้เข้ากับสิ่งใหม่ได้

ในการท่องเที่ยว  

Gao Huang and Huang (2009) กล่าวไว้ว่า ความสําคัญของการท่องเที่ยวในท้องถิ่น 

จะเป็นการปรับเปล่ียนระบบเศรษฐกิจท้องถิ่นและเป็นการการพัฒนา สังคมชนบท ดังนั้น    

การมีส่วนร่วมของภาครัฐสําคัญที่สุดในการท่องเที่ยวในท้องถิ่น นอกจากนั้น การท่องเที่ยว        

ในท้องถิ่นจะต้องมีมาตรการในการรักษาวัฒนธรรมชาติพันธุ์ด้วยเพื่อความย่ังยืนในท้องถิ่น 

ระดับของการวางแผนการท่องเที่ยว 

ระดับของการวางแผนหรือเป้าหมายของการวางแผน  แบ่งเป็น 4 ระดับดังต่อไปน้ี

(มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2545) 

1. ระดับการสํ ารวจ เบ้ื องต้ น  (Preliminary survey) เป็ น ระดับ พ้ื นฐานของ           

การวางแผน มีเป้าหมายในการเข้าไปศึกษาแหล่งท่องเท่ียวเฉพาะในประเด็นที่สําคัญ หรือ

ปัญหาที่เด่นชัด มุ่งแก้ปัญหาเฉพาะหน้าหรือการพัฒนาขนาดเล็กในระยะส้ัน ซ่ึงเป็นไปได้ภายใต้

เงื่อนไขกฎหมาย การบริหาร และงบประมาณ โดยนํามาประมวลวิเคราะห์เพื่อการศึกษา และ

พัฒนาในข้ันต่อไป การพิจารณาและศึกษาจะมุ่งประเด็นที่แหล่งท่องเที่ยว และตลาด         

การท่องเที่ยว  

Garcia Verdugo and Ruiz (2008) กล่าวไว้ว่า การบริหารจัดการสําหรับการวาง

แผนการท่องเที่ยว ควรรับรู้ทัศนคติของคนในท้องถิน่ในเชิงบวกของการท่องเที่ยว เพื่อที่จะได้รับ

การสนับสนุนจากคนในท้องถ่ิน นักวางแผนควรตระหนักถึงในเชิงลบผลกระทบจากการ

พัฒนาการท่องเที่ยวที่ไม่มีการควบคุม และต้องลดเชิงลบเหล่าน้ี โดยการเคารพกฎของชุมชน

ท้องถิ่น จะเป็นประโยชน์อย่างยิ่งสําหรับการนําเสนอกิจกรรมทางการท่องเที่ยว  

2. ระดับการศึกษาเบื้องต้น (Preliminary study) เป็นการศึกษาในระดับถัดจาก

การสํารวจเบื้องต้น เป็นการศึกษาแบบผสมผสานในทุก ๆ สาขา ทั้งทางด้านทรัพยากรการ

ท่องเที่ยว ด้านตลาดการท่องเที่ยว เศรษฐกิจและสังคม ด้านโครงสร้างพ้ืนฐาน และทางด้าน

ส่ิงแวดล้อม แต่เป็นไปในลักษณะกว้าง ๆ โดยสังเขปเพื่อจะพิจารณาถึงความเป็นไปได้ โอกาส 

และทิศทางของการพัฒนาการท่องเที่ยวนั้น ๆ ในขณะเดียวกันผลของการศึกษาก็จะช้ีแนว

ทางการดําเนินการ และการแก้ปัญหาในระยะสั้นไว้ก่อนที่จะมีการจัดทําแผนหลักใน

รายละเอียดต่อไป 

3. ระดับการจัดทําแผนหลัก (Master plan) มีลักษณะเช่นเดียวกับการศึกษา

เบื้องต้นโดยมีการศึกษาวิเคราะห์อย่างละเอียด กําหนดแผนหลัก และโครงการที่จะต้องมีการ
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จัดทํา  ตลอดจนเสนอแนะกลยุทธ์และแนวทางการดําเนินการให้บรรลุวัตถุประสงค์ตามแผนที่

ได้วางไว้ งานในระดับนี้จะอาศัยข้อมูล และการวิเคราะห์จาก 2 ระดับแรกเป็นฐาน และจะ

เน้นหนักที่การกําหนดปัญหาข้อได้เปรียบเสียเปรียบด้านการท่องเท่ียวของพ้ืนที่ การกําหนด

นโยบาย วัตถุประสงค์และแนวทางการพัฒนา กลยุทธ์ในการดําเนินการ และโครงการที่ควร

จัดทํา 

4. ระดับการศึกษาความเหมาะสม (Feasibility study) เป็นการศึกษาสืบเนื่องใน 

รายละเอียดของโครงการต่าง ๆ ที่ได้มีการกําหนดไว้ในการจัดทาํแผนหลัก เช่น การพัฒนาทาง

กายภาพของแหล่งท่องเที่ยว การปรับปรุงระบบสาธารณูปโภค สาธารณูปการต่าง ๆ เนื้องาน

ในระดับนี้ในข้ันตอนที่ 5 เรื่องของแผนงานและโครงการที่จะจัดทํา เนื่องจากจะต้องวิเคราะห์

โครงการที่จะจัดทํา เนื่องจากจะต้องวิเคราะห์โครงการต่าง ๆ ทางด้านเศรษฐกิจ การเงิน 

เทคนิค การบริหาร การตลาด เพ่ือพิจารณาความเป็นไปได้ และเสนอแนะแนวทางที่เหมาะสม

ในการดําเนินโครงการนั้น ๆ ต่อไป 

การจัดทําแผนพัฒนาการท่องเที่ยว 

การรวบรวมข้อมูลที่เก่ียวข้องเป็นข้ันตอนแรกของการวางแผนการท่องเท่ียว ฉะนั้น

ข้อมูลที่จําเป็นในการวางแผนจึงอาศัยข้อมูลในด้านต่าง ๆ ประกอบ นอกเหนือจากข้อมูล

ทางด้านการท่องเทีย่วเท่านั้น เพื่อให้ได้ภาพระดับกว้าง การท่องเที่ยวจะได้พัฒนาไปในทิศทางที่

สอดคล้อง และส่งเสริมการพัฒนาในด้านอ่ืน ๆ ข้อมูลที่จําเป็นในการวางแผนการท่องเท่ียวนั้น

ส าม ารถแ บ่ งออก เป็ น  5  ข้ั น ตอน  ดั ง น้ี  (กรม ส่ ง เส ริมก ารปกครองส่ วน ท้ อ งถิ่ น

กระทรวงมหาดไทย, 2550) 

 ขั้นตอนที่ 1 ศึกษาสํารวจข้อมูล และจัดหมวดหมู่ข้อมูล   

1. สํารวจข้อมูลทั่วไป เป็นข้ันตอนแรกของการจัดทําแผนพัฒนาการท่องเที่ยว 

ข้อมูลที่จําเป็นในการจัดทําแผนพัฒนาการท่องเที่ยวจึงต้องอาศัยข้อมูลในด้านต่าง ๆ ประกอบ 

นอกเหนือจากข้อมูลด้านการท่องเที่ยว เพ่ือให้ได้ภาพระดับกว้างและการพัฒนาการท่องเที่ยว

จะได้สอดคล้องกับการพัฒนาด้านอื่น ๆ ดังนี้ 

2. สภาพกายภาพของพื้นท่ี ได้แก่ ที่ตั้งและเขตการปกครอง สภาพภูมิประเทศ

สภาพภูมิอากาศ ทรัพยากรธรรมชาติ ภัยธรรมชาติ และการใช้ที่ดิน 

3. สภาพเศรษฐกิจ ได้แก่ ผลผลิตมวลรวมของพ้ืนที่ รายได้ต่อหัวประชากร อาชีพ 

พื้นฐานประชากร โครงสร้างเศรษฐกิจ และการจ้างงานทางตรงและทางอ้อมจากการท่องเที่ยว 
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4. ลักษณะของประชากร ได้แก่ จํานวนและอัตราการเพ่ิมประชากร สัดส่วน

ประชากรเมืองต่อประชากรชนบท อัตราการเกิด อัตราการตาย การอพยพเข้าออกของ

ประชากรและ จํานวนแรงงานและสัดส่วนประชากรที่มีอาชีพเกี่ยวกับการท่องเที่ยว 

5. สภาพสังคม ได้แก่ ประวัติความเป็นมาของพ้ืนที่ การนับถือศาสนา สภาพ 

การศึกษา ประเพณี วัฒนธรรม ความเชื่อ การละเล่น กีฬาท้องถิ่น สภาพทั่วไปด้านสาธารณสุข 

ฯลฯ   

5.1 สํารวจข้อมูลด้านแหล่งท่องเที่ยว ได้แก่ ทรัพยากรการท่องเที่ยวทางด้าน

ธรรมชาติ ทรัพยากรการท่องเที่ยวด้านประวัติศาสตร์ ศาสนา ทรัพยากรการท่องเที่ยวด้าน

วัฒนธรรม กิจกรรม งานประเพณี  กีฬา การละเล่นสําคัญ  เอกลักษณ์ของท้องถิ่น และ

หัตถกรรมสินค้าที่ระลึก 

5.2 สํารวจข้อมูลด้านตลาดการท่องเที่ยว ได้แก่ จํานวนและที่มาของ

นักท่องเที่ยว แหล่งท่องเที่ยวและกิจกรรมที่นักท่องเที่ยวสนใจ การกระจายตัวของนักท่องเที่ยว

ในแต่ละเดือน แต่ละสถานที่ และช่วงเวลาท่ีมีจํานวนนักท่องเที่ยวสูงสุดและต่ําสุด โครงสร้าง

นักท่องเที่ยว การใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวและการเดินทางของนักท่องเที่ยว 

5.3 สํารวจข้อมูลด้านโครงสร้างพื้นฐาน ได้แก่ เส้นทางและโครงข่ายการ

คมนาคม ทั้งภายในพ้ืนที่เองและพ้ืนที่ใกล้เคียง โครงสร้างพ้ืนฐาน เช่น ระบบไฟฟ้า น้ําประปา 

โทรศัพท์ ความพร้อมของเมือง เช่น จํานวนร้านค้า สถานบริการ ร้านอาหาร สถานเริงรมย์ 

และที่พักสําหรับ นักท่องเที่ยว   

ขั้นตอนที่ 2 วิเคราะห์และกําหนดข้อได้เปรียบด้านการท่องเที่ยว   

เป็นการนําข้อมูลที่ได้จากการศึกษาเบื้องต้นมาวิเคราะห์เพ่ือหา จุดแข็ง จุดอ่อน 

โอกาส และอุปสรรคด้าน การส่งเสริมการท่องเที่ยวของท้องถิ่น โดยการเปรียบเทียบกับพ้ืนที่

ใกล้เคียงว่า ศักยภาพด้านการท่องเท่ียวของพ้ืนที่ สามารถแข่งขันกับพ้ืนที่เป็นแบบเดียวกันได้

หรือไม่ ประเด็นที่ ควรนํามาพิจารณาในการวิเคราะห์และกําหนดข้อได้เปรียบเสียเปรียบด้าน

การท่องเที่ยว ได้แก่ ภาพลักษณ์ด้านการท่องเที่ยว ที่ตั้ง และทัศนคติของคนในท้องถิ่นต่อการ

ท่องเที่ยว   

ขั้นตอนที่ 3 กําหนดวัตถุประสงค์และเป้าหมาย   

หลังจากที่ได้วิเคราะห์จุดอ่อน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรคแล้วจะทําให้มีข้อมูลใน

การวางแผนและตัดสินใจ ดังนั้นจึงควรมีการกาํหนดวัตถปุระสงค์และเป้าหมายให้สอดคล้องกับ

นโยบายและแผนของประเทศ ของจังหวัดของกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา และการ

ท่องเที่ยว แห่งประเทศไทย  
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ขั้นตอนที่ 4 เขียนแผนงานและโครงการ   

เมื่อมีวัตถุประสงค์และเป้าหมายท่ีมีความชัดเจนและทิศทางที่แน่นอนแล้วจําเป็นที่

จะต้อง เขียนแผนงานและโครงการ โดยแผนงานและโครงการควรจะสอดคล้องกับนโยบาย 

และโครงการดังกล่าวต้องคํานึงถึงมาตรฐานด้านการส่งเสริมการท่องเที่ยว  

ขั้นตอนที่ 5 ดําเนินการตามแผนงานและโครงการ   

ใน ข้ันตอนน้ีควรจะดําเนินการให้ เป็นไปตามระยะเวลาที่กําหนดไว้ มีการใช้

งบประมาณ ได้อย่างเหมาะสม มีการอํานวยการและประสานงานได้อย่างมีประสิทธิภาพจาก

การดําเนินการจัดทาํแผนแม่บทเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวทั้ง 5 ข้ันตอน โดยเห็นถึงภาพรวมของ

พ้ืนที่ทั่วไปด้าน แหล่งท่องเที่ยว โครงสร้างพ้ืนฐาน และการตลาดการท่องเที่ยว ซ่ึงสามารถ

นํามาวิเคราะห์จุดอ่อน จุดแข็ง โอกาส และอุปสรรคตลอดจนข้อได้เปรียบเสียเปรียบทางการ

ท่องเที่ยว สุดท้ายจะเกิดแผนงาน โครงการต่าง ๆ ที่สอดคล้องกันเพ่ือส่งเสริมและพัฒนาการ

การท่องเที่ยวในท้องถิ่น 

การกําหนดนโยบาย วัตถุประสงค์ และเป้าหมาย   

การกําหนดนโยบาย วัตถุประสงค์ และเป้าหมาย เป็นข้ันตอนของการวางกรอบและ

ทิศทางที่การท่องเที่ยวควรจะพัฒนาเพ่ือให้เหมาะสมกับสภาพพ้ืนที่ ที่ ได้ทําการศึกษา 

(มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2545)   

1. การกําหนดนโยบาย หมายถึง แนวทางที่ผู้วางแผนได้พิจารณาจากสถานการณ์

ต่าง ๆ อย่างรอบคอบ จึงกําหนดเป็นแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างกว้าง ๆ เพ่ือให้

ผู้จัดทําโครงการ และผู้ทําแผนพัฒนาโครงการนําไปปฏิบัติตามแนวนั้น ๆ การกําหนดนโยบาย

คือการตอบคําถามว่า จะทําอะไรบ้างในการพัฒนาการท่องเที่ยว แต่จะไม่ระบุในรายละเอียด 

นอกจากนี้สิ่งที่ควรพิจารณาควบคู่ไปด้วยในการกําหนดนโยบายคือ นโยบายระดับต่าง ๆ ได้แก่ 

นโยบายระดับชาติ นโยบาย ระดับกระทรวง และนโยบายของจังหวัด แผนงานและโครงการ

พัฒนาในระดับต่าง ๆ วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณี  และอุปนิสัยของชาวท้องถิ่น 

เนื่องจากส่ิงต่าง ๆ เหล่าน้ี จะมีส่วนร่วมใน การกําหนดความเป็นไปได้ของนโยบายพัฒนาการ

ท่องเที่ยวว่า มีมากน้อยเพียงไร 

2. การกําหนดวัตถุประสงค์ หมายถึง ความมุ่งหมายที่ต้องการหรือผลที่ต้องการจะ

ให้ เกิดข้ึนอันเนื่องมาจากนโยบายที่ได้กําหนดไว้ การตอบคําถามว่า ตั้งนโยบายต่าง ๆ เหล่านั้น

เพ่ือ อะไร การกําหนดวัตถุประสงค์จะต้องสอดคล้องกับนโยบายที่กําหนดและส่ิงที่ต้อง

พิจารณาควบคู่ไปด้วยเสมอ คือ วัตถุประสงค์ของชาติ ของกระทรวงต่าง ๆ และของจังหวัด 
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วัตถุประสงค์ ของโครงการสําคัญ  ๆ ระยะยาวต่าง ๆ ความสามารถในการยอมรับของ

ประชาชนในพื้นที่ รวมทั้งความเป็นไปได้ของวัตถุประสงค์อีกด้วย 

3. การกําหนดเป้าหมาย หมายถึง ความต้องการ หรือผลที่ต้องการจะให้เกิดข้ึนอัน

เนื่องมาจากนโยบายเช่นกัน เป้าหมายและวัตถุประสงค์อาจเป็นส่ิงเดียวกัน แต่ต่างกันที่ว่า  

วัตถุประสงค์เป็นผลที่ค่อนข้างจะจับต้องยาก ฉะนั้นจึงต้องอาศัยการตั้งเป้าหมายเป็นเครื่อง

ทดสอบหรือเครื่องวัดว่า ผลงานท่ีได้ทํา หรือกําลังเป็นไปตามนโยบายที่ได้วางไว้จริงหรือไม่ 

เป้าหมายคือการถอดวัตถุประสงค์ซ่ึงได้รับการกําหนดข้ึนแบบนามธรรมออกมาเป็นผลใน

ลักษณะของ รูปธรรม สรุปจากที่กล่าวมาการส่งเสริมและการวางแผนพัฒนาการท่องเที่ยว คือ

เร่งพัฒนา บูรณะ ฟื้นฟูมรดก และสินทรัพย์ทางวัฒนธรรม เร่งฟื้นฟูความร่วมมือกับท้องถิ่น  

อ่ืน ๆ โดยรอบทั้งด้านการตลาด การลงทุน และการขจัดอุปสรรคในการท่องเที่ยว ไม่ว่าจะเป็น

ส่ิงอํานวยความสะดวก หรือโครงสร้างพ้ืนฐาน โดยมีการวางแผนการจัดการจากภาครัฐ โดยมี

การจัดทํา แผนพัฒนาการท่องเที่ยวข้อมูลที่จําเป็นในการวางแผนการท่องเที่ยวนั้นสามารถแบ่ง

ออกเป็น 5 ข้ันตอน  ดังนี้  สํารวจข้อมูลและจัดหมวดหมู่ข้อมูล วิเคราะห์และกําหนด                 

ข้อได้เปรียบด้านการท่องเที่ยว กําหนดวัตถุประสงค์และเป้าหมาย เขียนแผนงานและโครงการ 

และดําเนินการตามแผนงานและโครงการ 

 

แนวความคิดเกี่ยวกับการตรวจสอบทรัพยากรท่องเที่ยว 

พะยอม ธรรมบุตร (2546) ได้ไห้แบบการตรวจสอบทรัพยากรท่องเที่ยว ซ่ึงต้องมี

ข้ันตอนและกระบวนการ ดังต่อไปนี้ 

1. ทําความเข้าใจทรัพยากรท่องเที่ยว 

1.1 ประเภทของทรัพยากร มีทรัพยากรหลักซ่ึงเป็นจุดดึงดูดนักท่องเที่ยว และ

ทรัพยากรรองหรือทรัพยากรสนับสนุน เพื่อสนับสนุนทรัพยากรหลักในการดึงดูดนักท่องเที่ยว   

1.2 ชนิดของทรัพยากร แบ่งได้ 5 ชนิด    

ทรัพยากรธรรมชาติ : พืช สัตว์ ภูมิทัศน์ ภูมิอากาศ น้ํา 

ทรัพยากรวัฒนธรรม :  ศาสนา มรดกวัฒนธรรม ชาติพันธ์    

ทรัพยากรเหตุการณ์สําคัญ : งานมหกรรม การแข่งขัน ธุรกิจ โชว์ต่าง ๆ    

ทรัพยากรกิจกรรม :  นันทนาการ ส่ิงอํานวยความสะดวก    

ทรัพยากรบริการ :  การขนส่ง ที่พัก การต้อนรับ อาหาร บริการ  

 

 



17 

2. การตรวจสอบทรัพยากรท่องเที่ยว 

2.1 เขียนรายงานทรัพยากรที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยว   

2.1.1 รายการทรัพยากรที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยว ได้แก่ ส่ิงน่าสนใจสําหรับ

นักท่องเที่ยว ส่ิงดึงดูดในรูปแบบต่าง ๆ สําหรับนักท่องเที่ยว ส่ิงบริการสําหรับนักท่องเที่ยว 

กิจกรรมสําหรับนักท่องเที่ยว บนพ้ืนที่ และประเภทของที่พักที่ให้บริการกับนักท่องเที่ยว   

2.1.2 รายการทรัพยากรธรรมชาติ ได้แก่ ทรัพยากรนั้นมีความโดดเด่น         

อะไรภายในพ้ืนท่ีมีความสําคัญอะไรที่แตกต่างจากแหล่งอื่น และส่ิงนั้นมีความสําคัญเพียงพอ

เพ่ือดึงดูดในปัจจุบันและในอนาคต ซ่ึงสามารถเก็บข้อมูลทรัพยากรธรรมชาติได้ดังน้ี ช่ือ ที่ตั้ง 

ห่างจากศูนย์กลาง หรือ ศูนย์ข้อมูลเท่าไร ฤดูกาลและเวลาที่ใช้ การเข้าถึง การจัดการดูแลใคร

เป็นเจ้าของใครจัดการ การติดต่ออํานวยความสะดวก สถิตินักท่องเที่ยว ลักษณะการเดินทาง

ของนักท่องเที่ยว มีระดับการใช้มากหรือน้อย ใครมาเท่ียว มาจากไหนมาทําอะไร มีลักษณะ

ประชากรอย่างไร ค่าธรรมเนียมภายในแหล่งท่องเที่ยว  

2.1.3 รายการทรัพยากรวัฒนธรรม ได้แก่ แหล่งท่องเที่ยวนั้นมีความโดดเด่น

อะไรในด้านทรัพยากรวัฒนธรรม มีสิ่งดึงดูดอะไรที่เกี่ยวกับวัฒนธรรมสังคม มีอํานาจในการ

ดึงดูด นักท่องเที่ยวมากน้อยเพียงใด ซ่ึงสามารถเก็บข้อมูลดังน้ี ช่ือ ที่ตั้งจากศูนย์ข้อมูล         

การเข้าถึงภายในแหล่งท่องเที่ยว ทางเข้าใครเป็นเจ้าของ ใครจัดการ ติดต่อใคร สถิติ

นักท่องเที่ยวมีระดับการใช้มากหรือน้อย การติดต่อประชาสัมพันธ์ ลักษณะการเดินทางของ

นักท่องเที่ยวช่วงเวลาที่ใช้เป็นใคร มาจากไหน มีลักษณะประชากรอย่างไร ค่าธรรมเนียมภายใน

แหล่งท่องเที่ยว   

2.1.4 รายการทรัพยากรเหตุการณ์สําคัญ ได้แก่ แหล่งท่องเที่ยวนั้นมีความ

โดดเด่นอย่างไรมีสิ่ง ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวอย่างไร เหตุการณ์นั้นเสริม

หรือเป็นคู่แข่งกับ เหตุการณ์ในท้องที่อ่ืนหรือไม่ และความถี่ในการเกิดข้ึน ซ่ึงสามารถเก็บข้อมูล

ดังน้ี ช่ือ ที่ตั้งของ เหตุการณ์สําคัญจากศูนย์ข้อมูล ช่วงเวลา ฤดูกาล และระยะเวลายาวนาน

ของเทศกาล การจัดการ ส่ิงอํานวยความสะดวก จํานวนผู้เข้าชม ทั้งนักท่องเที่ยวและประชากร

ท้องถิ่น กิจกรรมสําหรับนักท่องเที่ยวภายในเหตุการณ์นั้น  ลักษณะการเดินทางของ

นักท่องเที่ยว ค่าธรรมเนียมในการเข้าชม   

2.1.5 รายการทรัพยากรกิจกรรม ได้แก่ กิจกรรมนั้นมีความโดดเด่นอย่างไร 

สามารถดึงดูด นักท่องเที่ยวหรือไม่ ซ่ึงสามารถเก็บข้อมูลดังนี้ ช่ือ ที่ตั้งจากศูนย์ข้อมูล ช่วงเวลา 

ฤดูกาล การเข้าถึง เจ้าของ ผู้ดูแลกิจการ การประชาสัมพันธ์ ระดับกิจกรรม สถิตินักท่องเที่ยว

ที่เดินทาง ลักษณะการเดินทางของนักท่องเที่ยว ค่าธรรมเนียมในการเข้าชม   
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2.1.6 รายการทรัพยากรบริการ ได้แก่ ช่ือและที่อยู่ผู้ให้บริการ การติดต่อกับ

ผู้ให้บริการเวลาท่ีเปิดทําการ บริการที่เสนอให้ ข้อมูลที่มีให้ ติดต่อใคร ระดับการใช้ปัจจุบัน ซ่ึง

สามารถเก็บข้อมูล ดังนี้ 

1) บริการด้านที่ พักแรม ช่ือและที่ตั้ งของส่ิงอํานวยความสะดวก 

ประเภท และอันดับของการบริการ ลักษณะของการบริการ ระยะเวลาที่เปิด การเข้าถึงแหล่ง

บริการ         ด้านการจัดการและ มาตรฐานของการบริการ รวมทั้งอัตราค่าบริการ 

2) บริการด้านอาหาร ได้แก่ ช่ือและที่ตั้ง ประเภทและอันดับของบริการ       

ด้านอาหาร การจัดการด้านการบริการอาหาร สถานที่ขนาดการเปิดปิดบริการ ประเภทของ

ผู้ใช้บริการและราคามาตรฐานของอาหารที่ให้บริการ 

3) บริการการต้อนรับ ได้แก่ ช่ือและที่ตั้งของผู้ให้บริการ เวลาที่เปิดทํา

การบริการที่เสนอให้ ข้อมูลที่มีให้ สถิตินักท่องเที่ยว ลักษณะการเดินทางของนักท่องเที่ยว 

รวมถึงค่าธรรมเนียมภายใน แหล่งท่องเที่ยว  

3. ประเมินทรัพยากร  คุณภาพทรัพยากรพิจารณาดังน้ี ทรัพยากรนั้นมีความ

แตกต่างจากทรัพยากรที่อ่ืนอย่างไร รวมทั้งมีจุดอ่อนใดต้องปรับปรุงการบริการมีคุณภาพ

สม่ําเสมอเพียงใด ตลอดจนอุปสรรคต่อการพัฒนาทรัพยากรในเรื่องใด  ความโดดเด่นของ

ทรัพยากรพิจารณาดังนี้  

ส่ิงใดที่ทําให้ทรัพยากรนั้นมีความโดดเด่นกว่า ทรัพยากรอ่ืน และมีความแตกต่าง

เรื่องใด และทรัพยากรดังกล่าวสะท้อนถึงความภาคภูมิใจในสถานที่นั้น ๆ   

อํานาจในการดึงดูดนักท่องเที่ยวพิจารณาดังน้ี ส่ิงน้ีมีบทบาทอะไรในกิจกรรม

ปัจจุบันของ นักท่องเที่ยวมีการวัดระดับการใช้และประเมินการใช้อย่างไรทา อย่างไรให้แหล่ง

ท่องเที่ยวมีเสน่ห์ ดึงดูดนักท่องเที่ยว   

ฐานข้อมูลของทรัพยากรท่องเที่ยวพิจารณาดังนี้ ทรัพยากรนั้นมีประโยชน์ต่อแหล่ง 

ท่องเที่ยวอย่างไร ปัจจุบันการท่องเที่ยวประเภทใดเหมาะสมและสามารถดึงดูดนักท่องเท่ียวให้

เดินทางมาท่องเที่ยวในอนาคตได้ และทรัพยากรนั้นมีอุปสรรคต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวใน

อนาคตอย่างไร  

 

แนวคิดศักยภาพและการจัดการท่องเที่ยว     

ศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยว คือ ความพร้อมของแหล่งท่องเที่ยวที่เอื้ออํานวยต่อการ

พัฒนา การปรับปรุง หรือการทําให้เกิดความเปล่ียนแปลง รวมถึงความน่าสนใจของท้องถิ่นนั้น 

ว่า มีเพียงพอที่จะดึงดูดใจนักท่องเที่ยวให้ตัดสินใจเดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวนั้นหรือไม่   
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วิวัฒน์ชัย บุญยภักด์ิ (2529) ได้เสนอหลักเกณฑ์การพิจารณา และการกําหนด

ศักยภาพ หรือความสําคัญของแหล่งท่องเที่ยวไว้ ดังนี้ 

1. คุณค่าของแหล่งท่องเท่ียว ได้แก่ ความสวยงาม ลักษณะเด่นในตัวเอง ความ

เก่าแก่ทางประวัติศาสตร์ ความสําคัญทางลัทธิและศาสนา บรรยากาศ สภาพภูมิทัศน์ทาง

ธรรมชาติ และวิถีชีวิต 

2. ความสะดวกในการเข้าถึง ได้แก่ สภาพของเส้นทางท่องเท่ียว ลักษณะการ

เดินทาง ระยะเวลาจากตัวเมืองไปยังแหล่งท่องเที่ยว 

3. สิ่งอํานวยความสะดวก ได้แก่ ที่พักแรม ร้านอาหาร เครื่องด่ืม สถานบริการ  

ต่าง ๆ ระบบไฟฟ้า ประปา โทรศัพท์ และการรักษาความปลอดภัย 

4. สภาพแวดล้อม ได้แก่ สภาพทางกายภาพ สภาพอากาศ ระบบนิเวศ และสภาพ

อ่ืน ๆ ของแหล่งท่องเที่ยว 

5. ข้อจํากัดในการรองรับนักท่องเที่ยว ได้แก่ ข้อจํากัดด้านพ้ืนที่ ข้อจํากัดทางด้าน

บริการ สาธารณูปโภค ปัญหาความปลอดภัยของนกัท่องเที่ยว 

6. ความมีชื่อเสียงในปัจจุบัน ได้แก่ ความเป็นที่รู้จักของแหล่งท่องเที่ยวและจํานวน

นักท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยว  ซ่ึงสอดคล้องกับหลักเกณฑ์การพิจารณาศักยภาพของแหล่ง

ท่องเที่ยวของ (จารุจน์ กล่ินดีปลี, 2541) โดยต้องครอบคลุมองค์ประกอบการท่องเที่ยว        

ทั้ง 4 ด้าน ดังนี้  

6.1 เกณฑ์การประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวที่ครอบคลุมองค์ประกอบด้านพื้นที่ 

คือ การดึงดูดนักท่องเที่ยวด้วยทรัพยากรทางธรรมชาติที่มีลักษณะเฉพาะ หรือมีความเป็น

เอกลักษณ์ ประวัติศาสตร์ โบราณวัตถุสถานที่มีความเกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศ วัฒนธรรม

ประเพณีในท้องถ่ิน รวมทั้งต้องมีปัจจัยอ่ืนที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเข้ามาท่องเที่ยวในพ้ืนที่ ได้แก่ 

ลักษณะภูมิทัศน์ ความสะดวก ในการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว เช่น สภาพของเส้นทาง ฤดูกาล 

ระยะทางจากจุด ศูนย์กลางการท่องเที่ยวในพื้นที่ เป็นต้น 

6.2 เกณฑ์การประเมินศักยภาพแหล่งท่องเท่ียวที่ครอบคลุมองค์ประกอบด้านการ

จัดการคือ ความปลอดภัยในการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ และบริเวณใกล้เคียง การจัดการส่ิงอํานวย

ความสะดวกในการเข้าถึง เช่น ถนน ไฟฟ้า แหล่งน้ํา การจัดการควบคุมจานวนนักท่องเที่ยว  

ในพ้ืนที่ท่องเที่ยวไม่ให้เกินขีดความสามารถในการรองรับ การจัดการควบคุมกิจการท่องเที่ยว

ในพื้นที่ 



20 

6.3 เกณฑ์การประเมินศักยภาพแหล่งท่องเท่ียวที่ครอบคลุมองค์ประกอบด้าน

กิจกรรม และกระบวนการ คือ การพิจารณาถึงความหลากหลายของกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิง

นิเวศในพื้นที่ โอกาสในการสร้างจิตสํานึก และการให้การศึกษาด้านสิ่งแวดล้อม 

6.4 เกณฑ์การประเมินศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวที่ครอบคลุมองค์ประกอบ ด้าน

การมีส่วนร่วม คือ การพิจารณาว่า องค์กรท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการควบคุมดูแลแหล่งท่องเที่ยว

ในรูปแบบใดบ้าง และประชาชนในท้องถิ่นมีความพอใจ หรือสนใจที่จะให้แหล่งท่องเท่ียวใน

ท้องถิ่นของตนได้รับการพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวหรือไม่  ทั้งน้ีในการพิจารณาศักยภาพของ

แหล่งท่องเที่ยวเพ่ือการพัฒนา เป็นส่ิงสําคัญอย่างหนึ่งในการศึกษาทรัพยากรท่ีมีอยู่ ก่อนที่จะ

วางแผนพัฒนาหรือส่ิงเสริมใด ๆ เพ่ือให้การดําเนินงานน้ัน บรรลุวัตถุประสงค์ เป้าหมายและ

ได้รับผลประโยชน์ตอบแทนอย่างมีประสิทธิภาพ   

ธรรมศักด์ิ โรจนสุนทร (2542) แบ่งองค์ประกอบที่นํามาเป็นเครื่องบ่งช้ีศักยภาพ                     

ของแหล่งท่องเที่ยว ดังนี้   

1. ปัจจัยจูงใจหลักของการท่องเท่ียว พิจารณาจากสถานที่ตั้งและลักษณะของแหล่ง 

ท่องเที่ยวนั้นต่อความต้องการของนักท่องเที่ยวหลาย ๆ ด้าน เช่น ความต้องการในด้านความ

สงบในการพักผ่อน ความสนุกสนาน การหาประสบการณ์ ซ่ึงปัจจัยจูงใจหลักแบ่งได้ 3 ชนิด 

ได้แก่ ปัจจัยจูงใจด้านธรรมชาติ ปัจจัยจูงในด้านประวัติศาสตร์และศาสนา และปัจจัยจูงใจ

ทางด้านกิจกรรมที่มนุษย์สร้างข้ึน 

2. ปัจจัยประกอบ ได้แก่ คุณค่าดึงดูดใจจากสภาพแวดล้อม ภูมิอากาศ ภูมิประเทศ 

และลักษณะภูมิทัศน์ที่เป็นเอกลักษณ์ ความปลอดภัยต่อชีวิตและทรัพย์สิน สภาพเศรษฐกิจและ 

สังคม ภัยธรรมชาติ และการเมือง 

3. ปัจจัยสนับสนุนและส่ิงอํานวยความสะดวก ได้แก่ ส่ิงอํานวยความสะดวกที่ได้ 

มาตรฐาน  ด้านที่ พักและอาหาร การส่ือความหมาย  ข้อมูลข่าวสาร การให้ ข่าวสาร

ประชาสัมพันธ์ ตลอดจน ส่ิงอํานวยความสะดวกต่าง ๆ เช่น ร้านจําหน่ายของที่ระลึก เป็นต้น     

4. ปัจจัยด้านโครงสร้างพ้ืนฐานและการคมนาคม ต้องพิจารณาถึงโครงข่ายการ

คมนาคม ทางบก ทางน้ํา และทางอากาศ บริการสาธารณะ เช่น ไฟฟ้า น้ํา การระบายน้ํา การ

กําจัดขยะ ตลอดจนระบบการส่ือสารโทรคมนาคม  สรุปได้ว่า ศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยว คือ 

ความพร้อมของแหล่งท่องเที่ยวที่เอ้ืออํานวยต่อการพัฒนา การปรับปรุง หรือการทําให้เกิด

ความเปล่ียนแปลง รวมถึงความน่าสนใจของท้องถิ่นนั้นว่า มีเพียงพอที่จะดึงดูดใจนักท่องเท่ียว

ให้ตัดสินใจเดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวนั้นหรือไม่ ส่วนปัจจัยที่ส่งผลต่อศักยภาพองค์กรจาก

ความพร้อมหรือความสามารถในการบริหารจัดการ ทรัพยากรและการใช้ทรัพยากรต่าง ๆ 
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ตลอดจนระบบบริหารจัดการ ได้แก่ โครงสร้างขององค์กร บุคลากร งบประมาณ วัสดุอุปกรณ์

เครื่องมือเครื่องใช้ ตลอดจนวิทยาการหรือเทคโนโลยีที่เกี่ยวข้อง        

 

แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2546) ได้กล่าวไว้ว่า การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพและ

กีฬา เป็นการท่องเที่ยวที่มีจุดหมายเพ่ือบําบัดโรค บํารุงรักษาสุขภาพร่างกายและสุขภาพ         

ทางจิต (Health Tourism) ซ่ึงรวมถึงการเล่นกีฬาและการออกกําลังกายเพ่ือสุขภาพด้วย           

(Sport Tourism) นอกจากนี้ยังหมายรวมเอาการท่องเที่ยวเชิงผจญภัย (Adventure Tourism) ซ่ึง

เป็นหนึ่งในกิจกรรมย่อยของการเล่นกีฬาเอาไว้ด้วย 

1. ความหมายการท่องเที่ยวเชิงกีฬา (Sport Tourism)  

การท่องเท่ียวเชิงกีฬา หมายถึง การท่องเที่ยวเพื่อการออกกําลังกายหรือการเล่น

กีฬาเพ่ือรักษาสุขภาพ เช่น การชกมวยไทยและหัดมวยพ้ืนฐาน การเล่นกอล์ฟ การปั่นจักรยาน        

เสือภูเขา การพายเรือ เป็นต้น 

Hinton (1996) ได้กล่าวว่า กุญแจสําคัญดอกหนึ่งที่จะไขไปสู่ความสําเร็จของ

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวคือการส่ือสารที่เปิดกว้าง สามารถถ่ายทอดความโดดเด่นของ

ทรัพยากรการท่องเที่ยวของประเทศในทุกด้าน ซ่ึงหมายรวมถึงทรัพยากรการท่องเที่ยวทาง

กีฬาไปสู่สายตาชาวโลกได้อย่างทั่วถึง 

McIntosh and Goeldner (2002, pp. 25-30) ได้กล่าวว่า การท่องเที่ยวเชิงกีฬา       

เป็นการเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือเข้าร่วมกิจกรรมกีฬาตามความถนัดความสนใจในประเภทกีฬา

ต่าง ๆ เช่น ฟุตบอล กอล์ฟ วอลเลย์บอล ดําน้ํา สนุกเกอร์ กระดานโต้คล่ืน และสกีน้ํา เป็นต้น 

เพ่ือให้ได้รับความเพลิดเพลิน ความสนุกสนานตื่นเต้น ได้รับประสบการณ์และความรู้ใหม่

เพ่ิมข้ึนทําให้มีคุณค่า และคุณภาพชีวิตที่ดีเพิ่มข้ึน มีจิตสํานึกต่อการรักษาส่ิงแวดล้อมและ

วัฒนธรรมท้องถิน่ โดยที่ประชาชนในท้องถิ่นควรมีส่วนร่วมต่อการจัดการการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน 

Karlis (2003) กิจกรรมกีฬาถือเป็นองค์ประกอบหนึ่งที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวจากทั่ว

โลกให้เข้ามาใช้จ่ายเงินในเมืองท่องเที่ยวตัวอย่างที่เห็นชัดเจนก็คือกีฬาโอลิมปิกซ่ึงทํารายได้

ให้กับประเทศเจ้าภาพอย่างมากมายมหาศาลแต่ทั้ ง น้ีจะต้องได้รับการวางแผนและ

ประชาสัมพันธ์อย่างดีส่ิงหนึ่งที่จะต้องจัดเตรียมไว้ก็คือส่ิงอํานวยความสะดวกต่าง ๆ จะต้องอยู่

ในสภาพที่พร้อมให้บริการและเพ่ือเป็นการหลีกเล่ียงปัญหาที่จะเกิดข้ึนจะต้องประสานความ

ร่วมมืออย่างแน่นแฟ้นระหว่างหน่วยงานของรัฐกับองค์กรทางด้านธุรกิจการท่องเที่ยวและ

โรงแรม 



22 

Mitchell, Montgomery and Sheil (2004) ได้กล่าวถึงกลยุทธ์ของการท่องเที่ยว ว่า 

ระบบการส่ือสารที่มีคุณภาพ คือ เป็นการส่ือสารที่เปิดกว้างอิสระและรวดเร็วเป็นปัจจัยหนึ่งที่

ดึงดูดใจนักท่องเที่ยวให้เข้ามาใช้บริการในประเทศและถือว่า ส่ิงต่าง ๆ เหล่าน้ีเป็นตัวทําตลาด

ให้กับกีฬาเพ่ือการท่องเที่ยว 

อย่างไรก็ตามถึงแม้ ว่า การท่องเที่ยวเชิงกีฬาจะมีบทบาทในการพัฒนา

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของประเทศไทยในภาพรวมแต่ส่ิงหนึ่งที่คนไทยทุกคนโดยเฉพาะ

อย่างยิ่งผู้ประกอบการท่องเท่ียวจะต้องตระหนักก็คือให้เกิดการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬา

อย่างยั่งยืนกล่าวคือ เน้นการพัฒนาที่ก่อให้เกิดความเจริญก้าวหน้าชีวิตความเป็นอยู่ดีข้ึนโดยไม่

ทําให้ทรัพยากรและส่ิงแวดล้อมถูกทําลายหรือจะถูกทําลายบ้างแต่ต้องน้อยท่ีสุดทั้งน้ีเพราะว่า    

การพัฒนาใด ๆ ก็ตามรวมทั้งการพัฒนาการท่องเที่ยวยอมมีส่วนทําให้เกิดผลกระทบตามมา

มากบ้างน้อยบ้างแตกต่างกันไปตามลักษณะและประเภทของการท่องเที่ยวนั้น ๆ การพัฒนา   

ที่จะไม่ก่อให้เกิดการเปล่ียนแปลงใด ๆ เลยนั้นคงเป็นไปไม่ได้ถ้าจะไม่ให้มีการเปลี่ยนแปลง

หรือไม่มีผลกระทบเลยไม่ว่า จะเป็นผลกระทบด้านส่ิงแวดล้อมเศรษฐกิจสังคมและวัฒนธรรมก็

คือไม่มีการพัฒนาดังนั้นแนวคิดในการพัฒนาอย่างย่ังยืนจึงถูกนํามาใช้ในการพัฒนาการ

ท่องเที่ยวรวมทั้งการท่องเที่ยวเชิงกีฬาด้วยโดยมีเป้าหมายสําคัญคือทําอย่างไรจึงจะทําให้เกิด

ประโยชน์มากที่สุดจากการพัฒนาการท่องเที่ยวแต่ขณะเดียวกันผลกระทบต้องมีน้อยที่สุดซ่ึงมี

หลักการที่ สําคัญ  4 ประการ  คือ  การใช้ทรัพยากรท่องเที่ยวอย่างคุ้มค่าและยั่ งยืน             

การสร้างจิตสํานึกในการอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม การสร้างความพึงพอใจให้กับนักท่องเที่ยว     

และให้ประชาชนในท้องถ่ินมีส่วนร่วม โดยเฉพาะอย่างยิ่งแนวคิดเกี่ยวกับการเปิดโอกาส        

ให้ประชาชนมีส่วนร่วมในการพัฒนานั้น มีพื้นฐานมาจากธรรมชาติอย่างหนึ่งของมนุษย์        

คือการให้เกียรติและการยอมรับซ่ึงกันและกัน อีกประการหนึ่ง คือ ประชาชนในพ้ืนที่            

มีความรู้สึกเป็นเจ้าของ รู้และเข้าใจสภาพปัญหาที่เกิดข้ึนในพ้ืนท่ีเป็นอย่างดี ดังนั้นการให้คน   

ในท้องถิ่นได้มีส่วนร่วมในกิจกรรมการพัฒนาตั้งแต่ต้น คือ ร่วมคิดร่วมวางแผน ร่วมปฏิบัติ  

และติดตามประเมินผล ย่อมเท่ากับเป็นการหลีกเล่ียงข้อโต้แย้ง ตรงกันข้าม กลับเป็นความ  

เต็มใจในการทํางาน ทําให้กิจกรรมการพัฒนามีโอกาสประสบความสําเร็จตามเป้าหมาย        

ที่วางไว้ทุกประการ นอกเหนือจากแนวคิดด้านนิเวศวิทยาดังกล่าวแล้ว ส่ิงที่ควรนํามาพิจารณา

ในการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนอีกประการหนึ่ง คือ แนวคิดพ้ืนฐานของการท่องเท่ียว

ที่ว่า ผู้ประกอบการจะต้องให้ความสนใจและคํานึงถึงเสมอว่า การที่จะให้นักท่องเที่ยวเข้ามา     

ใช้บริการอย่างต่อเนื่องและเกิดความพึงพอใจในบริการที่จัดให้นั้น ประกอบด้วยศักยภาพของ

ปัจจัย 3 ประการ คือ ส่ิงดึงดูดใจนักท่องเที่ยวให้เข้าไปชม ความสะดวกในการเข้าถึงและ         



23 

ส่ิงอํานวยความสะดวกต่าง ๆ ตามความจําเป็น และที่สําคัญที่สุด ของกลยุทธ์ในการพัฒนา

อย่างย่ังยืนก็คือ มาตรฐานคุณภาพของทรัพยากรการท่องเที่ยว ซ่ึงจะต้องได้รับการปรับปรุง

และรักษามาตรฐานคุณภาพให้ดีที่สุด และนานที่สุด เพ่ือเป็นส่ิงดึงดูดใจนักท่องเที่ยวให้เข้ามา 

ใช้บริการอย่างต่อเนื่อง ทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงกีฬาก็ เช่นเดียวกัน  ควรจะได้รับ                 

การตรวจสอบและประเมินมาตรฐานคุณภาพ เพ่ือสอบรับกับนโยบายการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน

ต่อไป (มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, 2545) 

2. รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

การท่องเที่ยวเชิงกีฬา (Sport Tourism) สามารถแบ่งรูปแบบออกเป็น 2 ลักษณะ

ตามวัตถุประสงค์ในการเล่นกีฬาคือ  

2.1 การเล่นกีฬาเพื่อสุขภาพ  คือ  นักท่องเที่ยวที่ ไปท่องเที่ยวพร้อมกับ

วัตถุประสงค์ที่จะไปออกกําลังกายด้วยการเล่นกีฬา เช่น การเล่นกอล์ฟ ดําน้ํา พายเรือ  

2.2 การเล่นกีฬาเพื่อการแข่งขัน คือ นักกีฬาไปแข่งขันกีฬาระหว่างจังหวัดหรือ

ระหว่างประเทศหรือระดับโลกโดยถึงแม้ว่า จะมีวัตถุประสงค์หลักเพ่ือการแข่งขันแต่

นักท่องเที่ยวก็จะได้รับสุขภาพที่แข็งแรงในทางอ้อม และยังได้ท่องเที่ยวซ่ึงส่งผลทําให้สุขภาพจิต

ดีอีกด้วย (สภาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2553) 

ปัจจุบันรูปแบบการท่องเที่ยวทั้งของชาวไทยและชาวต่างประเทศได้เปล่ียนแปลงไป

จากเดิมก็คือพัฒนาจากการเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือชมทัศนียภาพทั้งที่เป็นธรรมชาติและที่สร้าง

ข้ึนเพื่อเลียนแบบหรือเพิ่มพูนทรัพยากรที่มีอยู่ให้สอดคล้องและเพื่อประโยชน์ต่อการท่องเท่ียว

มาเป็นการท่องเที่ยวหลากหลายรูปแบบอัน ได้แก่ การท่องเที่ยวเชิงเกษตรการท่องเที่ยวเชิง

อนุรักษ์การท่องเที่ยวเพื่อการศึกษาวิจัยการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

และการท่องเที่ยวเชิงกีฬา เป็นต้น ส่วนพ้ืนที่ใดจะเป็นการท่องเที่ยวแบบใดจะข้ึนอยู่กับ

ทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยู่ตลอดจนวิถีการดําเนินชีวิตของคนในท้องถ่ิน และกีฬาที่ได้รับความ

นิยมในการท่องเที่ยว 

 

แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงผจญภัย  

เป็นอีกรูปแบบย่อยอีกอย่างหนึ่งของการท่องเที่ยวเชิงกีฬา แต่นอกจากจะเน้นผลต่อ

สุขภาพกายแล้วยังมุ่งเน้นไปที่ความตืน่เต้นขณะทาํกิจกรรมนั้น ๆ เช่น การปีนเขา การไต่หน้าผา

การล่องแก่ง เป็นต้น 
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1. ความหมายการท่องเที่ยวเชิงผจญภัย (Adventure Tourism)  

ทรงชัย อังกาทิพย์ (2550) ได้ให้ความหมายการท่องเที่ยวเชิงผจญภัยว่า หมายถึง 

การท่องเที่ยวที่เกี่ยวกับการค้นหาหรือการเดินทางในพ้ืนที่ที่ห่างไกลมีอุปสรรค และไม่สามารถ

คาดการณ์ถึงสถานการณ์ข้างหน้าได้ หรืออาจหมายถึงการก้าวข้ามในพ้ืนที่เส่ียงและเป็นพ้ืนที่ 

ที่ยากลําบากในการเข้าถึง ซ่ึงนักท่องเที่ยวต้องการให้ความสําคัญในความพยายามด้ินรนเพ่ือ

แก้ปัญหาหลีกเลี่ยงอุปสรรคเพ่ือให้ชีวิตรอดทําให้เกิดความตื่นเต้นและท้าทาย 

การท่องเที่ยวเชิงผจญภัย หมายถึง รูปแบบการท่องเที่ยวที่ตอบสนองความ

ต้องการในการพักผ่อนกับธรรมชาติ ในรูปแบบกิจกรรมที่มีความแปลกใหม่และท้าทาย การ

ท่องเที่ยวที่เน้นการทํากิจกรรมแบบผจญภัยสามารถแบ่งได้เป็น 2 ประเภท ดังนี้  

1.1 การท่องเที่ยวเชิงผจญภัยแบบเข้มข้น (Hard Adventure Tourism) คือ 

การท่องเที่ยวที่นํานักท่องเที่ยวสู่สภาพแวดล้อมตามธรรมชาติที่ห่างไกลที่ซ่ึงนักท่องเที่ยว

สามารถทํากิจกรรมได้หลากหลายและในหลายระดับความเส่ียงสร้างความตื่นเต้นท้าทาย

บางครั้งเพื่อจุดมุ่งหมายการพิสูจน์ความเก่งกาจหรือความสามารถส่วนตัวทางกายและทางใจ

เพื่อพิชิตความยากลําบากบางอย่าง เช่น การพิชิตยอดเขาสูงการฝึกเอาชีวิตรอดในป่า 

1.2 การท่องเที่ยวก่ึงผจญภัย (Soft Adventure Tourism) เป็นกิจกรรมเพื่อ

การศึกษาทําความเข้าใจและรู้ถึงคุณค่าของธรรมชาติต่าง ๆ โดยเน้นการสัมผัสและการค้นพบ

ด้วยตนเอง หรืออาจมี ผู้นําพาในการทํากิจกรรมนั้น  ๆ เช่น  การเดินป่า การเที่ยวถ้ํา           

(การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2546)  

2. แหล่งท่องเที่ยวเชิงผจญภัย แหล่งท่องเที่ยวเชิงผจญภัยแบ่งออกได้เป็น                

2 ประเภท ดังนี้ 

2.1 แหล่งท่องเท่ียวเชิงผจญภัยทางธรรมชาติ หมายถึง สถานประกอบ

กิจกรรมโดยอาศัยธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมในการท่องเที่ยว เช่น อุทยานแห่งชาติ วนอุทยาน 

น้ําตก ถ้ําภูเขา เป็นต้น การประกอบกิจกรรมท่องเที่ยวทําได้หลากหลาย เช่น การปีนหน้าผา 

การปั่นจักรยานเสือภูเขา เป็นต้น  

2.2 แหล่งท่องเที่ยวเชิงผจญภัยที่มนุษย์สร้างขึ้น หมายถึง สถานที่ประกอบ

กิจกรรมพิเศษที่ ท้าทายความสามารถและความกล้าของมนุษย์ เช่น  การปีนหน้าผา           

การกระโดดหอคอย เป็นต้น และได้มีการดําเนินการด้านการท่องเที่ยวที่มีวัตถุประสงค์เพ่ือให้

นักท่องเที่ยวได้รับความตื่นเต้นความสนุกสนานท้าทาย โดยมีครูฝึกรับผิดชอบและแนะนําอย่าง

ใกล้ชิด โดยสามารถจําแนกแหล่งท่องเที่ยวชนิดน้ีออกเป็น 2 ประเภท ได้แก่ แหล่งท่องเที่ยว   

ในค่ายทหารและสถานที่ประกอบกิจกรรมกีฬาผาดโผน (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2546) 
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3. องค์ประกอบของการท่องเที่ยว 

องค์ประกอบการท่องเที่ยวเป็นปัจจัยก่อให้เกิดการท่องเที่ยว และเป็นส่ิงที่ทําให้

นักท่องเที่ยวสามารถตัดสินใจเลือกแหล่งท่องเที่ยวได้ตามความสนใจ มีนักวิชาการได้นําเสนอ

องค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวไว้หลากหลายทัศนะ ดังนี้ 

สมบัติ กาญจนกิจ (2557) ได้กล่าวถึง องค์ประกอบของการท่องเที่ยวว่า        

การจัดการการท่องเที่ยวโดยพ่ึงพาระบบการท่องเท่ียวเพ่ือก่อให้เกิดการขยายตัวเป็นธุรกิจ

จะต้องคํานึงถึงองค์ประกอบการท่องเที่ยว ซ่ึงการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ได้อธิบาย

องค์ประกอบของการท่ อ งเที่ ย วไว้  ดั ง น้ี  1 . แห ล่งท่องเที่ ย ว  2 . ที่ พั กและโรงแรม                    

3. อาหารและเครื่องด่ืม 4. การคมนาคมขนส่ง 5. ธุรกิจท่องเที่ยว 6. สินค้าและของท่ีระลึก    

7. เทศกาลพิเศษและบันเทิง 

3.1 แหล่งท่องเที่ยว แหล่งท่องเที่ยวเป็นทรัพยากรที่สําคัญจัดเป็นอุปทาน      

การท่องเที่ยว (Tourism Supply) ซ่ึง Peters (1969, อ้างอิงใน สมบั ติ  กาญจนกิจ , 2557)       

ได้จัดหมวดหมู่ของแหล่งท่องเที่ยวเป็น 5 ประเภท คือ แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม       

(Cultural Attraction) แหล่งท่องเที่ยวที่แสดงออกถึงประเพณีต่าง ๆ (Traditional Attraction) 

แหล่งท่องเที่ยวที่แสดงถึงความงดงามในรูปแบบต่าง ๆ ของภูมิประเทศ (Scenic Attraction) 

แหล่งท่องเที่ยวอ่ืน ๆ ที่มีลักษณะเฉพาะตัว (Other Attraction) สําหรับประเทศไทยนั้น ททท. 

โดยบริษัทหรือหน่วยงานที่ปรึกษาต่าง ๆ มักแบ่งแหล่งท่องเที่ยวออกเป็น 3 ประเภท คือ        

แหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติ แหล่งท่องเที่ยวประวัติศาสตร์แบะโบราณคดี แหล่งท่องเที่ยว

ศิลปวัฒนธรรม และแหล่งท่องเที่ยวที่ให้ความบันเทิง 

3.2 ที่พักแรม เป็นปัจจัยสําคัญที่ทําให้นักท่องเที่ยวสามารถพักค้างคืนช่ัวคราวใน

ระหว่างเดินทางท่องเที่ยวได้อย่างสะดวกสบายและปลอดภัย จึงจําเป็นต้องมีธุรกิจที่พักแรมไว้

บริการนักท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยว สถานที่ท่องเที่ยวควรมีจํานวนที่พักที่เพียงพอ พร้อมทั้งมี

ความหลากหลายด้านราคา ด้านบริการ มีความเหมาะสมต่อสถานที่และที่พักผ่อนอยู่ไม่ไกล

จากแหล่งท่องเที่ยวมากนัก ซ่ึงธุรกิจที่พักแรม หมายถึง การประกอบธุรกิจให้บริการด้านท่ีพัก

ค้างคืนชั่วคราวแก่นักท่องเที่ยวในระหว่างเดินทางท่องเที่ยว เพ่ือให้นักท่องเที่ยวสามารถ

พักผ่อนหลับนอนในแหล่งท่องเที่ยวได้อย่างสะดวกสบายและปลอดภยั 

3.3 อาหารและเคร่ืองด่ืม เป็นปัจจัยสําคัญที่ต้องให้บริการอาหารในระหว่างที่

นักท่องเที่ยวเดินทางท่องเที่ยว เนื่องจากนักท่องเที่ยวจะต้องรับประทานอาหารในขณะที่

เดินทางท่องเที่ยวอย่างน้อยวันละ 3 มื้อ มื้อเช้า มื้อกลางวัน และมื้อเย็น บางครั้งอาจมี           

มื้อกลางคืนด้วย จึงจําเป็นต้องมีธุรกิจอาหารและเครื่องด่ืมไว้บริการนักท่องเที่ยวใน           
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แหล่งท่องเที่ยว ซ่ึงธุรกิจอาหาร หมายถึง ผู้ประกอบธุรกิจให้บริการด้านอาหารและเครื่องด่ืม

แก่นักท่องเที่ยวในระหว่างเดินทางท่องเที่ยว อาจเป็นภัตตาคารหรือร้านอาหารก็ได้ เพ่ือให้

นักท่องเที่ยวสามารถรับประทานอาหารและเครื่องด่ืมอย่างอ่ิมหนําสําราญ นอกจากน้ีธุรกิจ

อาหารยังเป็นส่ิงดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวเดินทางไปชิมรสอาหารอร่อยแปลกพิเศษกว่าที่อ่ืน หรือ

เป็นอาหารเฉพาะท้องถิ่น 

3.4 การคมนาคมขนส่ง เป็นปัจจัยสําคัญให้นักท่องเที่ยวสามารถเข้าถึงแหล่ง

ท่องเที่ยวได้ ทําให้นักท่องเที่ยวสามารถทําการท่องเที่ยวได้ จึงจําเป็นต้องมีธุรกิจการขนส่ง

ให้บริการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว และบริการขนส่งภายในแหล่งท่องเท่ียวด้วย ธุรกิจการขนส่ง 

หมายถึง การประกอบธุรกิจให้บริการเคลื่อนย้ายนักท่องเทีย่วจากที่อยู่ภมูิลําเนาเดิมไปยงัแหล่ง

ท่องเที่ยวต่าง ๆ ตามต้องการด้วยอุปกรณ์การขนส่งหรือยานพาหนะ และยังให้บริการขนส่ง

ภายในแหล่งท่องเท่ียวด้วย เพ่ือให้นักท่องเที่ยวสามารถเดินทางถึงแหล่งท่องเที่ยวได้อย่าง

สะดวกสบาย รวดเร็ว และปลอดภัย 

3.5 ธุรกิจท่องเท่ียว เป็นผู้ประกอบธุรกิจการให้บริการด้านนําเที่ยว และ

มัคคุเทศก์แก่นักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยวนั้น โดยปกตินักท่องเที่ยว

ต่างถิ่นย่อมต้องการใช้บริการของธุรกิจนําเที่ยวที่มีความชํานาญเพื่อผู้ช่วยในการวางแผนการ

ท่องเที่ยวไปยังที่ท่องเที่ยวที่น่าสนใจ และอํานวยความสะดวกในการเดินทางให้ด้วย ซ่ึงธุรกิจนํา

เที่ยว หมายถึง การประกอบธุรกิจให้บริการด้านอํานวยความสะดวกเกี่ยวกับการเดินทาง 

สถานที่พัก อาหาร ทัศนาจร และมัคคุเทศก์แก่นักท่องเที่ยว โดยมีรายการที่แจ้งให้ทราบถึง

กําหนดวันเวลาของการเดินทางท่องเที่ยวจากสถานที่แห่งหนึ่งไปยังแหล่งท่องเที่ยวหลาย ๆ 

แห่งด้วยพาหนะประเภทใด พร้อมสถานที่นําชม การรับประทานอาหาร การพักผ่อนและการพัก

แรม ตลอดจนแผนที่สังเขปแสดงที่ตั้งและระยะทางของแหล่งท่องเที่ยวที่จะไป โดยทําการซ้ือ

บริการขนส่ง ห้องพักแรม มื้ออาหาร ค่าเข้าชมแหล่งท่องเที่ยว ค่าเข้าชมกิจกรรมท่องเที่ยว และ

บริการอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้อง เช่น ค่ามัคคุเทศก์ ค่าทิป ค่าบริการยกกระเป๋า ค่าประกันอุบัติเหตุ 

เป็นต้น ซ่ึงสามารถซ้ือบริการเหล่าน้ีในราคาที่ถูกกว่าบุคคลทั่วไปหรือที่เรียกว่า ราคาตาม

สัญญา 

3.6 สินค้าและของที่ระลึก เป็นธุรกิจการให้บริการจําหน่ายสินค้าประเภทที่ระลึก

แก่นักท่องเที่ยว เพ่ือนํากลับไปยังภูมิลําเนาของตน นับเป็นกิจกรรมที่ช่วยให้การเดินทาง

ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวมีชีวิตชีวาออกรสชาติย่ิงข้ึน เมื่อได้มีโอกาสจับจ่ายใช้สอยซ้ือของท่ี

ระลึก ตามปกตินักท่องเที่ยวมักนิยมซื้อสินค้าที่ระลึกในท้องถิ่นที่เข้าไปท่องเที่ยวเพื่อนําไปใช้เอง

หรือเก็บไว้เป็นที่ระลึก หรือนําไปฝากญาติมิตร ซ่ึงธุรกิจจําหน่ายสินค้าที่ระลึกหมายถึงผู้
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ประกอบธุรกิจจําหน่ายสินค้าใด ๆ ที่นักท่องเท่ียวซ้ือและนํากลับไปยังภูมิลําเนาของตนไม่ว่าจะ

ด้วยความมุ่งหมายเพื่อใช้เองในชีวิตประจําวัน หรือเพื่อเป็นของที่ระลึกเก็บไว้เตือนใจถึงส่ิงที่เคย

เยือน หรือเพื่อเป็นของฝากญาติมิตร 

3.7 เทศกาลพิเศษและบันเทิง สถานที่ท่องเที่ยวควรจัดให้มีกิจกรรมต่าง ๆ ที่

นักท่องเที่ยวสามารถทําในช่วงเวลาที่พํานักและท่องเที่ยว ณ สถานที่นั้น ๆ เพ่ือเพิ่มความ

น่าสนใจของการท่องเที่ยวและช่วงเวลาพักผ่อนของนักท่องเท่ียว กิจกรรมต่าง ๆ ควรมีความ

หลากหลายและตรงกับความต้องการของนักท่องเที่ยวด้วย อาทิ กิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับ         

การจับจ่ายใช้สอย กิจกรรมทางทะเล เช่น ดําน้ํา ว่ายน้ํา เป็นต้น (Dickman, 1996) 

Buhalis (2000) ได้กล่าวว่า ส่ิงสําคัญที่ต้องคํานึงถึงอีกสิ่งหนึ่งในการพัฒนาการ

ท่องเที่ยว คือ ความต้องการของนักท่องเที่ยว จึงมีความสําคัญในการนํามาวางแผนพัฒนา     

การท่องเที่ยวให้เกิดความสมบูรณ์มากที่สุด และกรอบแนวคิดในการวิเคราะห์ความต้องการ

ของนักท่องเที่ยว 6As ประกอบด้วย ส่ิงดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว (Attractions) ความสามารถ

ในการเข้าถึง (Accessibility) ส่ิงอํานวยความสะดวก (Amenities) โปรแกรมการท่องเที่ยว 

(Available Package) กิจกรรมการท่องเที่ ยว  (Activities) และการบริการเสริม  (Ancillary 

Services) อันมีรายละเอียด ดังนี้ 

1. ส่ิงดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว (Attractions)  

วรรณา วงษ์วานิช (2546) ได้อธิบายว่า ส่ิงดึงดูดใจทางการท่องเที่ยวถือเป็น

องค์ประกอบหลักในสถานท่ีท่องเที่ยว เพราะแหล่งท่องเที่ยวต้องมีส่ิงดึงดูดความสนใจของ

นักท่องเที่ยวอย่างใดอย่างหนึ่งให้นักท่องเที่ยวเดินทางเยี่ยมชม ซ่ึงส่ิงดึงดูดใจย่อมแตกต่างกัน

ไปตามประเภทของทรัพยากรทางการท่องเท่ียว นอกจากน้ันภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวรวม

ไปถึงค่าเข้าชมแหล่งท่องเที่ยวก็มีส่วนในการดึงดูดใจของนักท่องเที่ยวเข้าไปเยี่ยมชมแหล่ง

ท่องเที่ยวด้วย 

2. ความสามารถในการเข้าถึง (Accessibility) 

Kaiser and Heber (1978) ได้ อ ธิบ าย ว่า  ความสามารถ ในการ เข้ า ถึ ง เป็ น

องค์ประกอบที่นักท่องเทีย่วใช้เป็นปัจจัยในการตัดสินใจเดินทางไปเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ 

เส้นทางหรือเครือข่ายคมนาคมขนส่งที่สามารถเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว ถือเป็นการพัฒนาการ

ท่องเที่ยวที่จําเป็น ตลอดจนสามารถเชื่อมโยงกันระหว่างแหล่งท่องเที่ยวหนึ่งกับแหล่งท่องเที่ยว

ที่อยู่บริเวณใกล้เคียง รวมไปถึงที่จอดรถ สถานีรถไฟ ท่าเรือ หรือท่าอากาศยาน เพ่ือให้ธุรกิจ

ขนส่งสามารถนํานักท่องเที่ยวเข้าถึงยังแหล่งท่องเที่ยวได้อย่างสะดวกและปลอดภัย หากมี

ความสะดวกในการเดินทางเที่ยวชมก็จะช่วยเสริมอรรถรสในการท่องเที่ยวได้มาก 
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3. ส่ิงอํานวยความสะดวก (Amenities) 

บุญ เลิศ  จิตตั้ ง วัฒนา (2548) ได้อธิบายว่า ส่ิ งอํานวยความสะดวกเป็น

องค์ประกอบพ้ืนฐานที่ต้องมีไว้บริการนักท่องเที่ยวที่เข้ามายังแหล่งท่องเที่ยวนั้นให้ได้รับความ

สะดวกสบายและความประทับใจ เกิดความรู้สึกปลอดภัยทําให้นักท่องเที่ยวอยากใช้เวลาในการ

ท่องเที่ยวนานข้ึน เช่น ที่พัก ร้านอาหาร ภัตตาคาร โทรศัพท์ แผนที่ ร้านขายของ เป็นต้น 

4. โปรแกรมการท่องเที่ยว (Available Package) เป็นการจัดโปรแกรมการท่องเที่ยว

สําเร็จรูปสําหรับนักท่องเที่ยว เพ่ืออํานวยความสะดวกสบาย ซ่ึงอาจเป็นการเตรียมการโดย 

เจ้าของโรงแรมรีสอร์ท หรือหน่วยงานภาครัฐ ที่อาจจัดเป็นโปรโมช่ันในการส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวที่ให้มีความน่าสนใจของนักท่องเที่ยว 

5. กิจกรรมการท่องเที่ยว (Activities) คือ กิจกรรมท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวสามารถ

กระทําได้ในระหว่างเดินทางท่องเที่ยวโดยมีอยู่หลายรูปแบบ นักท่องเที่ยวสามารถเลือก

กิจกรรมตามความถนัดและสนใจ อาทิเช่น กิจกรรมทางอากาศ ทางน้ํา และบนบกกิจกรรม

ผจญภัยเป็นอีกกิจกรรมท่ีได้รับความนิยมในกลุ่มนักท่องเที่ยวผู้รักความท้าทายต้องการความ

แปลกใหม่และทดสอบกําลังของตนเอง ซ่ึงกิจกรรมเหล่าน้ีจําเป็นต้องมีผู้มีทักษะความสามารถ

ในกิจกรรมนั้ น  ๆ  คอยแนะนําและดูแลในเบื้องต้น  เช่น  การปีนหน้ าผา การโรยตัว                   

การกระโดดร่ม การดําน้ําลึก และการล่องแก่ง เป็นต้น แต่ถ้านักท่องเที่ยวที่รกัสุขภาพ กิจกรรม

ที่นิยมคือ การทําสปา ขัดผิว นอกจากน้ียังมีกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ เช่น ส่องสัตว์        

ดูนก เดินป่า ท่องเที่ยวประเพณีวัฒนธรรม ล่องแพ และอ่ืน ๆ อีกมากมาย เป็นต้น 

6. การบริการเสริม (Ancillary Services)  

Rowe, Smith and Borien (2002) ได้อ ธิบาย ว่า  บริการ เสริม  เป็ นบ ริการที่

นอกเหนือจากบริการขั้นพ้ืนฐานสําหรับนักท่องเที่ยว เช่น ธนาคาร ไปรษณีย์ โรงพยาบาล       

เป็นต้น โดยปกติการบริการนี้ภาครัฐจะเป็นผู้จัดหาและพัฒนาเพ่ือบริการแก่ประชาชน            

ของตนเอง ซ่ึงถือได้ว่า เป็นผลพลอยได้ในการให้บริการแก่นักท่องเที่ยว   

 

แนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว 

1. ความหมายของพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว 

อรจนา จันทรประยูร (2555) ได้กล่าวว่า พฤติกรรมของนักท่องเที่ยว หมายถึง 

การประพฤติหรือปฏิบัติของนักท่องเที่ยวที่แสดงออกในขณะเดินทางท่องเที่ยว อาจจะเป็น

คําพูด  การกระทํ าสีหน้ าหรือ ท่าทางเช่นการเยี่ ยมชมแหล่งท่องเที่ ยว  การถ่ายรูป                 

การรับประทานอาหารซ่ึงการแสดงออกนั้นอาจมีรากฐานมาจากอุปนิสัยหรือความต้องการ    
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ข้ันพ้ืนฐานของแต่ละคนที่อาจจะคล้ายคลึงกันหรือแตกต่างกันหรืออาจจะมาจากส่ิงแวดล้อม

หรือประสบการณ์ที่ได้รับในขณะนั้น การศึกษาพฤติกรรมการบริโภคของนักท่องเที่ยว หมายถึง

การศึกษาความต้องการ และความจําเป็นของนักท่องเท่ียว ที่เป็นตลาดเป้าหมายเพ่ือวางแผน

กลยุทธ์ทางการตลาด ในการที่จะตอบสนองต่อการบริโภคน้ัน ๆ และเพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้รับ

ความพึงพอใจสูงสุด ผู้ประกอบธุรกิจจําเป็นต้องค้นหา หรือวิจัยพฤติกรรมการบริโภคของ

นักท่องเท่ียวว่า มีพฤติกรรมการซ้ือ ทั้งก่อนและหลังการให้การบริการอย่างไร เพ่ือช่วยให้ฝ่าย

การตลาดสามารถจัดกลยุทธ์ และกิจกรรมทางการตลาดให้ตอบสนองความพึงพอใจของ

นัก ท่องเที่ ยวได้อย่างเหมาะสม  เพราะไม่ ว่าจะเป็นธุรกิจใด  อาทิ เช่น  ธุรกิจโรงแรม                 

ธุรกิจการขนส่ง ธุรกิจบริษัททัวร์ ธุรกิจร้านอาหารและภัตตาคาร ก็ย่อมต้องเข้าไปสัมภาษณ์

หรือมีส่วนร่วมในการให้บริการนักท่องเที่ยว ดังนั้น จึงมีความจําเป็นที่ต้องศึกษาพฤติกรรมของ

นักท่องเที่ยวด้านภูมิหลัง และความต้องการของนักท่องเที่ยวเพ่ือนํามาวางแผนพัฒนา และ

ปรับปรุงทางการท่องเที่ยวให้เหมาะสม และเป็นที่พอใจของนักท่องเที่ยว เมื่อเราทราบ

พฤติกรรมและความต้องการของนักท่องเที่ยวแล้ว ก็สามารถนํามาวางแผนการตลาดเพื่อ

พัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยวของประเทศ ให้เป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ และบรรลุ

วัตถุประสงค์ตามเป้าหมายที่วางไว้ 

ชวัลนุช อุทยา (2554) ได้กล่าวว่า พฤติกรรมนักท่องเที่ยวเป็นการกระทําทุกอย่าง

ของนักท่องเที่ยวไม่ว่า การกระทํานั้นนั้นนักท่องเที่ยวจะรู้ตัวหรือไม่รู้ตัวก็ตามและบุคคลอ่ืน      

จะสังเกตการกระทํานั้นได้หรือไม่ก็ตาม ก็เพ่ือมุ่งตอบสนองสิ่งใดส่ิงหนึ่ง ในสภาพการใดสภาพ

หนึ่ง โดยพฤติกรรมภายนอกของนักท่องเที่ยวเป็นพฤติกรรมที่ผู้อ่ืนสังเกตได้โดยอาศัยประสาท

สัมผัส ส่วนพฤติกรรมภายในของนักท่องเท่ียวเป็นการทํางานของอวัยวะต่าง ๆ ภายในร่างกาย

รวมทั้งความรู้สึกนึกคิดและอารมณ์ท่ีถูกควบคุมอยู่ภายใน จะมีความสัมพันธ์กันโดยพฤติกรรม

ภายในจะเป็นตัวกําหนดพฤติกรรมภายนอกเป็นส่วนใหญ่ ด้วยการศึกษาพฤติกรรมมีประโยชน์

ดังน้ี เป็นการช่วยให้นักการตลาดเข้าใจถึงปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซ้ือสินค้าของ

นักท่องเที่ยว เพ่ือให้สามารถหาแนวทางแก้ไขพฤติกรรมให้ถูกต้องและสอดคล้องกับ

ความสามารถในการตอบสนองของธุรกิจท่องเที่ยวให้มากยิ่งข้ึน อีกทั้งเพ่ือการพัฒนาตลาด

และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

 

2. ความสําคัญของพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว 

อรจนา จันทรประยูร (2555) ได้กล่าวว่า การศึกษาภูมิหลังและพฤติกรรมของ

นักท่องเที่ยวมีความสําคัญต่อการทํางานในอุตสาหกรรมการบริการทางด้านการท่องเที่ยวและ
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การโรงแรมเรียกได้ว่า เป็นหัวใจหลักของการทํางานด้านน้ีที่เป็นเช่นน้ีเพราะบุคคลที่จะทํางาน

เกี่ยวกับนักท่องเที่ยวควรต้องมีความรู้เกี่ยวกับนักท่องเที่ยวเป็นอย่างดีมีความรู้เกี่ยวกับ

วัฒนธรรมความเป็นอยู่ลักษณะนิสัยพฤติกรรมการแสดงออกซ่ึงจะทําให้ได้แนวทางในการ

คิดถึงเหตุผลของการแสดงพฤติกรรมต่าง ๆ ของนักท่องเที่ยวการรู้จักและเข้าใจพฤติกรรมที่

แปลกแยกและแตกต่างกนัของนกัท่องเทีย่วแต่ละชาติเพื่อให้ผู้ทีท่ํางานเกี่ยวข้องสามารถปรับตัว

และรู้ความต้องการของนักท่องเที่ยวซ่ึงทําให้ง่ายต่อการปฏิบัติหน้าที่ของผู้ให้บริการ อนึ่งผู้ที่

ทํางานเกี่ยวข้องกับนักท่องเที่ยวต้องคํานึงถึงว่า หน้าที่ของตนคือการให้บริการการท่ีจะบริการ

ให้ถูกใจและถูกต้องตามความประสงค์เพื่อให้เกิดความประทับใจนั้น ผู้ให้บริการต้องมีความรู้

เกี่ยวกับผู้รับบริการดีพอควรและพึงระลึกอยู่เสมอว่า ผู้รับบริการคือบุคคลสําคัญที่จะเป็น         

ผู้กําหนดความสําเร็จในกิจการของตน เพราะผู้ประกอบการธุรกิจบริการมีมากมายให้เลือก

ผู้รับบริการไม่จําเป็นต้องข้ึนอยู่กับผู้ให้บริการ แต่ผู้ให้บริการต้องพ่ึงผู้รับบริการเพราะฉะนั้น

ผู้ให้บริการควรยึดหลักต่อไปนี้เพ่ือความสําเร็จในการทํางานของตน 

3. กระบวนการตัดสินใจที่จะท่องเที่ยว 

เลิศพร ภาระสกุล (2556) ได้สรุปจากทฤษฎีหลักต่าง ๆ ว่า นักทฤษฎีทุกคน          

มีความเช่ือร่วมกันว่า พฤติกรรมผู้บริโภค เป็นพฤติกรรมที่มีเป้าหมาย ผู้บริโภคทุกคนมีอิสระ    

ในการเลือก และมีสาระในการตัดสินใจว่า จะเลือกท่องเที่ยวที่ไหน  

Ajzen and Fishbein (1975) ได้กล่าวว่า โดยทั่วไปมนุษย์ทุกคนมีเหตุผลและมีการ

ใช้ข้อมูลที่มีอย่างเป็นระบบ เราไม่ยอมรับในความคิดท่ีว่า พฤติกรรมของมนุษย์เป็นพฤติกรรมที่

ถูกควบคุมโดยโดยแรงจูงใจที่ไม่รู้สึกตัวหรือเกิดจากความอยากที่ไม่จบส้ินตรงกันข้ามมนุษย์เรา

จะพิจารณาไตร่ตรองนัยต่าง ๆ ของการกระทําก่อนการตัดสินใจที่จะแสดงหรือไม่แสดง

พฤติกรรมของเขาแสดงให้เห็นถึงกรอบแนวคิดที่ ว่า พฤติกรรมผู้บริโภคมีลักษณะเป็น

กระบวนการที่ประกอบไปด้วยข้ันตอนต่าง ๆ และสําหรับพฤติกรรมการท่องเที่ยวก็ประกอบไป

ด้วยข้ันตอนต่าง ๆ เช่นเดียวกันโดยเริ่มตั้งแต่ข้ันตอนแรกท่ีบุคคลตระหนักถึงความต้องการ

จําเป็นที่เกิดข้ึนจนกระทั่งผู้นั้นได้รับการกระตุ้นกลายเปน็ผู้บริโภคทีม่ีศกัยภาพในที่สุดข้ันตอนแต่

ละข้ันของพฤติกรรมผู้บริโภคดําเนินเป็นข้ัน ๆ ดังต่อไปนี้ 

3.1 เกิดการกระตุ้นให้มีความต้องการ 

3.2 การรับรู้ความต้องการที่เกิดข้ึน 

3.3 ระดับของการใช้เวลาในการหาข้อมูลเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยว 

3.4 ระดับของการแยกแยกตัวเลือกแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ  
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3.5 ข้ันการประเมินตัวเลือกต่าง ๆ ในข้ันน้ีผู้ซ้ือจะมีการพิจารณาเปรียบเทียบ

ลักษณะเด่นของแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ ตามเกณฑ์ที่แต่ละคนกําหนดไว้  

3.6 ข้ันตอนการตัดสินใจเลือกแหล่งท่องเที่ยว  

3.7 ข้ันการซ้ือการท่องเที่ยว เป็นข้ันที่บุคคลทําการเดินทางและท่องเที่ยว  

3.8 พฤติกรรมหลังการซ้ือหรือพฤติกรรมหลังจากการท่องเที่ยวเป็นความรู้สึก 

ต่าง ๆ ที่เกิดข้ึนกับตัวนักท่องเที่ยวการตัดสินใจที่จะท่องเที่ยวหรือซ้ือการท่องเท่ียวเป็นการ

ตัดสินใจซ้ือที่ต้องใช้การพิจารณาอย่างรอบคอบเหมือนกับการตัดสินใจซ้ือบ้านหรือซ้ือรถผู้ซ้ือ

บางคนพอใจกับประสบการณ์ที่ได้รับแต่บางคนอาจคิดว่า เป็นการตัดสินใจที่ผิดพลาดในข้ันน้ี

นักท่องเที่ยวต้องการความม่ันใจจากผู้จัดการการท่องเที่ยวเกี่ยวกับการชดเชยในด้านความ

ผิดพลาดหรือข้อบกพร่องท่ีเกิดข้ึนระหว่างการท่องเที่ยวรวมไปถึงการจัดการให้มีสายด่วน

เพื่อให้นักท่องเที่ยวขอความช่วยเหลือได้ในขณะท่องเที่ยว 

 

แนวคิดการวิเคราะห์์สํารวจตรวจสอบสภาพภายในองค์กร และสภาพแวดล้อมภายนอก 

(SWOT Analysis) 

ชูเพ็ญ  วิบุลสันติ (2551) ได้กล่าวถึง SWOT ว่า เป็นการวิเคราะห์สํารวจตรวจสอบ

สภาพภายในองค์กรและสภาพแวดล้อมภายนอกเป็นการวิเคราะห์สภาพองค์กรหรือหน่วยงาน

ในปัจจุบันเพ่ือค้นหาจุดแข็งจุดเด่นจุดด้อยหรือส่ิงที่อาจเป็นปัญหาสําคัญในการดําเนินงานสู่

สภาพที่ต้องการในอนาคต 

SWOT เป็นตัวย่อที่มีความหมายดังนี้  

1. Strengths จุดแข็ง หรือข้อได้เปรียบ  

2. Weaknesses จุดอ่อน หรือข้อเสียเปรียบ  

3. Opportunities โอกาสที่จะดําเนินการได้  

4. Threats อุปสรรค ข้อจํากัด หรือปัจจัยที่คุกคามการดําเนินงานขององค์กร 

หลักการสําคัญของ SWOT ก็คือ การวิเคราะห์โดยการสํารวจจากสภาพการทั้ง            

2 ด้านคือ สภาพการณ์ภายใน และสภาพการณ์ภายนอก ดังนั้นการวิเคราะห์ SWOT จึงเรียกได้

ว่าเป็นการวิเคราะห์สภาพการ (Situation Analysis) ซ่ึงเป็นการวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน เพ่ือให้

รู้ตนเอง รู้จากสภาพแวดล้อมชัดเจน และวิเคราะห์โอกาส อุปสรรค การวิเคราะห์ปัจจัยต่าง ๆ 

ทั้งภายนอกและภายในองค์กร ซ่ึงจะช่วยให้ผู้บริหารขององค์กรทราบถึงการเปลี่ยนแปลงต่าง ๆ  

ที่เกิดข้ึนภายนอกองค์กร ทั้งส่ิงที่ได้เกิดข้ึนแล้วและแนวโน้มการเปลี่ยนแปลงในอนาคต รวมทั้ง

ผลกระทบของการเปลี่ยนแปลงเหล่าน้ีที่ มี ต่อองค์กรธุรกิจ และจุดแข็งจุดอ่อน  และ
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ความสามารถด้านต่าง ๆ ที่องค์กรมีอยู่ ซ่ึงข้อมูลเหล่าน้ีจะเป็นประโยชน์อย่างมากต่อการ

กําหนดวิสัยทัศน์ การกําหนดกลยุทธ์และการดําเนินตามกลยุทธ์ขององค์กรระดับองค์กรที่

เหมาะสมต่อไป    

1. ประโยชน์ของการวิเคราะห์ SWOT  

ชูเพ็ญ  วิบุลสันติ (2551) เป็นการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมต่าง ๆ ทั้งภายนอกและ

ภายในองค์กร ซ่ึงปัจจัยเหล่าน้ีแต่ละอย่างจะช่วยให้เข้าใจได้ว่า มีอิทธิพลต่อการดําเนินงานของ

องค์กรอย่างไร จุดแข็งขององค์กรจะเป็นความสามารถภายในที่ถูกใช้ประโยชน์เพื่อการบรรลุ

เป้าหมาย ในขณะที่จุดอ่อนขององค์กรจัดเป็นคุณลักษณะภายในที่อาจจะทําลายผลการ

ดําเนินงาน โอกาสทางสภาพแวดล้อมจะเป็นสถานการณ์ที่ให้โอกาสเพื่อการบรรลุเป้าหมาย

องค์กร ในทางกลับกันอุปสรรคทางสภาพแวดล้อมจัดเป็นสถานการณ์ที่ขัดขวางการบรรลุ

เป้าหมายขององค์กร ผลจากการวิเคราะห์ SWOT น้ีจะใช้เป็นแนวทางในการกําหนดวิสัยทัศน์ 

การกําหนดกลยุทธ์เพ่ือให้องค์กรเกิดการพัฒนาไปในทิศทางที่เหมาะสม 

2. ขั้นตอน / วิธีการดําเนินการทํา SWOT Analysis   

ชูเพ็ญ  วิบุลสันติ (2551)  การวิเคราะห์ SWOT จากครอบคลุมขอบเขตของปัจจัย

ที่กว้างด้วยการระบุจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคขององค์กร ทําให้ข้อมูลในการกําหนด

ทิศทางหรือเป้าหมายที่จะถูกสร้างข้ึนมาบนจุดแข็งขององค์กร และแสวงหาประโยชน์จาก

โอกาสทางสภาพแวดล้อม และสามารถกําหนดกลยุทธ์ทีมุ่่งเอาชนะอุปสรรคทางสภาพแวดล้อม 

หรือลดจุดอ่อนขององค์กรให้มีน้อยที่สุดได้ ภายใต้การวิเคราะห์ SWOT นั้นจะต้องวิเคราะห์ทั้ง

สภาพแวดล้อมภายในและภายนอกขององค์กร โดยมีข้ันตอนดังนี้ 

2.1 การประเมินสภาพแวดล้อมภายในองค์กร การประเมินสภาพแวดล้อม

ภายในองค์กร จะเกี่ยวกับการวิเคราะห์และพิจารณาทรัพยากร และความสามารถภายใน

องค์กรทุก ๆ ด้าน เพ่ือที่จะระบุจุดแข็ง และจุดอ่อนขององค์กร หรือแหล่งที่มาเบื้องต้นของ

ข้อมูลเพ่ือการประเมินสภาพแวดล้อมภายใน คือระบบข้อมูลเพ่ือการบริหารที่ครอบคลุมทุก

ด้าน ทั้งในด้านโครงสร้าง ระบบระเบียบ วิธีปฏิบัติงาน บรรยากาศในการทํางาน และทรัพยากร

ในการบริหารงาน (คน เงิน วัสดุ การจัดการ) รวมถึงการพิจารณาผลการดําเนินงานที่ผ่านมา

ขององค์กร เพื่อที่จะเข้าใจสถานการณ์และกลยุทธ์ก่อนหน้านี้ด้วย 

จุดแข็งขององค์กร (S:Strengths) เป็นการวิเคราะห์ปัจจัยภายในจากมุมมอง

ของผู้ที่อยู่ภายในองค์กรนั้นเองว่า ปัจจัยใดภายในองค์กรที่เป็นข้อได้เปรียบหรือจุดเด่นของ

องค์กร ที่องค์กรควรนํามาใช้ในการพัฒนาองค์กรได้ และควรดํารงไว้เพื่อการเสริมสร้างความ

เข้มแข็งขององค์กร  
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จุดอ่อนขององค์กร (W:Weakness) เป็นการวิเคราะห์ปัจจัยภายในจากมุมมอง

ของผู้ที่อยู่ภายใน จากมุมมองของผู้ที่อยู่ภายในองค์กรนั้น ๆ เองว่า ปัจจัยภายในองค์กร         

ที่เป็นจุดด้อย ข้อเสียเปรียบขององค์กร ที่ควรปรับปรุงให้ดีข้ึน หรือขจัดให้หมดไป อันจะเป็น

ประโยชน์ต่อองค์กร 

2.2 การประเมินสภาพแวดล้อมภายนอก ภายใต้การประเมินสภาพแวดล้อม

ภายนอกองค์กรน้ัน สามารถค้นหาโอกาส และอุปสรรคทางการดําเนินงานขององค์กรที่ได้รับ

ผลกระทบจากสภาพแวดล้อมทางเศรษฐกิจทั้งในและระหว่างประเทศที่เกี่ยวกับการดําเนินงาน

ขององค์กร เช่น  อัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจ  นโยบายการเงินการงบประมาณ 

สภาพแวดล้อมทางสังคม เช่น ระดับการศึกษา และอัตรารู้หนังสือของประชาชน การต้ังถิ่นฐาน

และการอพยพของประชาชน ลักษณะชุมชน ขนมธรรมเนียมประเพณี ค่านิยมความเช่ือ และ

วัฒนธรรมสภาพแวดล้อมทางการเมือง เช่น พระราชบัญญั ติ  พระราชกฤษฎีกา มติ

คณะรัฐมนตรี และสภาพแวดล้อมทางเทคโนโลยี หมายถึงกรรมวิธีใหม่ ๆ และพัฒนาการ

ทางด้านเครื่องมืออุปกรณ์ ที่จะช่วยเพิ่มประสิทธิภาพในการผลิตและให้บริการ 

โอกาสทางสภาพแวดล้อม (O:Opportunities) เป็นการวิเคราะห์ว่า ปัจจัย

ภายนอกองค์กรปัจจัยใด ที่สามารถส่งผลกระทบประโยชน์ท้ังทางตรงและทางอ้อมต่อการ

ดําเนินการขององค์กรในระดับมหภาค และองค์กรสามารถฉกฉวยข้อดีเหล่าน้ีมาเสริมสร้างให้

หน่วยงานเข้มแข็งข้ึนได้  

อุปสรรคทางสภาพแวดล้อม ( T:Threats) เป็นการวิเคราะห์ว่า ปัจจัยภายนอก

องค์กรปัจจัยใด ที่สามารถส่งผลกระทบในระดับมหภาค ในทางที่จะก่อให้เกิดความเสียหายทั้ง

ทางตรงและทางอ้อมซ่ึงองค์กรจําต้องหลีกเล่ียง หรือปรับสภาพองค์กรให้มีความแข็งแกร่ง

พร้อมที่จะเผชิญแรงกระทบดังกล่าวได้ 

2.3 ระบุสถานการณ์จากการประเมินสภาพแวดล้อม เมื่อได้ข้อมูลเกี่ยวกับ     

จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส อุปสรรค จากการวิเคราะห์ปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอก ด้วยการ

ประเมินสภาพแวดล้อมภายในและสภาพแวดล้อมภายนอกแล้ว ให้นําจุดแข็งจุดอ่อนภายใน     

มาเปรียบเทียบกับโอกาสอุปสรรคจากภายนอกเพื่อดูว่า องค์กรกําลังเผชิญสถานการณ์เช่นใด

และภายใต้สถานการณ์เช่นนั้น องค์กรควรจะทําอย่างไร โดยทั่วไปในการวิเคราะห์ SWOT 

ดังกล่าวนี้องค์กรจะอยู่ในสถานการณ์ 4 รูปแบบดังนี้ 

2.3.1 สถานการณ์ที่ 1 (จุดแข็ง-โอกาส) สถานการณ์น้ีเป็นสถานการณ์ที่       

พึงปรารถนาท่ีสุด เนื่องจากองค์กรค่อนข้างจะมีหลายอย่าง ดังนั้นผู้บริหารขององค์กรควร
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กําหนดกลยุทธ์ในเชิงรุก (Aggressive-strategy) เพ่ือดึงเอาจุดแข็งที่มีอยู่มาเสริมสร้างและปรับ

ใช้และฉกฉวยโอกาสต่าง ๆ ที่เปิดมาหาประโยชน์อย่างเต็มที่ 

2.3.2 สถานการณ์ที่ 2 (จุดอ่อน-ภัยอุปสรรค) สถานการณ์นี้เป็นสถานการณ์

ที่เลวร้ายที่สุด เนื่องจากองค์กรกําลังเผชิญอยู่กับอุปสรรคจากภายนอกและมีปัญหาจุดอ่อน

ภายในหลายประการ  ดังนั้ นทางเลือกที่ ดี ที่ สุด คือกลยุทธ์การตั้ งรับหรือ ป้องกันตัว         

(Defensive Strategy) เพ่ือพยายามลดหรือหลบหลีกภัยอุปสรรคต่าง ๆ ที่คาดว่า จะเกิดข้ึน 

ตลอดจนหามาตรการที่จะทําให้องค์กรเกิดความสูญเสียน้อยที่สุด 

2.3.3 สถานการณ์ที่ 3 (จุดอ่อน-โอกาส) สถานการณ์องค์กรมีโอกาสเป็น    

ข้อได้เปรียบด้านการแข่งขันอยู่หลายประการ แต่ติดขัดอยู่ตรงที่มีปัญหาอุปสรรคที่เป็นจุดอ่อน

อยู่หลายอย่างเช่นกัน ดังนั้นทางออกคือกลยุทธ์การพลิกตัว (Turnaround Strategy) เพื่อจัดหรือ

แก้ไขจุดอ่อนภายในต่าง ๆ ให้พร้อมที่จะฉกฉวยโอกาสต่าง ๆ ที่เปิดให้ 

2.3.4 สถานการณ์ที่ 4 (จุดแข็ง-อุปสรรค) สถานการณ์ที่เกิดข้ึนจากการที่

สภาพแวดล้อมไม่เอ้ืออํานวยต่อการดําเนินงาน แต่ตัวองค์กรมีข้อได้เปรียบที่เป็นจุดแข็ง หลาย

ประการ ดังนั้นแทนที่จะรอจนกระทั่งสภาพแวดล้อมเปลี่ยนแปลงไปก็สามารถที่จะเลือกกลยุทธ์

การแตกตัว หรือขยายขอบข่ายกิจการ(Diversification Strategy) เพ่ือใช้ประโยชน์จากจุดแข็งที่มี

สร้างโอกาสในระยะยาวด้านอื่น ๆ แทน 

3. ข้อพิจารณาในการวิเคราะห์ SWOT  

ชูเพ็ญ  วิบุลสันติ (2551) ได้กล่าวถึง ข้อพิจารณาในการวิเคราะห์ SWOT มีดังนี้    

3.1 ควรวิเคราะห์แยกแยะควรทําอย่างลึกซึ้ง เพ่ือให้ได้ปัจจัยที่มีความสําคัญจริง ๆ 

เป็นสาเหตุหลัก ๆ ของปัญหาที่แท้จริง กล่าวคือเป็นปัจจัยที่มีประโยชน์ในการนําไปกําหนดเป็น

นโยบาย ตลอดจนสามารถนําไปกําหนดกลยุทธ์ที่จะทําให้องค์การ / ชุมชน บรรลุเป้าหมายที่

เป็นผลลัพธ์ข้ันสุดท้ายได้จริง             

3.2 การกําหนดปัจจัยต่าง ๆ ไม่ควรกําหนดขอบเขตของความหมายของปัจจัย 

ต่าง ๆ ไม่ว่า จะเป็น จุดอ่อน จุดแข็ง โอกาส หรืออุปสรรค ให้มีความหมายคาบเก่ียวกัน จําเป็น

อย่างยิ่งที่จะต้องตัดสินใจและช้ีชัดว่า ปัจจัยที่กําหนดข้ึนมานั้นเป็นปัจจัยในกลุ่มใด ทั้งน้ีเพราะ

ปัจจัยที่อยู่ต่างกลุ่มกันก็ต้องสมควรที่จะนําไปกําหนดกลยุทธ์ที่ต่างกันออกไป    

4. ข้อดีและข้อเสียของการทํา SWOT Analysis   

4.1 ข้อดี  

เทคนิคการวิเคราะห์ SWOT ถูกนํามาใช้อย่างแพร่หลายในการวิเคราะห์

สถานการณ์ต่าง ๆ ทางธุรกิจและการบริหารเชิงกลยุทธ์ เนื่องจากเป็นเทคนิคที่เข้าใจง่าย      
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ไม่ซับซ้อน ให้ความสะดวกเป็นอย่างมากสําหรับผู้ที่นํา SWOT มาใช้ และสามารถนําไป

ประยุกต์ใช้ในสถานการณ์ด้านต่าง ๆ มากมาย เช่น การตัดสินใจเลือกเมื่อมีทางเลือกหลาย ๆ 

ทาง การกําหนดความสําคัญก่อนหลังของเหตุการณ์ การบริหารความเปล่ียนแปลงที่เกิดข้ึน 

การวิเคราะห์และแก้ปัญหาในการดําเนินการ การวิเคราะห์โครงการเริ่มใหม่ การเพ่ิม

ประสิทธิภาพการทํางานให้สูงข้ึน และการสร้างกระบวนการการเรียนรู้ใหม่ ฯลฯ 

4.2 ข้อเสีย 

ข้อเสียของการใช้ SWOT ก็มีอยู่ไม่น้อยเช่นกัน เมื่อเปรียบเทียบกับประโยชน์

และความหลากหลายในการประยุกต์ใช้งาน เช่น โอกาสผิดพลาดเกิดจากคุณภาพของข้อมูล   

ที่นํามาใช้วิเคราะห์ ทักษะประสบการณ์ และความเข้าใจในความรู้พ้ืนฐานของเทคนิค SWOT 

ของผู้วิเคราะห์ ต้องทบทวน SWOT เป็นระยะ ๆ เพ่ือตรวจสอบสภาพว่า เหตุการณ์และปัจจัย

ต่าง ๆ ที่นํามาใช้เป็นข้อมูลพ้ืนฐานยังเหมือนเดิม หรือมีการเปล่ียนแปลงไปแล้วหรือไม่  ่         

(ชูเพ็ญ  วิบุลสันติ, 2551) 

 

แนวคิดการมีส่วนร่วม 

1. ความหมายของการมีส่วนร่วม 

ณัฐพร แสงประดับ (2527) ได้กล่าวถึงความหมายของการมีส่วนร่วมว่า การมีส่วน

ร่วมหมายถึง การเกี่ยวข้องทางด้านจิตใจและอารมณ์ของบุคคลหนึ่งในสถานการณ์กลุ่ม ซ่ึงผล

ของการเกี่ยวข้องดังกล่าวเป็นเหตุเร้าใจให้การกระทําบรรลุจุดมุ่งหมายของกลุ่มนั้น ทําให้เกิด

ความรู้สึกร่วมรับผิดชอบกับกลุ่มดังกล่าว นอกจากน้ียังได้กล่าวถึงปัจจัยที่มีผลต่อการมีส่วน

ร่วม ได้แก่ ความศรัทธาที่มีต่อความเชื่อถือตัวบุคคล ความเกรงใจที่มีต่อตัวบุคคลที่เคารพนับ

ถือ หรือมีเกียรติยศตําแหน่ง ทําให้การมีส่วนร่วมเป็นไปด้วยความเต็มใจ 

สุจินต์ ดาววีระกุล (2527) ได้ให้ความหมายของการมีส่วนร่วมว่า กระบวนการท่ี

ทําให้บุคคลสมัครใจเข้ามามีส่วนร่วมในการตัดสินใจเพื่อตนเอง และมีส่วนดําเนินการเพ่ือให้

บรรลุ ถึงวัตถุประสงค์ตามที่ตั้ งเอาไว้ ทั้ ง น้ี ต้องไม่ใช่การกําหนดกรอบความคิดจาก

บุคคลภายนอกหรือองค์กรที่บุคคลได้เข้ามามีส่วนร่วมในการดําเนินงาน กิจกรรมในข้ันตอนใด

ข้ันตอนหนึ่งหรือทุกข้ันตอน รูปแบบการตัดสินใจของบุคคลในการจัดการเกี่ยวกับทรัพยากร

และปัจจัยการผลิตที่มีอยู่ จะต้องทําเพ่ือประโยชน์ต่อการพัฒนาชีวิตในทุกทุกด้านของตนเองท่ี

เป็นอยู่ให้ดีข้ึนกว่าเดิม 

บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2548) ได้ให้ความหมายของการมีส่วนร่วมว่า การที่ปัจเจก

บุคคลหรือกลุ่มคนเข้ามามีส่วนร่วมเกี่ยวข้อง ร่วมมือ ร่วมรับผิดชอบในกิจกรรมการพัฒนาที่
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เป็นประโยชน์ต่อสังคมในข้ันตอนต่าง ๆ ของการดําเนินกิจกรรมนั้น ๆ โดยมีกลุ่มหรือองค์กร

รองรับบุคคลที่เข้ามามีส่วนร่วมการพัฒนาภูมิปัญญา การรับรู้ สามารถคิดวิเคราะห์ และ

ตัดสินใจเพื่อกําหนดการดําเนินชีวิตได้ด้วยตนเอง 

ประพันธ์พงศ์ ชิณพงษ์ (2551) ได้ให้ความหมายของการมีส่วนร่วมว่า การมีส่วน

ร่วมเป็นผลมาจากการเห็นพ้องต้องกันในเรื่องของความต้องการ และทิศทางการเปลี่ยนแปลง

ความเห็นพ้องต้องกันนั้นจะมีมากพอจนเกิดความคิดริเริ่มโครงการเพื่อการปฏิบัติการ กล่าวคือ

ต้องเป็นการเห็นพ้องต้องกันของคนส่วนใหญ่ที่จะเข้าร่วมปฏิบัติการนั้น และเหตุผลทีค่นมาร่วม

ปฏิบัติการได้ จะต้องตระหนักว่า การปฏิบัติการทั้งหมดโดยกลุ่มหรือในนามของกลุ่มหรือการ

กระทําผ่านองค์กร ดังนั้นองค์กรจะต้องเป็นเสมือนตัวที่ทําให้การปฏิบัติการบรรลุถึงความ

เปล่ียนแปลงที่ต้องการ 

สันติ เอ้ือจงประสิทธิ์ (2551) ได้กล่าวถึงการมีส่วนร่วมของบุคลากรว่า หมายถึง 

การเปิดโอกาสให้บุคลากรเข้ามามีส่วนร่วมในการคิดริเริ่มตัดสินใจในการปฏิบัติงานและการ

ร่วมรับผิดชอบในเรื่องต่าง ๆ อันมีผลกระทบมาถึงตัวของบุคลากรเองการที่จะสามารถทําให้

บุคลากรเข้ามามีส่วนร่วมในการพัฒนาเพื่อแก้ไขปัญหาและนํามาซ่ึงสภาพความเป็นอยู่ของ

บุคลากรให้ดีข้ึนนั้น ผู้นําจะต้องยอมรับในปรัชญาการพัฒนาว่า มนุษย์ทุกคนมีความปรารถนาที่

จะอยู่ร่วมกับผู้อ่ืนอย่างมีความสุขได้รับการปฏิบัติอย่างเป็นธรรมเป็นที่ยอมรับของผู้อ่ืนและ

พร้อมที่จะอุทิศตนเพ่ือกิจกรรมของส่วนรวมในองค์กร 

2. ลักษณะของการมีส่วนร่วม 

ธนาภรณ์ เมทณีสดุดี (2543) ได้กล่าวถึงลักษณะของการมีส่วนร่วมไว้ ดังนี้ 

1. การร่วมคิด หมายถึง การมีส่วนร่วมในการประชุมปรึกษาหารือ ในการ

วางโครงการ วิธีการติดตามผล การตรวจสอบ และการดูแลรักษา เพ่ือให้กิจกรรมโครงการ

สําเร็จตามวัตถุประสงค์ 

2. การร่วมตัดสินใจ หมายถึง เมื่อมีการประชุมปรึกษาหารือเรียบร้อยแล้ว ต่อมา

จะต้องร่วมกันตัดสินใจเลือกกิจกรรมหรือแนวทางที่เห็นว่า ดีที่สุดหรือเหมาะที่สุด 

3. การร่วมปฏิบัติตามโครงการ หมายถึง การเข้าร่วมในการดําเนินงานตาม

โครงการต่าง ๆ เช่น ร่วมออกแรง ร่วมบริจาคทรัพย์ เป็นต้น 

4. การร่วมติดตามและประเมินผลโครงการ หมายถึง เมื่อโครงการเสรจ็สิ้นแล้ว ได้

เข้ามามีส่วนร่วมในการตรวจตรา ดูแลรักษา และประเมินผลประโยชน์ที่เกิดข้ึนจากโครงการ 

มณฑล จันทร์แจ่มใส (2551) ได้กล่าวถึงลักษณะของการมีส่วนร่วมว่า การมีส่วน

ร่วมของบุคคลจะต้องมีและเกิดข้ึนมาโดยตลอด ทั้งน้ีเริ่มตั้งแต่ข้ันตอนการมีส่วนร่วมในการ
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วางแผนโครงการ การบริหารจัดการดําเนินงานตามแผน การเสียสละกําลังแรงงานของบุคคล

ตลอดจนวัสดุอุปกรณ์กําลังงานหรือทรัพยากรที่มีอยู่ 

ประชุม สุวัติถี (2551) ได้กล่าวถึงลักษณะเง่ือนไขพ้ืนฐานของการมีส่วนร่วมของ

บุคคล เกิดจากพื้นฐาน 4 ประการ คือ 

1. เป็นบุคคลที่จะต้องมีความสามารถที่จะเข้าร่วม กล่าวคือ จะต้องเป็นผู้มี

ศักยภาพที่จะเข้าร่วมในการดําเนินกิจกรรมต่าง ๆ อาทิเช่นจะต้องมีความสามารถในการค้นหา

ความต้องการ วางแผนการบริหารจัดการ การบริการองค์กรตลอดจนการใช้ทรัพยากรอย่าง

คุ้มค่า 

2. เป็นคนที่มีความพร้อมที่เข้ามามีส่วนร่วม กล่าวคือ ผู้นั้นจะต้องมีสภาพทาง

เศรษฐกิจ วัฒนธรรม และกายภาพที่เปิดโอกาสให้เข้ามามีส่วนร่วมได้ 

3. เป็นบุคคลที่มีความประสงค์จะเข้าร่วม กล่าวคือ เป็นผู้ที่มีความเต็มใจสมัครใจ

ที่จะเข้าร่วม เล็งเห็นผลประโยชน์ของการเข้าร่วม จะต้องไม่เป็นการบังคับหรือผลักดันให้เข้า

ร่วมโดยที่ตนเองไม่ประสงค์จะเข้าร่วม 

4. บุคคลที่ต้องมีความเป็นไปได้ที่จะเข้าร่วม กล่าวคือ เป็นผู้มีโอกาสที่จะเข้าร่วม

ซ่ึงถือว่า เป็นการกระจายอํานาจให้กับบุคคลในการตัดสินใจ และกําหนดกิจกรรมที่ตนเอง

ต้องการในระดับที่เหมาะสม บุคคลจะต้องมีโอกาสและมีความเป็นไปได้ที่จะจัดการด้วยตัวเอง  

สําหรับลักษณะการมีส่วนร่วมของบุคคลโดยทั่วไปแล้ว ยังมีปัจจัยอีกหลายอย่างที่

เกี่ยวข้องกับการมีส่วนร่วม ได้แก่ เพศ อายุ สถานภาพครอบครัว ระดับการศึกษา สถานภาพ

ทางสังคม อาชีพ และรายได้ เป็นต้น 

3. รูปแบบและขั้นตอนของการมีส่วนร่วม 

มงคล จันทร์ส่อง (2544) ได้กําหนดรูปแบบและข้ันตอนของการมีส่วนร่วมของ

บุคคลไว้ว่า องค์ประกอบรูปแบบของการมีส่วนร่วมมีอยู่ 3 ด้าน ดังนี้ 

1. การมีส่วนร่วมจะต้องมีวัตถุประสงค์หรือจุดมุ่งหมายที่ชัดเจน การให้บุคคลเข้า

ร่วมกิจกรรมจะต้องมีวัตถุประสงค์และเป้าหมายที่ชัดเจนว่า จะทํากิจกรรมนั้น ๆ ไปเพ่ืออะไร

ผู้เข้าร่วมกิจกรรมจะได้ตัดสินใจถูกว่า ควรจะเข้าร่วมหรือไม่ 

2. การมีส่วนร่วมจะต้องมีกิจกรรมเป้าหมาย การให้บุคคลเข้ามามีส่วนร่วมใน

กิจกรรม จะต้องระบุลักษณะของกิจกรรมว่า มีรูปแบบและลักษณะอย่างไร เพ่ือให้ผู้เข้าร่วม

กิจกรรมสามารถตัดสินใจได้ว่า จะเข้าร่วมกิจกรรมหรือไม่ 
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3. การเข้าร่วมจะต้องมีบุคคลหรือกลุ่มเป้าหมาย การที่จะให้บุคคลเข้ามามีส่วนใน

กิจกรรมนั้นจะต้องระบุกลุ่มเป้าหมายด้วย อย่างไรก็ตามโดยท่ัวไปบุคคลกลุ่มเป้าหมายมัก       

ถูกจํากัดโดยกิจกรรมและวัตถุประสงค์ของการมีส่วนร่วมอยู่แล้วเป็นพื้นฐาน 

ศิริชัย กาญจนวาสี (2547) ได้กําหนดรูปแบบและปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการมี       

ส่วนร่วมของบุคคลในองค์กร ดังนี้ 

1. การมีส่วนร่วมในการประชุม  

2. การมีส่วนร่วมในการเสนอปัญหา  

3. การมีส่วนร่วมในการปฏิบัติกิจกรรมต่าง ๆ ขององค์กร  

4.การมีส่วนร่วมตัดสินใจในการเลือกแนวทางในการแก้ไขปัญหา  

5. การมีส่วนร่วมในการประเมินผลในกิจกรรมต่าง ๆ  

6. การมีส่วนร่วมในการได้รับประโยชน์ 

วรรณา วงษ์วานิช (2549) ได้กําหนดรูปแบบของการมีส่วนร่วมของบุคคลไว้         

เป็น 2 ลักษณะดังนี้คือ 

1.การมีส่วนร่วมอย่างแท้จริง คือ รูปแบบที่ประชาชนได้เข้ามามีส่วนร่วม             

หรือเข้ามาเกี่ยวข้องร่วมตัดสินใจในการดําเนินงานแต่ละข้ันตอน จนกว่าการดําเนินงาน             

จะบรรลุผลเสร็จสมบูรณ์ 

2. การมีส่วนร่วมที่ไม่แท้จริง คือ รูปแบบที่ประชาชนได้เข้ามามีส่วนร่วมหรือเข้ามา

เกี่ยวข้องในลักษณะหนึ่งลักษณะใดหรือในข้ันตอนใดข้ันตอนหนึ่งเท่านั้น โดยแท้จริงแล้ว

กระบวนการมีส่วนร่วมไม่อาจสามารถกระทําได้ในทุกประเด็น แต่การมีส่วนร่วมของบุคคลจะมี

อยู่ในเกือบทุกพฤติกรรมของสังคม ทั้งน้ีข้ึนอยู่กับความสนใจและประเด็นการพิจารณาที่อยู่

ภายใต้ เงื่อนไขพ้ืนฐานการมี ส่วนร่วมว่า จะต้องมี อิสรภาพมีความเสมอภาค  และมี

ความสามารถในการเข้าร่วมกิจกรรมเพ่ือให้การมีส่วนร่วมดําเนินไปได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

 

ประวัติฟุตบอลในประเทศไทย 

กีฬาฟุตบอลในประเทศไทย ได้มีการเล่นตั้งแต่สมัย “พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้า

เจ้าอยู่หัว” รัชกาลที่ 5 แห่งกรุงรัตนโกสินทร์ เนื่องจากสมัยรัชกาลที่ 5 พระองค์ได้ส่ง           

พระเจ้าลูกยาเธอ พระเจ้าหลานยาเธอ และข้าราชบริพารไปศึกษาวิชาการด้านต่าง ๆ ที่

ประเทศอังกฤษ และผู้ที่นํากีฬาฟุตบอลกลับมายังประเทศไทยเป็นคนแรกคือ “เจ้าพระยาธรรม

ศักด์ิมนตรี (สนั่น เทพหัสดิน ณ อยุธยา) หรือ ที่ประชนชาวไทยมักเรียกช่ือส้ัน ๆ ว่า “ครูเทพ” 
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ซ่ึงท่านได้แต่งเพลงกราวกีฬาที่พร้อมไปด้วยเรื่องน้ําใจนักกีฬาอย่างแท้จริง เช่ือกันว่า           

เพลงกราวกีฬาที่ครูเทพแต่งไว้นี้จะต้องเป็น “เพลงอมตะ” และจะต้องคงอยู่คู่ฟ้าไทย 

เมื่อปี พ.ศ. 2454-2458 ท่านได้ดํารงตําแหน่งเป็นเสนาบดีกระทรวงธรรมการ      

ครั้งแรก เมื่อท่านได้นําฟุตบอลเข้ามาเล่นในประเทศไทยได้มีเสียงวิพากษ์วิจารณ์ต่าง ๆ 

มากมาย โดยหลายคนกล่าวว่า ฟุตบอลเป็นกีฬาที่ไม่เหมาะสมกับประเทศที่มีอากาศร้อน 

เหมาะสมกับประเทศที่มีอากาศหนาวมากกว่า และเป็นเกมที่ทําให้เกิดอันตรายต่อผู้เล่นและ

ผู้ชมได้ง่าย ซ่ึงข้อวิจารณ์ดังกล่าวถ้ามองอย่างผิวเผินอาจคล้อยตามได้ แต่ภายหลังข้อกล่าวหา

ดังกล่าวก็ได้ค่อยหมดไปจนกระท่ังกลายเป็น กีฬายอดนิยมที่สุดของประชาชนชาวไทยและ

ชาวโลกทั่วทุกมุมโลก ซ่ึงมีวิวัฒนาการดังกําลังอยู่ระหว่างปรับปรุงข้อมูลต่อไปนี้ 

พ.ศ. 2440 รัชกาลที่ 5 ได้เสด็จนิวัติพระนคร กีฬาฟุตบอลได้รับความสนใจมากข้ึน

จากบรรดาข้าราชการบรรดาครูอาจารย์ ตลอดจนชาวอังกฤษในประเทศไทยและผู้สนใจ     

ชาวไทยจํานวนมากข้ึนเป็นลําดับ ประกอบกับครูเทพท่านได้เพียรพยายามปลูกฝังการเล่น

ฟุตบอลในโรงเรียนอย่างจริงจังและแพร่หลายมากในโอกาสต่อมา 

พ.ศ. 2443 (รศ. 119) การแข่งขันฟุตบอลเป็นทางการครั้งแรกของไทยได้เกิดข้ึนเมื่อ

วันเสาร์ที่ 2 กุมภาพันธ์ 

พ.ศ. 2443 (รศ. 119) ณ สนามหลวง ซ่ึงเป็นสถานที่ออกกําลังกายและประกอบงาน

พิธีต่าง ๆ การแข่งขันฟุตบอลคู่ประวัติศาสตร์ของไทย ระหว่าง “ชุดบางกอก” กับ “ชุดกรม

ศึกษาธิการ” จากกระทรวงธรรมการหรือเรียกชื่อการแข่งขันครั้งนี้ว่า “การแข่งขันฟุตบอลตาม

ข้อบังคับของแอสโซซิเอช่ัน” เพราะสมัยก่อนเรียกว่า “แอสโซซิเอช่ันฟุตบอล” (ASSOCIATIONS 

FOOTBALL) สมัยปัจจุบันอาจเรียกได้ว่า “การแข่งขันฟุตบอลของสมาคม” หรือ “ฟุตบอล

สมาคม” ผลการแข่งขันฟุตบอลนัดพิเศษดังกล่าวปรากฏว่า “ชุดกรมศึกษาธิการ” เสมอกับ 

“ชุดบางกอก” 2-2 (ครึ่งแรก 1-0) ต่อมาครูเทพท่านได้วางแผนการจัดการแข่งขันฟุตบอล

นักเรียนอย่างเป็นทางการพร้อมแปลกติกาฟุตบอลแบบสากลมาใช้ในการแข่งขันฟุตบอล

นักเรียนครั้งนี้ด้วย 

พ .ศ . 2444 (รศ . 120) หนังสือวิทยาจารย์ เล่มที่ 1 ตอนที่ 7 เดือนพฤษภาคม          

พ.ศ. 2444 ได้ตีพิมพ์เผยแพร่เรื่องกติกาการแข่งขันฟุตบอลสากลและการแข่งขันอย่างเป็นแบบ

แผนสากล 

การแข่งขันฟุตบอลนักเรียนครั้งแรกของประเทศไทยได้เกิดข้ึนในป ีพ.ศ. 2444 น้ี ผู้เข้า

แข่งขันต้องเป็นนักเรียนชายอายุไม่เกิน 20 ปี ใช้วิธีจัดการแข่งขันแบบน็อกเอาต์ หรือแบบแพ้    
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คั ดออก  (KNOCKOUT OR ELIMINATIONS) ภาย ใต้ ก าร ดํ า เนิ นการจั ดการแ ข่ ง ขันของ             

“กรมศึกษาธิการ” สําหรับทีมชนะเลิศติดต่อกัน 3 ป ีจะได้รับโล่รางวัลเป็นกรรมสิทธิ์ 

พ.ศ. 2448 (รศ. 124) เดือนพฤศจิกายน สามัคยาจารย์ สมาคม ได้เกิดข้ึนครั้งแรก

เป็นการแข่งขันฟุตบอลของบรรดาครูและสมาชิกครู โดยใช้ชื่อว่า “ฟุตบอลสามัคยาจารย์” 

พ.ศ. 2450-2452 (รศ. 126-128) ผู้ตัดสินฟุตบอลชาวอังช่ือ “มร.อี.เอส.สมิธ” อดีต

นักฟุตบอลอาชีพได้มาทําการตัดสินในประเทศไทย เป็นเวลา 2 ปี ทําให้คนไทยโดยเฉพาะ      

ครู-อาจารย์ และผู้สนใจได้เรียนรู้กติกาและสิ่งใหม่ ๆ เพิ่มข้ึนมาก 

พ.ศ. 2451 (รศ. 127) มีการจัดการแข่งขัน “เตะฟุตบอลไกล” ครั้งแรก 

พ.ศ. 2452 (รศ. 128) พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวรัชกาลที่ 5 ได้        

ทรงสวรรคต เมื่อวันที่ 22 ตุลาคม พ.ศ. 2452 นับเป็นการสูญเสียครั้งยิ่งใหญ่ของผู้สนับสนุน

ฟุตบอลไทยในยุคนั้น ซ่ึงต่อมาในปีนี้ กรมศึกษาธิการก็ได้ประกาศใช้วิธีการแข่งขัน “แบบพบกัน

หมด” (ROUND ROBIN) แทนวิธีจัดการแข่งขันแบบแพ้คัดออก สําหรับคะแนนที่ใช้นับเป็นแบบ

ของแคนาดา (CANADIAN SYSTEM) คือ ชนะ 2 คะแนน เสมอ 1คะแนน แพ้ 0 คะแนน และ

ยังคงใช้อยู่จนถึงปัจจุบัน 

ต่อมาพระบาทสมเด็จพระมงกุฏเกล้าเจ้าอยู่หัวรัชกาลที่ 6 พระองค์ทรงมีความ        

สนพระทัยกีฬาฟุตบอลเป็นอย่างย่ิง ถึงกับทรงกีฬาฟุตบอลเอง และทรงตั้งทีมฟุตบอล          

ส่วนพระองค์เองช่ือทีม “เสือป่า” และได้เสด็จพระราชดําเนินประทับทอดพระเนตรการแข่งขัน

ฟุตบอลเป็นพระราชกิจวัตรเสมอมา โดยเฉพาะมวยไทยพระองค์ทรงเคย ปลอมพระองค์เป็น

สามัญชนข้ึนต่อยมวยไทยจนได้ฉายาว่า “พระเจ้าเสือป่า” พระองค์ท่านทรงพระปรีชาสามารถ

มากจนเป็นที่ยกย่องของพสกนิกรทั่วไปจนตราบเท่าทุกวันนี้ 

จากพระราชกิจวัตรของพระองค์รัชกาลที่ 6 ทางด้านฟุตบอลนับได้ว่า เป็นยุคทอง    

ของไทยอย่างแท้จริงอีกทั้งยังมีการเผยแพร่ข่าวสาร หนังสือพิมพ์ และบทความต่าง ๆ ทางด้าน

ฟุตบอลดังกําลังอยู่ระหว่างปรับปรุงข้อมูลต่อไปนี้ 

พ .ศ. 2457 (รศ. 133) พระยาโอวาทวรกิจ” (แหมผลพันชิน) หรือนามปากกา          

“ครูทอง” ได้เขียนบทความกีฬา “เรื่องจรรยาของผู้เล่นและผู้ดูฟุตบอล” และ “คุณพระ           

วรเวทย์ พิสิฐ” (วรเวทย์ ศิวะศริยานนท์) ได้เขียนบทความกีฬา “เรื่องการเล่นฟุตบอล” และ 

“พระยาพาณิชศาสตร์วิธาน” (อู๋ พรรธนะแพทย์) ได้เขียนบทความกีฬาที่ประทับใจชาวไทย

อย่างยิ่ง “เรื่องอย่าสําหรับนักเลงฟุตบอล” 

พ.ศ. 2458 (รศ. 134) ประชาชนชาวไทยสนใจกีฬาฟุตบอลอย่างกว้างขวาง เนื่องจาก 

กรมศึกษาธิการได้พัฒนาวิธีการเล่น วิธีจัดการแข่งขัน การตัดสิน กติกาฟุตบอลที่สากลยอมรับ 
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ตลอดจนระเบียบการแข่งขันที่รัดกุมยิ่งข้ึน และผู้ใหญ่ในวงการให้ความสนใจอย่างแท้จริง

นับตั้งแต่พระองค์รัชกาลที่ 6 เองลงมาถึงพระบรมวงศานุวงศ์จนถึงสามัญชน และชาวต่างชาติ 

และในปี พ .ศ. 2458 จึงได้มีการแข่งขันฟุตบอลประเภทสโมสรครั้งแรกเป็นการชิงถ้วย

พระราชทานและเรียกช่ือการแข่งขันฟุตบอลประเภทน้ีว่า “การแข่งขันฟุตบอลถ้วยทองของ

หลวง” การแข่งขันฟุตบอลสโมสรน้ีเป็นการแข่งขันระหว่าง ทหาร-ตํารวจ-เสือป่า ซ่ึงผู้เล่น

จะต้องมีอายุเกินกว่าระดับทีมนักเรียนนับว่า เป็นการเพ่ิมประเภทการแข่งขันฟุตบอล 

ราชกรีฑาสโมสร หรือสปอร์ตคลับ นับได้ว่า เป็นสโมสรแรกของไทยและเป็นศูนย์รวม

ของชาวต่างประเทศในกรุงเทพฯ ซ่ึงยังอยู่ในปัจจุบัน และสโมสรสปอร์ตคลับเป็นศูนย์กลางของ

กีฬาหลายประเภท โดยเฉพาะกีฬาฟุตบอลได้มีผู้เล่นระดับชาติจากประเทศอังกฤษมาเข้าร่วม

ทีมอยู่หลายคน เช่น มร.เอ.พี.โคลป.ี อาจารย์โรงเรียนราชวิทยาลัย นับได้ว่า เป็นทีมฟุตบอลที่ดี 

มีความพร้อมมากทั้งทางด้านผู้เล่น งบประมาณและสนามแข่งขันมาตรฐาน จึงต้องเป็นเจ้าภาพ

ให้ทีมต่าง ๆ ของไทยเรามาเยือนอยู่เสมอ ทําให้วงการฟุตบอลไทยในยุคนั้นได้พัฒนายิ่งข้ึน และ

รัชกาลที่ 6 ทรงสนพระทัยโดยเสด็จมาเป็นองค์ประธานพระราชทานรางวัลเป็นพระราชกิจวัตร 

ทําให้ประชาชนเรียกการแข่งขันสมัยนั้นว่า “ฟุตบอลหน้าพระที่นั่ง” และระหว่างพักครึ่งเวลามี

การแสดง “พวกฟุตบอลตลกหลวง” นับเป็นพิธีช่ืนชอบของปวงชนชาวไทยสมัยนั้นเป็นอย่างย่ิง 

และการแข่งขันฟุตบอลสโมสรครั้งแรกน้ี มีทีมสมัครเข้าร่วมแข่งขันจํานวน 12 ทีม ใช้เวลาใน

การแข่งขัน  46  วัน  (11 ก .ย .-27 ต .ค . 2458) จํ านวน  29 แมต ช์  ณ  สนาม เสือป่ า               

ถนนห น้าพระลาน  สวน ดุ สิต  กรุ ง เทพมหานคร  หรือ  สนามหน้ ากองอํานวยการ               

รักษาความปลอดภัยแห่งชาติปัจจุบัน  พระองค์รัชกาลที่  6 ได้ทรงโปรดเกล้าแต่งตั้ ง

คณะกรรมการดําเนินการแข่งขันนับว่า ฟุตบอลไทยมีระบบในการบริหารมานานนับถึง 72 ปี

แล้ว 

ความเจริญก้าวหน้าของฟุตบอลภายในประเทศได้แผ่ขยายกว้างขวางท่ัวประเทศไปสู่

สโมสรกีฬา-ต่างจังหวัดหรือชนบทอย่างรวดเร็ว ซ่ึงเป็นที่นิยมกันทั่วไปภายใต้การสนับสนุนของ

รัชกาลที่ 6 และพระองค์ท่านทรงเล็งเห็นการณ์ไกลว่า ควรที่ตะตั้งศูนย์กลางหรือสมาคมอย่างมี

ระบบแบบแผนที่ดี โดยมีคณะกรรมการบริหารสมาคมและทรงมีพระบรมราชโองการก่อต้ัง 

“สโมสรคณะฟุตบอลสยาม” ขึ้นมาโดยพระองค์และพระบรมวงศานุวงศ์ทรงเล่นฟุตบอลเอง 

รัชกาลที่ 6 ได้ทรงมีวัตถุประสงค์ของการก่อตั้งสมาคมฟุตบอลแห่งสยาม ดังนี้คือ 

เพื่อให้ผู้เล่นฟุตบอลมีพลานามัยที่สมบูรณ์ 

เพื่อก่อให้เกิดความสามัคคี 

เพื่อก่อให้เกิดไหวพริบ และเป็นกีฬาที่ประหยัดดี 
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เพื่อเป็นการศึกษากลยุทธ์ในการรุกและการรับเช่นเดียวกับกองทัพทหารหาญ 

จากวัตถุประสงค์ดังกล่าว นับเป็นส่ิงที่ผลักดันให้สมาคมฟุตบอลแห่งสยามดําเนิน

กิจการเจริญก้าวหน้ามาจนตราบถึงทุกวันนี้ ซ่ึงมีกําลังอยู่ระหว่างปรับปรุงข้อมูล ดังนี้ 

พ.ศ. 2458 (ร.ศ. 134) การแข่งขันระหว่างชาติครั้งแรกของประเทศไทย เมื่อวันอังคาร

ที่ 23 พฤศจิกายน พ.ศ. 2458 ณ สนามราชกรีฑาสโมสร (สนามม้าปทุมวันปัจจุบัน) ระหว่าง 

“ทีมชาติสยาม” กับ “ทีมราชกรีฑาสโมสร” ต่อหน้าพระที่นั่ง และมี “มร.ดักลาส โรเบิร์ตสัน” 

เป็นผู้ตัดสิน ซ่ึงผลการแข่งขันปรากฏว่า ทีมชาติสยามชนะทีมราชกรีฑาสโมสร 2-1 ประตู   

(ครึ่งแรก 0-0) และครั้งที่ 2 เมื่อวันเสาร์ที่ 18 ธันวาคม พ.ศ. 2458 เป็นการแข่งขันระหว่างชาติ

นัดที่ 2 แบบเหย้าเยือนต่อหน้าพระท่ีนั่ง ณ สนามเสือป่าสวนดุสิตและผลปรากฏว่า ทีมชาติ

สยามเสมอกับทีมราชกรีฑา สโมสร หรือทีมรวมต่างชาติ 1-1 ประตู (ครึ่งแรก 0-0) 

สมาคมฟุตบอลแห่งประเทศไทย (THE FOOTBALL ASSOCIATION OF THAILAND)     

มีวิวัฒนาการตามลําดับต่อไปนี้ 

พ.ศ. 2459 พระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัวทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ     

ตั้งสมาคมฟุตบอลแห่งสยามข้ึน เมื่อวันที่ 25 เมษายน พุทธศักราช 2459 และตราข้อบังคับ   

ข้ึนใช้ในสนามฟุตบอลแห่งสยามด้วย ซ่ึงมีช่ือย่อว่า ส.ฟ.ท. และเขียนเป็นภาษาอังกฤษว่า   “THE 

FOOTBALL ASSOCIATION OF THAILAND UNDER THE PATRONAGE OF HIS MAJESTY THE 

KING” ใช้อักษรย่อว่า F.A.T. และสมาคมฯ จัดการแข่งขันถ้วยใหญ่และถ้วยน้อยเปน็ครั้งแรกในปี

นี้ด้วย 

พ.ศ. 2468 เป็นภาคีสมาชิกสมาพันธ์ฟุตบอลระหว่างชาติ เมื่อวันที่ 23 มิถุนายน 

พุทธศักราช 2468 

ชุดฟุตบอลเสือป่าพรานหลวง ได้รับถ้วยของพระยาประสิทธิ์ศุภการ (เจ้าพระยาราม

ราฆพ) ซ่ึงเล่นกับชุดฟุตบอลกรมทหารรักษาวัง เมื่อ พ.ศ. 2459-2460 ได้รับไว้เป็นกรรมสิทธิ์ 

โดยชนะ 2 ปีติดต่อกัน 

ชุดฟุตบอลสโมสรกรมหรสพ ได้รับพระราชทาน “ถ้วยใหญ่” ของสมาคมฟุตบอล     

แห่งสยาม ในพระบรมราชูปถัมภ์ เมื่อวันที่ 30 กันยายน 2459 

พ.ศ. 2499 การแก้ไขเพ่ิมเติมข้อบังคับ ครั้งที่ 3 และเรียกว่า ข้อบังคับลักษณะ

ปกครอง 

สมาคมฟุตบอลฯ ได้สิทธิ์ส่งทีมฟุตบอลชาติไทยเข้าร่วมการแข่งขัน “กีฬาโอลิมปิก” 

ครั้งที่ 16 นับเป็นครั้งแรกที่ประเทศไทยมีสิทธิ์เข้าร่วมการแข่งขัน เมื่อวันที่ 26 พฤศจิกายน 

พุทธศักราช 2499 ณ นครเมลเบิร์น ประเทศออสเตรเลีย 
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พ.ศ. 2500 เป็นภาคีสมาชิกสมาพันธ์ฟุตบอลแห่งเอเชีย ซ่ึงมีช่ือย่อว่า เอเอฟซี และ

เขียนเป็นภาษาอังกฤษว่า “ASIAN FOOTBALL CONFEDERATION” ใช้อักษรย่อว่า A.F.C. 

พ.ศ. 2501 การแก้ไขเพ่ิมเติมข้อบังคับลักษณะปกครอง ครั้งที่ 4 

พ.ศ. 2503 การแก้ไขเพ่ิมเติมข้อบังคับลักษณะปกครอง ครั้งที่ 5 

พ.ศ. 2504-ปัจจุบัน สมาคมฟุตบอลฯ ได้จัดการแข่งขันฟุตบอลถ้วยน้อย และถ้วย

ใหญ่ ซ่ึงภายหลังได้จัดการแข่งขันแบบเดียวกันของสมาคมฟุตบอลอังกฤษคือจัดเป็นประเภท

ถ้วยพระราชทาน ก, ข, ค และ ง และยังจัดการแข่งขันประเภทอ่ืน ๆ อีกเช่น ฟุตบอลนักเรียน 

ฟุตบอลเตรียมอุดม ฟุตบอลอาชีวะ ฟุตบอลเยาวชนและอนุชน ฟุตบอลอุดมศึกษา ฟุตบอลเอฟ

เอ คัพ ฟุตบอลควีส์ คัพ ฟุตบอลคิงส์คัพ เป็นต้น ฯลฯ นอกจากน้ียังได้จัดการแข่งขันและส่งทีม

เข้าร่วมกับทีมนานาชาติมากมายจนถึงปัจจุบัน 

พ.ศ. 2511 สมาคมฟุตบอลได้สิทธิ์ส่งทีมฟุตบอลชาติไทยเข้าร่วมการแข่งขันกีฬา

โอลิมปิกเป็นครั้งที่ 2 เมื่อวันที่ 13 ตุลาคม พุทธศักราช 2511 ณ ประเทศเม็กซิโก 

พ.ศ. 2514 การแก้ไขเพิ่มเติมข้อบังคับลักษณะปกครอง ครั้งที่ 6 ชุดฟุตบอลทีมชาติ

ไทย ชุดแรกที่ เดินทางไปแข่งขัน “กีฬาโอลิมปิก” ครั้งที่ 16 ณ  นครเมลเบิร์น ประเทศ

ออสเตรเลีย เมื่อวันที่ 26 พฤศจิกายน 2499 

พ.ศ. 2531 สมาคมฟุตบอลฯ ได้มีโครงการจัดการแข่งขันฟุตบอลภายในประเทศ 

รวมท้ังเชิญทีมต่างประเทศเข้าร่วมแข่งขัน และส่งทีมเข้าร่วมการแข่งขันในต่างประเทศตลอดปี 

ฟุตบอลอาชีพในประเทศไทย 

ประเทศไทยมีการจัดฟุตบอลอาชีพหลักคือ คือ ไทยลีกจัดการโดยสมาคมฟุตบอล

แห่งประเทศไทย โดยในอดีตได้มีการแข่งขันโปรลีกจัดการโดยการกีฬาแห่งประเทศไทยซ่ึงเป็น

การแข่งขันของทีมจากหลายภูมิภาคในประเทศไทย 

สําหรับทีมที่ชนะเลิศในไทยลีกจะมีสิทธิเข้าร่วมการแข่งขัน เอเอฟซีแชมเปียนส์ลีก    

ที่ เป็ นการแข่งขันระดับท วีป เอ เชีย  และทีม ที่ ชนะใน ลีก น้ีก็ จะมี สิท ธิ เข้า ร่วม เล่น ใน                   

ฟีฟ่าคลับเวิลด์คัพ ซ่ึงเป็นการแข่งขันของทีมสโมสรในระดับโลก ในขณะเดียวกันทีมรองชนะเลิศ

จากไทยลีกจะไปร่วมเล่นใน เอเอฟซีคัพ (educatepark.com, 2561 ส่ือออนไลน์) 

 

งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

ณัฐริการ์ ปานมาศ (2560) ได้ทําการวิจัยเรื่องความพึงพอใจและพฤติกรรม        

การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาทางน้ําในเกาะสมุย จังหวัดสุราษฎร์ธานีเพื่อศึกษา       

1) เพ่ือศึกษาความพึงพอใจการท่องเที่ยวเชิงกีฬาทางน้ําเพ่ือทราบแนวทางการท่องเที่ยวอําเภอ
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เกาะสมุย จังหวัดสุราษฎร์ธานี 2) เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการ ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิงกีฬา

ทางน้ําเพ่ือทราบแนวทางพัฒนาการท่องเที่ยวของเกาะสมุย ให้เหมาะสมกับการท่องเที่ยว    

เชิงกีฬา โดยใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการวิจัยเพ่ือน้าไปเก็บข้อมูล กับกลุ่มตัวอย่าง     

ที่เป็นนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวเกาะสมุย จังหวัดสุราษฎร์ธานี จํานวน 200 คน  

ผลการศึกษาพบว่า ปัจจัยส่วนบุคคลด้านเพศแตกต่างกัน อายุที่แตกต่างกัน      

ระดับการศึกษาที่ แตกต่างกัน อาชีพที่แตกต่างกัน รายได้เฉพาะต่อเดือนที่แตกต่างกัน          

มีความพึงพอใจการท่องเที่ยว เชิงกีฬาทางน้ําในเกาะสมุย จังหวัดสุราษฎร์ธานี ไม่แตกต่างกัน 

มีเพียงสถานภาพที่แตกต่างกัน ที่มีความพึงพอใจการท่องเที่ยวเชิงกีฬาทางน้ําในเกาะสมุย 

จังหวัดสุราษฎร์ธานี ที่แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05  

ผลการศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างความพึงพอใจการการท่องเท่ียวเชิงกีฬาทางน้ํา

เกาะสมุย กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาทางน้ําในเกาะสมุย จังหวัดสุราษฎร์ธานี พบว่า  

ความพึงพอใจมี ความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาทางน้ําในเกาะสมุย      

จังหวัดสุราษฎร์ธานี มี ความสัมพันธ์อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 

อานนท์ สีดาเพ็ง (2559) ได้ทําการวิจัยเรื่องรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวเชิงกีฬา

กอล์ฟโดยการประยุกต์ทฤษฎีการแลกเปล่ียนทางสังคมเพ่ือศึกษา 1) บริบทและประเมินระดับ

ศักยภาพในการบริหารจัดการท่องเที่ยวเชิงกีฬากอล์ฟ 2) พัฒนารูปแบบการบริหารจัดการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬากอล์ฟตามทฤษฎีการแลกเปล่ียนทางสังคม 3) ศึกษาผลที่เกิดข้ึนจากการ

พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬากอล์ฟโดยใช้การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม กลุ่มเป้าหมาย

เป็นชุมชนในจังหวัดเชียงใหม่ ได้มาโดยใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 

ผลการวิจัย พบว่า สถานที่ท่องเที่ยวเชิงกีฬากอล์ฟในจังหวัดเชียงใหม่ประกอบด้วย

สนามกอล์ฟ 8 แห่งและสนามฝึกซ้อมกอล์ฟ 7 แห่งมียอดขายในปี พ.ศ. 2556 จํานวน 263.69 

ล้านบาท เป็นยอดขายจากสนามกอล์ฟร้อยละ 60.28 และยอดขายจากสนามฝึกซ้อมกอล์ฟ 

ร้อยละ 39.72 มีนักท่องเที่ยวเข้ามาใช้บริการจํานวน 243,640 คน เป็นชาวไทยร้อยละ 60.13 

และชาวต่างชาติร้อยละ 33.87 เกิดการจ้างงานทั้งหมด 1,456 อัตรา รูปแบบการจัดการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬากอล์ฟที่ เหมาะสมประกอบด้วยองค์ประกอบการจัดการ 4 ด้านคือ                  

1) ด้านพ้ืนทีแ่ละฐานทรัพยากรการท่องเที่ยว 2) ด้านกระบวนการเรียนรู ้3) ด้านการจัดการและ 

4) ด้านการมีส่วนร่วม โดยต้องส่งเสริมให้ชุมชนมีส่วนร่วมอย่างแท้จริงด้วยการจัดตั้งชมรม      

การท่องเที่ยว 
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ภายหลังจากนํารูปแบบการจัดการดังกล่าวไปใช้ พบว่า ชุมชนมีการรับรู้เกี่ยวกับ

สภาพเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม รวมถึงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมของชุมชน 

ในภาพรวมว่า เกิดการเปล่ียนแปลงไปในทิศทางบวกหรือมีสภาพดีข้ึน 

นุชจรินทร์ นทีรัตน์กําจาย (2558) ได้วิจัยเรื่องพฤติกรรมและส่วนประสมการตลาดใน

การท่องเที่ยวเชิงกีฬาของนักท่องเที่ยวไทยในเมืองพัทยา จังหวัดชลบุรีเพื่อ 1) ศึกษาพฤติกรรม

การท่องเที่ยวเชิงกีฬาของนักท่องเที่ยวไทยในเมืองพัทยา จังหวัดชลบุรี 2) ศึกษาระดับส่วน

ประสมการตลาดในการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของนักท่องเที่ยวไทยในเมืองพัทยา จังหวัดชลบุรี และ 

3) เปรียบเทียบระดับส่วนประสมการตลาดจําแนกตามปัจจัยส่วนบุคคล ผู้ให้ข้อมูล คือ

นักท่องเที่ยวไทยที่ท่องเที่ยวเชิงกีฬาในเมืองพัทยา จังหวัดชลบุรี จํานวน 400 คน ได้มาโดยการ

เลือกตัวอย่างแบบบังเอิญ โดยเต็มใจตอบแบบสอบถาม เครื่องมือที่ใช้ในการรวบรวมข้อมูล คือ 

แบบสอบถาม พัฒนาโดยผู้วิจัย สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล คือ ความถี่ ร้อยละ ค่าเฉล่ีย

และ ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ผลการวิจัย พบว่า  

1. พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาของนักท่องเที่ยวไทยในเมืองพัทยา จังหวัดชลบุรี

พบว่า นักท่องเที่ยวร่วมเดินทางมาเที่ยวกับเพ่ือนมีค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยว 1001-5,000 บาท 

มาเที่ยวเพราะพักผ่อนหย่อนใจ จํานวนสมาชิกที่ร่วมเดินทาง 2-5 คน มักจะเดินทาง                

มาท่องเที่ยวในช่วงวันเสาร์-อาทิตย์ มีความสนใจในแหล่งท่องเที่ยวทางทะเล รองลงมา         

มีความสนใจเล่นกีฬา และรู้จักสถานที่ท่องเที่ยวในเมืองพัทยาจากอินเตอร์เน็ตมากที่สุด  

2. ระดับการให้ความสําคัญกับส่วนประสมการตลาดที่มีผลในการท่องเที่ยวเชิงกีฬา

ของนัก ท่องเที่ ยวไทยในภาพรวมอยู่ ในระดับมาก  เมื่ อ พิจารณาเป็นรายด้านพบว่า                

อยู่ในระดับมากทุกด้าน เรียงตามลําดับค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อยได้ดังน้ี ด้านผลิตภัณฑ์    

ด้านการจัดจําหน่าย ด้านการส่งเสริมการตลาด ด้านราคา  

3. การเปรียบเทียบระดับส่วนประสมการตลาดในการท่องเที่ ยวเชิญ กีฬา             

ของนักท่องเที่ยวไทยในเมืองพัทยา จังหวัดชลบุรี จําแนกตามปัจจัยส่วนบุคคลพบว่า 

นักท่องเที่ยวไทยที่มีเพศ อายุ อาชีพ รายได้ สถานภาพสมรส และชนิดกีฬาทางน้ําต่างกัน       

มีแนวโน้มให้ความสําคัญต่อระดับส่วนประสมการตลาดในการท่องเท่ียวเชิงกีฬาแตกต่างกัน 

ส่วนระดับการศึกษามีแนวโน้มให้ความสําคัญต่อระดับส่วนประสมการตลาดในการท่องเท่ียว

เชิงกีฬาของนักท่องเที่ยวในเมืองพัทยาจังหวัดชลบุรีไม่แตกต่างกัน 

สิรินกานต์ ผ่องประเสริฐ (2558) ได้ทําการวิจัยเรื่องปัจจัยที่มีผลต่อการพัฒนา    

การท่องเที่ยวเชิงกีฬาในประเทศไทย:รูปแบบสมการโครงสร้างเพื่อศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อ     

การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬาในประเทศไทย  โดย  ศึกษาปัจจัยวัตถุประสงค์ของ            
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การท่องเที่ ยวเชิงกีฬา  ปัจจัย ผู้ เข้าร่วม กิจกรรมที่ เกี่ ยว ข้องกับ กีฬา  ปัจจัยสถานที่               

เพื่อการท่องเที่ยวเชิงกีฬา ปัจจัยผลกระทบการท่องเท่ียวเชิงกีฬา ที่มีผลต่อปัจจัยส่วนสนับสนุน

ให้ เกิดการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬา กลุ่มตัวอย่างที่ ใช้ในการวิจัยคือ  ผู้อยู่อาศัย              

ในกรุงเทพมหานคร เชียงใหม่ ชลบุรี นครราชสีมา ภูเก็ต จํานวนทั้งหมด 1,920 คน ด้วยการ

คัดเลือกแบบเจาะจง เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยครั้งน้ีคือแบบสอบถาม วิเคราะห์ข้อมูลด้วยการ

วิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสํารวจ วิเคราะห์องค์ประอบเชิงยืนยัน และวิเคราะห์โมเดลสมการ

โครงสร้าง ภายหลังจากการเก็บรวบรวมข้อมูล พบว่า มีข้อมูลที่นํามาวิเคราะห์ได้จํานวน      

1,104 คน ผลการวิจัยพบว่า ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงสํารวจของ ผลกระทบ             

การท่องเที่ยวเชิงกีฬา ได้องค์ประกอบ 4 องค์ประกอบ ได้แก่ ผลประโยชน์ทางวัฒนธรรม 

สังคม และเศรษฐกิจ และส่ิงแวดล้อมถูกทําลาย และผลการวิเคราะห์โมเดลสมการโครงสร้าง

พบว่า ปัจจัยวัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยวเชิงกีฬามีอิทธิพลต่อปัจจัยผู้เข้าร่วมกิจกรรมท่ี

เกี่ยวข้องกับกีฬา ปัจจัยผู้เข้าร่วมกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับกีฬามีอิทธิพลต่อปัจจัยสถานที่ของการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬา ปัจจัยสถานท่ีของการท่องเที่ยวเชิงกีฬามีอิทธิพลต่อปัจจัยผลกระทบการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬา ปัจจัยผลกระทบการท่องเที่ยวเชิงกีฬามีอิทธิพลต่อปัจจัยส่วนสนับสนุนให้

เกิดการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬา อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ข้อค้นพบคือ 

ปัจจัยวัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยวเชิงกีฬามีอิทธิพลต่อปัจจัยสถานท่ีของการท่องเที่ยวเชิง

กีฬา และปัจจัยผู้เข้าร่วมกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับกีฬามีอิทธิพลต่อปัจจัยผลกระทบการท่องเที่ยว

เชิงกีฬา และรูปแบบสมการโครงสร้างของปัจจัยที่มีผลต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬาใน

ประเทศไทย มีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ โดยมีค่าดัชนีความสอดคล้องกลมกลืน

ของรูปแบบ ได้แก่  Chi-square/df เท่ากับ 2.968 AGFI เท่ากับ 0.929 GFI เท่ากับ 0.948 และ 

RMSEA เท่ากับ 0.042 

ศุภณัฐ ชูศิลป์ทอง (2557) ได้ทําการวิจัยเรื่องความต้องการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของ

แฟนคลับฟุตบอลลีกกีฬาอาชีพของประเทศไทย เพ่ือศึกษาและเปรียบเทียบพฤติกรรมการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับฟุตบอลลีกอาชีพของประเทศไทยระหว่างภูมิภาค เพื่อศึกษาและ

เปรียบเทียบความต้องการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาตามหลักองค์ประกอบการท่องเที่ยวของแฟน

คลับฟุตบอลลีกอาชีพของประเทศไทยระหว่างภูมิภาค กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครั้งน้ีคือ

แฟนคลับฟุตบอลลีกอาชีพของประเทศไทยจํานวน 420 คน ใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือ        

ในการวิจัย นําผลที่ได้มาวิเคราะห์แจกแจงความถี่ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

ในการเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างตัวแปร ใช้การทดสอบสถิติไคสแควร์ และการ
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วิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว กรณีพบความแตกต่างเป็นรายคู่จะใช้การวิเคราะห์รายคู่

ด้วยวิธี แอล เอส ดี 

ผลการวิจัย พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ มีการเข้าชมการแข่งขัน 1-5 ครั้ง    

ต่อหนึ่งฤดูกาล มีผู้ร่วมเดินทางมาชมการแข่งขันเป็นเพ่ือน เดินทางมาถึงวันที่แข่งขันและ

เดินทางกลับเลย เลือกเดินทางมาชมการแข่งขันด้วยรถส่วนตัวเพราะความสะดวกสบาย เคยไป

ท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพก่อนและหลังการแข่งขัน เลือกช่วงเวลา      

ในการเดินทางไปท่องเที่ยวภายในวันที่แข่งขัน (ก่อนเวลาการแข่งขัน) เคยมีการเดินไปท่องเที่ยว

จังหวัดที่อยู่ใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ ที่พักที่เลือกใช้บริการ คือ

โรงแรม รีสอร์ท บังกะโล เพราะความสะดวกสบาย จองที่พักผ่านทางโทรศัพท์และมีการ         

ซื้อสินค้าพื้นเมืองหรือของที่ระลึกระหว่างเดินทาง 

ผู้ตอบแบบสอบถามที่อยู่ในภูมิภาคต่างกันมีพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาแตกต่าง

กันอย่างมีนัยยะสําคัญที่ระดับ 0.05 ยกเว้นจํานวนในการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ

(ไม่ใช่จังหวัดที่พักอาศัย) ต่อ 1 ฤดูกาล เหตุผลในการเลือกวิธีการเดินทางเพราะความปลอดภัย

เหตุผลในการเลือกวิธีการเดินทางอ่ืน ๆ เหตุผลในการตัดสินใจเดินทางไปท่องเที่ยวจังหวัดที่มี

การแข่งขันและช่องทางในการจองที่พักไม่แตกต่างกัน 

ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความต้องการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาตามองค์ประกอบ

หลักของการท่องเที่ยวอยู่ในระดับมาก ซ่ึงความต้องการด้านที่พัก (ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.35)        

ด้านคมนาคมขนส่ง (ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.34) ด้านอาหารและเคร่ืองด่ืม (ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.32) 

และด้านสินค้าและของที่ระลึก (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.30) อยู่ในระดับมากที่สุด 

ผู้ตอบแบบสอบถามที่ มีภูมิภาคต่างกันมีความต้องการการท่องเที่ยวเชิงกีฬา          

ตามองค์ประกอบหลักการท่องเที่ยวในด้านแหล่งท่องเท่ียว และด้านสินค้าและของท่ีระลึก 

แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

นิมิต ซุ้นส้ัน , วิวัฒน์ แซ่หลี และอําพร วิริยโกศล (2555) ได้ทําการวิจัยเรื่อง

พฤติกรรมและปัจจัยทางจิตวิททยาที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงกีฬา:ผู้เข้าชมและนักท่องเที่ยว

เพ่ือศึกษา     1) ศึกษาพฤติกรรมของผู้เข้าชมที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงกีฬา สําหรับสโมสร

ฟุตบอลสงขลา 2) ศึกษาปจัจัยทางจิตวิทยาของผู้เข้าชมท่ีมีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงกีฬาสําหรับ

สโมสรฟุตบอลสงขลา กลุ่มตัวอย่างที่ใชในการศึกษาครั้งน้ี คือ ผู้เข้าชมการแข่งขันฟุตบอล

สโมสรฟุตบอลสงขลา จํานวน 400 คน โดยใช้ แบบสอบถามเป็นเครื่องมือ สําหรับการ

วิเคราะห์ข้อมูลใช้สถิติค่าความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน รวมทั้งหา
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ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปร โดยใช้การทดสอบความสัมพันธ์ของค่าสถิติ ไคสแควร์ (Chi-

Square)  

ผลการศึกษา พบว่า 1) ผู้เข้าชมส่วนใหญ่มี จํานวนวันพักเฉลี่ย 2-3 วัน เลือกสถานที่

พักแรม คือ บ้านพักของตนเอง/ญาติ/เพ่ือน โดย การจัดการเดินทางด้วยตัวเอง ส่วนใหญ่

เดินทางโดยรถยนต์ซ่ึงเดินทางจํานวนนอ้ยกว่า 5 คน และเดินทางร่วมกับเพ่ือน สําหรับสถานที่

ท่องเที่ยวระหว่างการเดินทางคือ แหลมสมิหลาหรือหาดสมิหลา 2) แรงจูงใจสําคัญในการ

เดินทางเขาฎชมการแข่งขัน ได้แก่ ความน่าสนใจของกิจกรรมและพบว่า ผู้เข้าชมส่วนใหญ่รับรู้

และทราบการแข่งขันทางอินเตอร์เน็ต ฟุตบอลไทยลีกดิวิชั่นหนึ่งเป็นรายการการแข่งขันฟุตบอล

ลีกอาชีพที่รู้จักและเคยชมและพบว่า ผู้เข้าชมส่วนใหญ่สามารถจดจํานักฟุตบอลได้ 

นุชนารถ โพธิ์นิ่ม (2555) ได้ทําการวิจัยเรื่องแนวทางการส่งเสริมและการพัฒนาการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬาของนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ:กรณีศึกษาเปรียบเทียบสนามมวยราช

ดําเนินกับสนามมวยแฟร์เท็กซ์เทพประสิทธิ์ พัทยาเพ่ือศึกษาแนวทางการส่งเสริมและการ

พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ กรณีศึกษาเปรียบเทียบสนาม

มวยราชดําเนินกับสนามมวยแฟร์เท็กซ์เทพประสิทธิ์ พัทยาโดยศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยว 

ศึกษาระดับความสัมพันธ์ของแรงจูงใจและศึกษาระดับความสัมพันธ์ของระดับความคิดเห็นด้าน

ส่วนประสมการตลาดด้านบริการของนักท่องเทีย่วชาวต่างชาติทีส่นามมวยราชดําเนินและสนาม

มวยแฟร์เท็กซ์เทพประสิทธิ์ พัทยาเพ่ือเป็นแนวทางการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยวเชิง

กีฬาของนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ จากกลุ่มตัวอย่างจํานวน 400 คน กลุ่มนักท่องเที่ยวชาว

ต่างประเทศที่เข้าชมมวยไทยในสนามมวยราชดําเนิน และสนามมวยแฟร์เท็กซ์เทพประสิทธิ์ 

พัทยาซ่ึงจะใช้วิธีสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) และกลุ่มผู้บริหารสนามมวย 

นักท่องเที่ยวและบริษัททัวร์จํานวน 6 คน โดยใช้วิธีการสัมภาษณ์ สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์

ข้อมูลคือค่าที (t-test) และการทดสอบความแปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) 

ผลการวิจัยพบว่า นักท่องเที่ยวของสนามมวยราชดําเนินและสนามมวยแฟร์เท็กซ์เทพ

ประสิทธิ์ พัทยาส่วนใหญ่เป็นผู้มีอายุระหว่าง 21 ถึง 30 ปี เป็นเพศชาย มีพฤติกรรมการ

ท่องเที่ยวส่วนใหญ่เหมือนกนัยกเว้นในประเด็นของระยะเวลาการเดินทางท่องเที่ยว การเดินทาง

มาสนามมวยการได้รับข้อมูลเกี่ยวกับมวยไทยและจํานวนครั้งที่เคยรับชมมวยไทย เมื่อศึกษา

ความสัมพันธ์ของระดับแรงจูงใจของสนามมวยราชดําเนิน พบว่า ส่วนมากจะไม่มีความแตกต่าง

กัน ยกเว้นความแตกต่างในประเด็นของการหาข้อมูล เป็นต้น และความสัมพันธ์ของระดับความ

คิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาดด้านบริการส่วนใหญ่จะไม่มีความแตกต่างกัน ยกเว้นใน

ประเด็นของการหาข้อมูล เป็นต้น ส่วนสนามมวยแฟร์เท็กซ์เทพประสิทธิ์ พัทยาเมื่อศึกษา
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ความสัมพันธ์ของระดับแรงจูงใจจากมีความแตกต่างกันยกเว้นความไม่แตกต่างในประเด็นของ

การหาข้อมูล เป็นต้น และความสัมพันธ์ของระดับความคิดเห็นของส่วนประสมทางการตลาด

ด้านบริการพบว่า ส่วนใหญ่จะมีความแตกต่างกันยกเว้นที่ไม่แตกต่างในประเด็นของคนที่มาด้วย 

เป็นต้น  

เมื่อเปรียบเทียบสนามมวยราชดําเนินและสนามมวยแฟร์เท็กซ์เทพประสิทธิ์ พัทยา

พบว่า เมื่อนักท่องเที่ยวได้ตัดสินใจซ้ือบัตรเข้าชมมวยที่สนามมวยราชดําเนินแล้วนั้น เมื่อเข้ามา

ชมแล้วนักท่องเที่ยวส่วนมากมีความเห็นว่า สนามมวยราชดําเนินไม่เหมือนกับที่นักท่องเที่ยว

คาดหวังไว้ จึงทําให้นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ไม่กลับมาอีก แต่มีบางส่วนที่จะกลับมาอีกครั้ง

เนื่องจากมีความคิดว่า สนามมวยราชดําเนินนั้นใกล้ทีพั่กและใกล้กับสถานที่ทีน่ักท่องเที่ยวสนใจ 

จึงทําให้นักท่องเที่ยวจํานวนหนึ่งคิดจะกลับมาอีกครั้งก็ เป็นไปได้ ในขณะที่สนามมวย          

แฟร์เท็กซ์เทพประสิทธิ์ พัทยาพบว่า นักท่องเที่ยวที่ เดินทางมาชมมวยนั้นมีความคิดว่า               

สนามมวยสยามแฟร์เทกซ์เทพประสิทธิ์พัทยา เป็นเหมือนที่นักท่องเที่ยวได้คาดหวังไว้จึงทําให้

นักท่องเที่ยวส่วนมากสนใจที่จะกลับมาเที่ยวชมอีกครั้ง  

ด้านส่วนประสมทางการตลาดบริการ พบว่า สนามมวยราชดําเนินมีการทําการตลาด

และมีกระบวนการส่ือสารทางการตลาดที่น่าสนใจมากกว่า สนามมวยแฟร์เท็กซ์เทพประสิทธิ์ 

พัทยาเพราะจากผลที่ออกมานั้นทําให้ เห็นได้ ว่า เมื่อนักท่องเที่ยวได้ชมการโฆษณา

ประชาสัมพันธ์ของสนามมวยราชดําเนินแล้ว สามารถตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยวได้มากกว่า

การโฆษณาประชาสัมพันธ์ของสนามมวยแฟร์เท็กซ์เทพประสิทธิ์พัทยา หรืออีกนัยหนึ่งก็คือ

สนามมวยราชดําเนินนั้นมีช่องทางการโฆษณามากกว่าสนามมวยแฟร์เท็กซ์เทพประสิทธิ์พัทยา

ซ่ึงสามารถเห็นได้ชัดว่า โปรแกรมทวัร์หลาย ๆ โปรแกรมทวัร์นั้นจะมีการเข้าชมมวยที่สนามมวย

ราชดําเนินบรรจุอยู่ด้วย แต่ในด้านของแฟร์เท็กซ์เทพประสิทธิ์พัทยานั้นมีน้อยมาก  

ในการสัมภาษณ์ผู้บริหารสนามมวยนักท่องเที่ยวและบริษัททัวร์ จํานวน 6 คน พบว่า 

ทุกคนให้ความสําคัญในการตัดสินใจของนักท่องเที่ยว และการส่งเสริมด้านส่วนประสมทาง

การตลาดการท่องเที่ยวเชิงกีฬามวยไทย โดยรัฐบาลจําเป็นต้องให้ความสําคัญกับการท่องเที่ยว

ประเภทนี้เป็นอย่างมาก โดยมีแนวทางส่งเสริมและพัฒนาสนามมวยราชดําเนินและสนามมวย

เทพประสิทธิ์ พัทยาจะเหมือนกันคือส่งเสริมด้านการประชาสัมพันธ์และรักษามาตรฐานของ

สนามมวยให้คงที่ ส่วนในด้านของการพัฒนานั้นสนามมวยราชดําเนินควรจะพัฒนาในเรื่องของ

การเพ่ิมพ้ืนที่ที่จอดรถและขยายวันเวลาในการชกให้เพียงพอต่อความต้องการ ในด้านของ

สนามมวยแฟร์เท็กซ์เทพประสิทธิ์ พัทยานั้นควรจะพัฒนาด้านประชาสัมพันธ์ให้เพ่ิมมากข้ึนทั้ง

ทางทีวี อินเตอร์เน็ต และทางวิทยุชุมชน เป็นต้น 
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พณิชา จิระสัญญาณสกุล (2554) ได้วิจัยเรื่องพฤติกรรมนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาใน

จังหวัดชลบุรี มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของนักท่องเที่ยว และ

เปรียบเทียบพฤติกรรมของกลุ่มนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาในจังหวัดชลบุรี โดยใช้แบบสอบถามใน

การเก็บรวบรวมข้อมูลจากนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาในจังหวัดชลบุรี จํานวน 400 ตัวอย่าง

ผลการวิจัย พบว่า ปัจจัยที่มีผลต่อพฤติกรรมท่องเท่ียวเชิงกีฬาของนักท่องเที่ยวด้านส่ิงกระตุ้น

ทางการตลาดอยู่ในระดับมาก สําหรับปัจจัยในส่ิงกระตุ้นอ่ืน ๆ มีปัจจัยด้านสังคมและเศรษฐกิจ

อยู่ในระดับปานกลาง พฤติกรรมกีฬาท่ีนิยมมากที่สุดคือกีฬากอล์ฟซ่ึงเป็นการเข้าร่วมกีฬา

โดยตรง มีความถี่โดยเฉล่ีย 2 ครั้งต่อเดือน ส่วนใหญ่มากเป็นกลุ่ม 2-3 คน มีค่าใช้จ่ายในการ

ท่องเที่ยวคร้ังละประมาณ 1,948 บาท มีวัตถุประสงค์เพ่ือเสริมสร้างสุขภาพ และเพ่ือสร้าง

ความสัมพันธ์กับสังคมและเพ่ือนร่วมงาน ผลการเปรียบเทียบและศึกษาความสัมพันธ์ระหว่าง

กลุ่มนักท่องเที่ยวกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวพบว่า เพศกับวัตถุประสงค์ของการเข้าร่วม

กิจกรรมกีฬาไม่มีความแตกต่างกัน ระดับการศึกษากับวัตถุประสงค์ของการเข้าร่วมกิจกรรม

กีฬาไม่มีความแตกต่างกัน ระดับการศึกษากับจํานวนครั้งของนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาไม่มี

ความสัมพันธ์กัน 

นรินทร์ หลิมไพโรจน์ (2554) ได้ทําการวิจัยเรื่องแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิง

กีฬาจังหวัดนครราชสีมา เพ่ือศึกษาปัจจัยต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องในการพัฒนาและหาแนวทางการ

พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬาจังหวัดนครราชสีมา โดยได้กําหนดระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพด้วย

แบบสัมภาษณ์กับผู้ที่ มี ส่วนเกี่ยวข้องในการกําหนดนโยบายของภาครัฐ 30 ท่าน และ

ผู้ประกอบการเอกชน 40 ท่าน ในการวิเคราะห์และสังเคราะห์ข้อมูลสําคัญโดยใช้เทคนิคการ

วิเคราะห์จากปัจจัยต่าง ๆ และนําผลที่ได้ทดสอบด้วยเทคนิคของระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณโดย

ใช้แบบสอบถามสําหรับนักท่องเที่ยว 400 ชุด และประชาชนในชุมชน 400 ชุด และทําการ

วิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติโดยใช้สถิติเชิงพรรณนา การหาค่าเฉล่ีย ร้อยละ และส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน และสถิติเชิงอนุมาน เพ่ือหาความสัมพันธ์และความแตกต่างของตัวแปรที่สําคัญ

ผลการวิจัย พบว่า ทรัพยากรของจังหวัดนครราชสีมา คือ ภูมิศาสตร์ ส่ิงอํานวยความสะดวก

ทางการกีฬา วัฒนธรรม เหมาะสมที่สุดในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 3 กลุ่มหลักคือ การ

แข่งขันและกิจกรรมนันทนาการทางด้านกีฬา การแข่งขันกีฬาอาชีพและสมัครเล่น คือกอล์ฟ 

เทนนิส แบดมินตัน ฟุตบอล ด้านนันทนาการ คือ ฟิตเนส เดิน และอุปกรณ์ทางด้านนันทนาการ

อ่ืน ๆ กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาผจญภัยกึ่งอนุรักษ์ เดินป่า จักรยานเสือภูเขา ปีนหน้าผา 

และกีฬาเพ่ือความบันเทิง รถเอทีวี สนามรบจําลอง และได้มีการเสนอแนวทางการพัฒนาการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬา 6 แนวทางคือ การพัฒนาด้านทรัพยากรทางการท่องเที่ยวส่ิงแวดล้อมและ
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สถานที่ การพัฒนาด้านสถานที่ท่องเที่ยวและกิจกรรมทางการท่องเท่ียว การพัฒนาความ

ปลอดภัยของสถานที่ ท่องเที่ยว การพัฒนาบุคลากร การพัฒนาด้านการตลาดและ

ประชาสัมพันธ์ การส่งเสริมการมีส่วนร่วมของชุมชนในท้องถิ่น 

อมรา อินทจักร (2550) ได้ทําการวิจัยเรื่องปัจจัยสู่ความสําเร็จในการจัดการธุรกิจ

การท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านศรีดงเย็น ตําบลบ้านช้าง อําเภอแม่แตง จังหวัดเชียงใหม่               

1) เพ่ือวิเคราะห์ส่ิงแวดล้อมภายในและภายนอกที่มีผลต่อความสําเร็จของธุรกิจการท่องเที่ยว

โดยชุมชนบ้านศรีดงเย็นตําบลบ้านช้างอําเภอแม่แตงจังหวัดเชียงใหม่ 2) เพ่ือระบุตําแหน่งทาง

การตลาดของธุรกิจการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านศรีดงเย็น 3) เพื่อกําหนดกลยุทธ์ทางการตลาด

ที่เหมาะสมของธุรกิจการท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านศรีดงเย็น 4) เพ่ือวางแผนกลยุทธ์การตลาด

ของธุรกิจการท่องเท่ียวโดยชุมชนบ้านศรีดงเย็นผู้ให้ข้อมูลคือสมาชิกชมรมการท่องเที่ยวชุมชน

บ้านศรีดงเย็นจํานวน 60 คนซ่ึงใช้วิธีสุ่มแบบง่าย ส่วนเคร่ืองมือที่ใช้ คือ แบบสอบถามเพ่ือการ

สัมภาษณ์และการจัดประชุม เพ่ือระบุแนวทางการดําเนินงานตามกลยุทธ์เพ่ือให้บรรลุผลสําเร็จ

ในการจัดการธุรกิจท่องเที่ยวของชุมชน ผลการวิจัย พบว่า สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวระบุว่า 

ชุมชนมีจุดแข็งด้านเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมประเพณีและวิถีชีวิตชนเผ่าโดยเฉพาะอย่างยิ่งการ

แสดงทางวัฒนธรรมการแต่งกายและภาษาพูดส่วนในเรื่องจุดอ่อนคือราคาของสินค้าและ

ผลิตภัณฑ์ยังไม่มีมาตรฐานที่ชัดเจนและไม่มีการสร้างตราสัญลักษณ์ซ่ึงโอกาสที่สมาชิกชมรม

ท่องเที่ยวและบุกคือการเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวใกล้เคียงและนักท่องเที่ยวให้ความสนใจในการ

ท่องเที่ยวชนเผ่าเพิ่มขึ้นรวมถึงอุปสรรค ได้แก่ การแข่งขันทางการท่องเที่ยวที่เพ่ิมมากข้ึนปญัหา

ทางการเมืองเศรษฐกิจอีกครั้งการกําหนดราคาของบริษัทนําเที่ยวและผู้ประกอบการไม่มีความ

แน่นอน 

การระบุตําแหน่งทางการตลาด ของการจัดการธุรกิจการท่องเท่ียวโดยชุมชนบ้านศรี

ดงเย็นพบว่า สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวระบุว่า การจัดการท่องเที่ยวของชุมชนมีจุดแข็ง

ทางด้านวิถีชีวิตชนเผ่าที่คงความเป็นเอกลักษณ์ตลอดจนมีกิจกรรมการท่องเที่ยวที่น่าสนใจและ

มีแหล่งท่องเที่ยวใกล้เคียงที่มีชื่อเสียงในขณะเดียวกันนั้นมีอุปสรรคเกิดข้ึนเช่นกันทั้งในเรื่องการ

แข่งขันทางการท่องเที่ยวที่เพ่ิมมากข้ึนปัญหาความม่ันคงทางการเมืองและเศรษฐกิจตลอดจน

การกําหนดราคาของบริษัทนําเท่ียวและผู้ประกอบการไม่มีความแน่นอนดังนั้นสมาชิกส่ง

กรมการท่องเที่ยวมีแนวทางการดําเนินการโดยอาศัยกระบวนการคือการขยายตัวสู่ตลาดและ

การเพ่ิมบริการแก่ลูกค้า 

การกําหนดกลยุทธ์ทางการตลาดท่ีเหมาะสมของการจัดการธุรกิจการท่องเที่ยวโดย

ชุมชนบ้านศรีดงเย็นพบว่า สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวได้ร่วมกําหนดกลยุทธ์ทางการตลาดท่ี
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เหมาะสมคือ 1) การส่งเสริมทางการตลาดของ 2) การสร้างเครือข่ายพันธมิตรและประสานงาน

ระหว่างหน่วยงานผู้ประกอบการและองค์กรที่เกี่ยวข้อง 3) การพัฒนาศักยภาพของชุมชนให้มี

ความเข้มแข็งทางการท่องเที่ยว 4) แผนพัฒนารูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยว 

การวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาดของการจัดการธุรกิจท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านศรีดง

เย็นพบว่า สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวได้ร่วมกันวางแผนการดําเนินงานตามกลยุทธ์โดยการมี

ส่วนร่วมอย่างแท้จริงเพื่อกําหนดวิสัยทัศน์ภารกิจวัตถุประสงค์ตลอดจนการดําเนินการตามกล

ยุทธ์และแผนงานที่สมาชิกชมรมการท่องเที่ยวร่วมกันกําหนดข้ึนเพื่อให้การดําเนินการธุรกิจ

ท่องเที่ยวโดยชุมชนบ้านศรีดงเย็นตําบลบ้านช้างอําเภอแม่แตงจังหวัดเชียงใหม่น้ันประสบ

ผลสําเร็จรวมท้ังการดําเนินการตามแผนงานหรือโครงการที่ชุมชนได้กําหนดแนวทางการ

ดําเนินการไว้โดยอาศัยหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องให้ความร่วมมือและสนับสนุนตลอดจนการส่งเสริม

เพื่อให้เกิดแนวทางการปฏิบัติให้เห็นผลสําเร็จได้อย่างแท้จริง 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 

 

เชิงปริมาณ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เชิงคุณภาพ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพ 1 กรอบแนวคิดสําหรับการศึกษา 

พฤติกรรมของแฟนคลับ 

1. การหาข้อมูล 

2. การตัดสินใจ 

3. ลักษณะในการเดินทาง 

4. ช่วงเวลาในการเดินทาง 

5. ค่าใช้จ่ายในการเดินทาง 

6. กิจกรรมทางการท่องเที่ยว 

ลักษณะทาง

ประชากรศาสตร์ 

ของแฟนคลับ 

เพศ 

อายุ 

อาชีพ 

รายได ้

องค์ประกอบด้านการท่องเที่ยว 

1. แหล่งท่องเที่ยว 

2. ที่พักและโรงแรม 

3. อาหารและเครือ่งดื่ม 

4. การคมนาคมขนส่ง 

5. ธุรกิจท่องเที่ยว 

6. สินค้าและของที่ระลึก 

7. เทศกาลและกิจกรรม 
แนวทางการ

พัฒนาการ

ท่องเที่ยว 

เชิงกีฬา การมีส่วนร่วมในการพัฒนาแนว

ทางการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

1. การมีส่วนร่วมในการวางแผน 

2. การมีส่วนร่วมในการพัฒนา 

3. การมีส่วนร่วมในการปฏิบัติตาม 

4. การมีส่วนร่วมในการติดตามและ

ประเมินผล 

การวิเคราะห์ SWOT ของสโมสร

ฟุตบอลอาชีพ 

1. จุดแข็ง 

2. จุดอ่อน 

3. โอกาส 

4. อุปสรรค 

-ผู้บริหารของสโมสรฟุตบอล

อาชีพ 

-เจ้าหน้าที่ภาครัฐ 



บทที่ 3 

 

วิธีดําเนินการวิจัย 

 

การศึกษาวิจัยครั้งนี้ เป็นการศึกษาการพัฒนารูปแบบการจัดการท่องเที่ยวเชิงกีฬา

ของสโมสรฟุตบอลอาชีพ มีวิธีการดําเนินงานวิจัยแบบเชิงผสม (Mixed Methodology Research)  

คือเป็นการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) และการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 

Research) ผู้วิจัยได้กําหนดแนวทางข้ันตอน และวิธีการดําเนินการวิจัยไว้ดังนี้ 

 1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

 2. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

 3. การเก็บรวบรวมข้อมูล 

4. การวิเคราะห์ข้อมูล 

 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

1. ประชากรที่ใช้ในการวิจัยเชิงปริมาณ ได้แก่ ผู้ที่เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ

ของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ซ่ึงผู้วิจัยไม่ทราบขนาดของประชากร จึงคํานวณกลุ่มตัวอย่างโดยการ

ใช้ ค่าเฉล่ีย ประชากร (Population Mean, μ) และไม่ทราบประชากร (N) ดังนั้น ผู้วิจัยจึงใช้สูตร

การกําหนดขนาดของกลุ่มตัวอย่างเพ่ือการศึกษาวิจัยค่าเฉล่ียประชากร (Population Mean, μ) 

ซ่ึงจะได้ค่าเฉล่ียเป็นผลลัพธ์ (𝑋) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) โดยเป็นกรณีที่ไม่ทราบ

จํานวนประชากร (N) (ไม่ทราบค่า N แต่ทราบว่า ประชากรมีจํานวนมาก) และประกอบกับไม่

ทราบค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของประชากร ሺ𝜎ሻตามที่ บุญธรรม กิจปรีดาบริสุทธิ์ (2551, หน้า 

116) ได้แนะนําไว้ว่า ให้คลาดเคลื่อนได้ตั้งแต่ 1 ส่วนใน 5 ส่วน ถึง 1 ส่วนใน 20 ส่วน ของส่วน

เบี่ยงเบนมาตรฐานของประชากรประชากร (SD) ซ่ึงในที่ น้ีจะใช้ 1 ส่วนใน 10 ส่วน และ

กําหนดให้ความเชื่อมั่นที่ 95% (จะได้ Z = 1.96) และใช้สูตรของ ละเอียด ศิลาน้อย (2558, 

หน้า 14) ดังนี้  

สูตรในการคํานวณ  

𝑛 ൌ
𝑍𝜎ଶ

𝐸
 

โดยให้  n = จํานวนตัวอย่าง 
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Z = คะแนนมาตรฐาน  ซ่ึ งในที่ น้ีกํ าหนดไว้ให้ความเช่ือมั่น ที่  95%          

จะได้ Z = 1.96 

𝜎 = ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของประชากร ซ่ึงในที่นี้ไม่ทราบส่วนเบี่ยงเบน

มาตรฐานของประชากร 

E = ความคลาดเคล่ือนจากค่าเฉล่ียที่ยอมให้เกิดข้ึนได้ ซ่ึงในที่น้ีกําหนดให้

เท่ากับ 1 ส่วนใน 10 ส่วน ของส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานประชากร ሺ𝜎ሻ หรือ E = 𝜎 / 10 หรือ E 

/ 𝜎 =1 / 10 นั่นคือ E = 1 และ = 10 

 

แทนค่าลงในสูตรโดยการแทนค่าตามสมการดังนี้ 

n =    
ሺଵ.ଽ଺ሺଵ଴ሻሻమ

ሺଵሻ
 

n =     
ሺଵଽ.଺ሻమ

ଵ
 

n =    384.16 

n =    386 (ปัดเศษทศนิยมข้ึนเป็นจํานวนเต็มเสมอ) 

นั่นคือ เมื่อไม่ราบจํานวนประชากร และกําหนดความเชื่อมั่นที่ 95% และ

กําหนดให้ความคลาดเคลื่อน (E) เป็น 1 ส่วนใน 10 ส่วนของส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานประชากร 

ሺ𝜎ሻ ก็จะได้ตัวอย่างจํานวน 386 ราย 

จากการคํานวณข้างต้น จึงได้ขนาดกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ จํานวน 386 

คน โดยกําหนดระดับความเชื่อมั่นที่ 95% และยอมรับให้เกิดความคลาดเคล่ือนได้ 1 ส่วนใน 10 

ส่วนของส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของประชากร 

การสุ่มตวัอย่างผู้วิจัยได้ใช้การสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) รวม

ทั้งหมด  400 คน โดยเลือกเก็บกับแฟนคลับคนแรกท่ีพบ และสะดวกในการให้ข้อมูล ในช่วงวัน

และเวลาที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

2. ผู้ให้ข้อมูลการวิจัยเชิงคุณภาพ ได้แก่ ผู้บริหารหรือตัวแทนของสโมสรฟุตบอล

อาชีพ ประกอบด้วย 1) นายกานต์ จันรัตน์ ผู้จัดการทั่วไป สโมสรเอสซีจี เมืองทองยูไนเต็ด             

2) ดร. ภาณุวัฒน์ สะสมทรัพย์ ผู้จัดการทีมสโมสรนครปฐม ยูไนเต็ด 3) นายฐาติกร ใคร่ครวญ 

ผู้จัดการทีมสโมสรบางกอก เอฟซี 4) สจ. ยุทธนา ก้อนทอง ผู้อํานวยการสโมสรอยุธยา เอฟซี 

5) นายยุทธชัย ปริยวาที ผู้อํานวยการสโมสรพีที ประจวบ เอฟซี 6) นายเงินทัย เกษมรัติ  
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Media Officeer สโมสรทรูแบงคอก ยูไนเต็ด7) นายธนวัชร์ นิติกาญจนา ผู้จัดการทีมสโมสร

ราชบุ รี มิตรผล  เอฟ ซี  8 ) นายอรรณพ  สิ งโตทอง รองประธานสโมสรชลบุ รี  เอฟ ซี                 

9 ) นายอาทิ ต ย์  คงสมกั น  เจ้ าหน้ า ที่ กิ จกรรม กีฬ าส โมสรบางกอกก ล๊ าส  เอฟ ซี                    

10) นายสุรศักด์ิ พันธ์เจริญวรกุล ผู้บริหารสโมสรอยุธยา ยูไนเต็ด และเจ้าหน้าที่ภาครัฐ ได้แก่ 

นายธราพงษ์ รักขนาม นักวิเคราะห์นโยบายและแผนชํานาญการ หัวหน้ากลุ่มขับเคล่ือนงาน

คณะกรรมการนโยบายด้านการท่องเที่ยวและกีฬา กองยุทธศาสตร์และแผนงาน กระทรวง  

การท่องเที่ยวและกีฬา  

ผู้วิจัยเลือกผู้ให้ข้อมูลจากการสุ่มแบบเจาะจง (Purposive) โดยการคํานึงถึงผู้ให้ข้อมูล

สําคัญที่สามารถตอบวัตถุประสงค์ และคําถามของการวิจัยในครั้งนี้ได้ เป็นการเลือกผู้ให้ข้อมูล

จากผู้ที่มีหน้าที่ด้านการวางแผนพัฒนาองค์กรและผู้ที่มีอํานาจในการตัดสินใจในการกําหนด

แนวทางการพัฒนาองค์กรนั้น ๆ รวมทั้งผู้ที่ มีผลประโยชน์หรือได้รับผลกระทบจากการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

 

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

สําหรับเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ได้แก่ 

1. แบบสอบถาม (Questionnaire)  

แบบสอบถามท่ีจัดทําข้ึนจะใช้ในการถามคําถามกับแฟนคลับของสโมสรฟุตบอล

อาชีพ จํานวน 400 คน เพ่ือศึกษาลักษณะทางประชากรศาสตร์ พฤติกรรมการเดินทาง

ท่องเที่ยวของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ และองค์ประกอบด้านการท่องเที่ยวที่แฟนคลับ

สโมสรฟุตบอลอาชีพ มีความต้องการในการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

โดยแบบสอบถามจะแบ่งออกเป็น 4 ส่วน ดังนี้ 

ส่วนที่ 1 แบบสอบถามเกี่ยวกับข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม โดยมีลักษณะ

คําถามแบบปลายปิดจํานวน 6 ข้อ ได้แก่ เพศ อายุ อาชีพ รายได้ ระดับการศึกษา และ

สถานะภาพ ซ่ึงลักษณะแบบสอบถามเป็นแบบสอบถามแบบ (Check List) 

ส่วนที่ 2 แบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมในการเดินทางท่องเที่ยวของแฟนคลับที่

เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพของประเทศไทย ด้านข้อมูลเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยว การ

ตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยว ลักษณะในการเดินทางท่องเที่ยว ช่วงเวลาในการท่องเที่ยว 

ค่าใช้จ่ายในการเดินทาง และกิจกรรมทางการท่องเที่ยว 

ส่วนที่ 3 แบบสอบถามเก่ียวกับองค์ประกอบด้านการท่องเที่ยวที่แฟนคลับมีความ

ต้องการ ในการท่องเท่ียวเชิงกีฬา ได้แก่ 1)ด้านแหล่งท่องเที่ยว 2)ด้านที่พักและโรงแรม 3)ด้าน
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อาหารและเครื่องด่ืม 4)ด้านการคมนาคมขนส่ง 5)ด้านธุรกิจท่องเที่ยว 6)ด้านสินค้าและของที่

ระลึก 7)ด้านเทศกาลพิเศษและบันเทิง  

สําหรับลักษณะของคําถามเปน็แบบมาตราส่วนประมาณค่า โดยกําหนดเกณฑ์การ

ให้คะแนน 5 ระดับ แบบลิเคิร์ทสเกล (Likert Rating Scale) วิเชียร เกตุสิงห์, (2545, หน้า 69) 

คือ 

ระดับ 5 หมายถึง มีความต้องการอยู่ในระดับมากที่สุด 

ระดับ 4 หมายถึง มีความต้องการอยู่ในระดับมาก 

ระดับ 3 หมายถึง มีความต้องการอยู่ในระดับปานกลาง 

ระดับ 2 หมายถึง มีความต้องการอยู่ในระดับน้อย 

ระดับ 1 หมายถึง มีความต้องการอยู่ในระดับน้อยที่สุด 

ส่วนที่ 4 แบบสอบถามเกี่ยวกับข้อเสนอแนะในการจัดการท่องเที่ยวเชิงกีฬา โดยมี

ลักษณะเป็นคําถามแบบปลายเปิด (Open End) 

ข้ันตอนในการสร้างเครื่องมือในการวิจัย ผู้วิจัยได้ทําการสร้างแบบสอบถาม 

(Questionnaire) ตามข้ันตอนดังนี้ 

1.1 ศึกษาเอกสารงานวิจัยในเรื่องหลักการสร้างแบบสอบถาม และการกําหนด

กรอบแนวคิดในงานวิจัย 

1.2 ศึกษาเอกสารข้อมูลจากหนังสือ บทความ และผลงานวิจัยทางการท่องเที่ยวที่

เกี่ยวกับการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว เพ่ือนํามาเป็นแนวทางในการสร้างข้อคําถามใน

แบบสอบถามงานวิจัย 

1.3 กําหนดประเด็นและขอบเขตแบบสอบถาม ให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ 

ประโยชน์และกรอบแนวคิดของงานวิจัย 

1.4 ดําเนินการสร้างแบบสอบถามฉบับร่างข้ึนแล้วทําการทดสอบความเที่ยงตรง 

(Validity) ด้วยการนําแบบสอบถามไปหาความเที่ยงตรงของเนื้อหา (Content Validity) โดยให้

ผู้ทรงคุณวุฒิและมีความเชี่ยวชาญพิจารณาตรวจสอบความเที่ยงตรงของเครื่องมือใน

แบบสอบถามก่อนจํานวน 3 ท่าน ได้แก่ 1) รองศาสตราจารย์ ชวลีย์ ณ ถลาง 2) ดร. ศิริพร 

แพรศรี 3) ดร. ธารินทร์ รสานนท์ ซ่ึงประกอบไปด้วยการครอบคลุมในส่วนของเนื้อหา สํานวน

ภาษา และข้อเสนอแนะในการปรับปรุงก่อนนําแบบสอบถามออกไปทดลองใช้ (Try Out) กับ

กลุ่มตัวอย่าง การหาค่าสัมประสิทธิ์ความสอดคล้อง (Index of Item – Objective  Congruence : 

IOC)  ผู้เช่ียวชาญจะต้องประเมินด้วยคะแนน 3 ระดับ คือ 
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+1 = สอดคล้อง หรือแน่ใจว่า นวัตกรรมนั้นหรือข้อสอบข้อนั้นวัดจุดประสงค์    

เชิงพฤติกรรมที่ระบุไว้จริง 

0 = ไม่แน่ใจว่า นวัตกรรมนั้นหรือข้อสอบข้อนั้นวัดจุดประสงค์เชิงพฤติกรรม       

ที่ระบุไว้ 

-1 = ไม่สอดคล้องหรือแน่ใจว่า นวัตกรรมนั้นหรือข้อสอบข้อนั้นไม่ได้วัด

จุดประสงค์เชิงพฤติกรรมที่ระบุไว้ 

ค่าดัชนีความสอดคล้องที่ยอมรับได้ต้องมีค่าตั้งแต่ 0.50 ข้ึนไป 

สูตรในการคํานวณ  

N
R=IOC Σ  

IOC คือ ดัชนีความสอดคล้องระหว่างข้อสอบกับจุดประสงค์ 

R    คือ คะแนนของผู้เช่ียวชาญ 

RΣ  คือ ผลรวมของคะแนนผู้เช่ียวชาญแต่ละคน 

    คือ จํานวนผู้เช่ียวชาญ    

1.5 ปรับปรุงแก้ไขแบบสอบถามที่จากการตรวจสอบให้ถูกต้องแล้วนําไปทดลอง

กับกลุ่มตัวอย่างแฟนคลับจริง ณ พ้ืนที่เป้าหมาย ในการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพของสโมสร

ฟุตบอลอาชีพ จํานวน 30 ชุด 

1.6 นําแบบสอบถามที่ ได้จากการทดลองใช้นั้นมาทําการหาคุณภาพของ

แบบสอบถามด้วยการลงรหัส เพ่ือหาค่าของข้อคําถามที่สามารถนําไปใช้ได้และเป็นที่ยอมรับ 

โดยใช้วิธีการหาค่าสัมประสิทธิ์อัลฟาของครอนบาค (Cronbach’s Alpha) ให้ได้ค่าความเที่ยง

เท่ากับ 0.80 จากนั้นก็ทําการปรับปรุงแก้ไขให้ถูกต้องตามผลของการวิเคราะห์ค่าความเชื่อมั่น 

และค่าอํานาจแจกแจงของแบบสอบถามต่อไป ธานินทร์ ศิลป์จารุ, (2553, หน้า 415)  

สูตรในการคํานวณ 
                            

 

       = 

เมื่อ   = ค่าความเชื่อมั่นของเครื่องมือ 

K   = จํานวนข้อของเครื่องมือ 

= ผลรวมของความแปรปรวนของแต่ละข้อ 

= ความแปรปรวนของคะแนนรวม 
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1.7 การจัดทําแบบสอบถามฉบับสมบูรณ์  แล้วนําไปใช้จริงกับกลุ่มตัวอย่าง       

จํานวน 400 ชุด (100%) 

2. แบบสัมภาษณ์ (Interview) แบบสัมภาษณ์นี้จะใช้ในการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลหลัก

ได้แก่ 1) ผู้บริหารหรือตัวแทนของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 2) เจ้าหน้าที่ภาครัฐ ที่เกี่ยวข้องกับการ

วางแผนและพัฒนาท่องเที่ยวเชิงกีฬา ซ่ึงเป็นการสัมภาษณ์แบบเชิงลึก (In-Depth Interview) 

แบบมีโครงสร้าง (Semi Structured) และมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาความคิดเห็นของผู้บริหารของ

สโมสรฟุตบอลอาชีพ ต่อการมีส่วนร่วมในการพัฒนาแนวทางจัดการท่องเที่ยวเชิงกีฬา และการ

วิเคราะห์ SWOT โดยมีข้อคําถามในแบบสัมภาษณ์น้ีจะครอบคลุมเนื้อหาประกอบด้วย การมี

ส่วนร่วมในการวางแผน การมีส่วนร่วมในการปฏิบัติตาม การมีส่วนร่วมในการติดตามและ

ประเมินผล การวิเคราะห์ จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค ในการพัฒนาแนวทางการ

จัดการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

 

การเก็บรวบรวมข้อมูล 

1. ผู้วิจัยได้เลือกทําการเก็บข้อมูลโดยอาศัยการเก็บรวบรวมข้อมูลแบบการเก็บ

รวบรวมข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) จากการวิจัยเชิงปริมาณ ด้วยวิธีการ ดังต่อไปนี้  

การแจกแบบสอบถาม (Questionnaire Survey) ลักษณะของคําถามเป็นแบบ

คําถามปลายปิด (Close-ended Question) และคําถามปลายเปิด (Open-ended Question)  

แบบสอบถาม ถูกนําไปใช้กับแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ชาวไทยที่เข้ามาชมการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพของสโมสรฟุตบอลอาชีพที่สนามแข่งขัน โดยมีแบบสอบถามทั้งส้ิน จํานวน 

400 ชุด  

การเก็บข้อมูลเชิงปริมาณ ได้ทําการเก็บจากกลุ่มตัวอย่างแฟนคลับของสโมสร

ฟุตบอลอาชีพ จํานวน 400 คน ในการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพของสโมสรฟุตบอลอาชีพ  แบ่ง

เก็บตามสนามแข่งขัน 4 สนาม สนามละ 100 ชุด ได้แก่ 1) สนามแข่งขันของสโมสรราชบุรีมิตร

ผล เอฟซี 2) สนามแข่งขันของสโมสรเอสซีจีเมืองทอง ยูไนเต็ด 3) สนามแข่งขันของสโมสร

ชลบุรี เอฟซี 4) สนามแข่งขันของสโมสรทรูแบงคอก ยูไนเต็ด 

2. ผู้วิจัยได้เลือกทําการเก็บข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) จากการวิจัยเชิงปริมาณ 

ดังนี้ 

การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth Interview) ซ่ึงเป็นคําถามแบบมีโครงสร้าง

ข้อมูลส่วนนี้ผู้ศึกษาวิจัยได้จากการศึกษาแนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับแนวคิดการวิเคราะห์

สํารวจตรวจสอบสภาพภายในองค์กร และสภาพแวดล้อมภายนอก (SWOT Analysis) แนวคิด
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เกี่ยวกับการมีส่วนร่วม โดยได้จากการศึกษาค้นคว้ารวบรวมเอกสารวารสารหนังสือ

วิทยานิพนธ์สารนิพนธ์ และผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้องทั้งในประเทศ และต่างประเทศรวมทั้ง

การศึกษาข้อมูลจากสื่ออินเตอร์เน็ตที่เกี่ยวข้อง 

 

การวิเคราะห์ข้อมูล 

ในการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ผู้วิจัยได้

ใช้โปรแกรมสําเร็จรูปทางสถิติวิเคราะห์ และสามารถแบ่งแยกการวิเคราะห์ข้อมูลออกมาได้ 

ดังนี้ 

1. การวิเคราะห์เชิงปริมาณของข้อมูลจากแบบสอบถาม  

โดยผู้วิจัยได้นําข้อมูลมาแจกแจงในการวิเคราะห์ตามประเด็นที่ต้องการจะศึกษา      

จากการวิเคราะห์ลักษณะทางประชากรศาสตร์ของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ และความ

ต้องการของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ด้วยการหาค่าร้อยละ (Percentage) การหา

ค่าเฉล่ีย (Mean) และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) จากเกณฑ์ดังกล่าว ซ่ึงสามารถจัดช่วง

คะแนนเฉล่ียอยู่ระหว่าง 1-5 คะแนน โดยกําหนดการแบ่งช่วงคะแนนออกเป็น 5 ช่วง จากสูตร

ได้ดังนี้ 

 ช่วงข้ันคะแนน = 
คะแนนสูงสุดିคะแนนตํ่าสูด

ระดับการวัด
 

= (5-1)/5 

= 0.8 

1.1 เกณฑ์ในการวิเคราะห์ และแปลความหมาย เพ่ือจัดระดับค่าเฉล่ียของความ

ต้องการ ผู้วิจัยได้จัดระดับค่าเฉล่ียออกเป็น 5 ช่วงได้ดังต่อไปนี้ 

ค่าเฉล่ีย  4.21 – 5.00 หมายถึง แฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ มีความ

ต้องการอยู่ในระดับมากที่สุด 

ค่าเฉล่ีย  3.41 – 4.20 หมายถึง แฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ มีความ

ต้องการอยู่ในระดับมาก 

ค่าเฉล่ีย  2.61 – 3.40 หมายถึง แฟนแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ มี

ความต้องการอยู่ในระดับปานกลาง 

ค่าเฉล่ีย  1.81 – 2.60 หมายถึง แฟนแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ มี

ความต้องการอยู่ในระดับน้อย 
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ค่าเฉล่ีย  1.00 – 1.80 หมายถึง แฟนแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ มี

ความต้องการอยู่ในระดับน้อยที่สุด 

1.2 การวิจัยเรื่องนี้ มีสถิติที่ใช้ในการทําวิจัย 2 ประเภท ได้แก่ 

1.2.1 สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ได้แก่ ค่าความถี่ (Frequency)     

ร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) เพื่อบรรยายข้อมูลทั่วไป   

1.2 .2  ส ถิ ติอนุ มานหรือ อ้ างอิ ง  (Inferential Statistics) ในการทดสอบ

สมมุติฐาน ได้แก่      

สมมุติฐานของการวิจัยข้อที่ 1 ลักษณะทางประชากรศาสตร์ของแฟนคลับของ

สโมสรฟุตบอลอาชีพ ชาวไทยที่แตกต่างกันมีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมในการท่องเท่ียวเชิง

กีฬา ในการทดสอบสมมุติฐานใช้ค่าไค–สแควร์ (Chi–square Test) 

สมมุติฐานของการวิจัยข้อที่ 2 ลักษณะทางประชากรศาสตร์ของแฟนคลับ

ของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ชาวไทยที่แตกต่างกันมีผลต่อระดับความต้องการปัจจัยด้าน

องค์ประกอบทางการท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน ในการทดสอบสมมุติฐานใช้ค่าที (t-test) และการ

ทดสอบความแปรปรวนแบบทางเดียว (One-Way ANOVA or F-test) ถ้าพบความแตกต่าง

อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ จะทดสอบความแตกต่างของค่าเฉล่ียเป็นรายคู่ด้วยวิธีการของ    

เชฟเฟ่ (Scheffé) สมมุติฐานในการวิจัยทั้ง 2 ข้อกําหนดนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

2. การวิเคราะห์เชิงคุณภาพของข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์ ในการศึกษางานวิจัยเชิง

คุณภาพ จะทําการศึกษาจากความคิดเห็นในภาพรวมที่มีต่อแนวทางการพัฒนาการจัดการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬา ในประเด็นของแนวทางในการมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

ได้แก่ 1) การมีส่วนร่วมในการวางแผน 2) การมีส่วนร่วมในการพัฒนา 3) การมีส่วนร่วมในการ

ปฏิบัติตาม 4) การมีส่วนร่วมในการติดตามและประเมินผล และ การวิเคราะห์ จุดแข็ง จุดอ่อน 

โอกาส และอุปสรรค ในการพัฒนาแนวทางการจัดการท่องเที่ยวเชิงกีฬา โดยผู้วิจัยจะกําหนด

แนวทางการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) จากกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย (Stakeholder) 

ในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬาที่ถือว่า เป็นปัจจัยกลุ่มเป้าหมายสําคัญ (Key Factor) ที่จะ

สามารถพัฒนาแนวทางการจัดการท่องเที่ยวเชิงกีฬาข้ึนมาได้อย่างจริงจัง ได้แก่ ตัวแทนจาก

สโมสรฟุตบอลอาชีพ ได้แก่ ประธานสโมสรฟุตบอลอาชีพ ผู้บริหารสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

ตัวแทนภาครัฐ ได้แก่ ฝ่ายวางแผนการตลาด การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ซ่ึงได้จากการจด

บันทึกขณะทําการสัมภาษณ์และการบันทึกเสียง โดยใช้วิธีวิเคราะห์เชิงเน้ือหา (Content 

Analysis) นํามาประมวลเป็นผลของการวิจัยต่อไป 

 



บทที่ 4 

 

ผลการวิเคราะห์ข้อมลู 

 

สัญลักษณ์ทีใ่ช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 

ในการวิเคราะห์ข้อมูลและแปลความหมายผลวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจยัได้กําหนด

สัญลักษณ์ต่าง ๆ ในการวิเคราะห์ข้อมูลดังนี้ 

N  แทน จํานวนกลุ่มตัวอย่าง 

  xത  แทน ค่าคะแนนเฉลี่ย 

 S.D.  แทน ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

 xଶ   แทน ค่าไค-สแควร์ (Chi-Square) 

 df  แทน ช้ันแห่งความเป็นอิสระ (Degrees of Freedom) 

 SS  แทน ผลรวมของคะแนนเบี่ยงเบนยกกําลังสอง (Sum of Squares) 

 MS  แทน ค่าเฉลี่ยของผลบวกกําลังสองของคะแนน (Mean of Squares) 

 t-test แทน เปรียบเทียบค่าเฉล่ียระหว่างกลุ่มตัวอย่างสองกลุ่มที่ไม่เป็นอิสระจากกัน  

 f-test  แทน ทดสอบความแปรปรวนทางเดียว (ANOVA) 

 Sig.  แทน ความน่าจะเป็นสําหรับบอกสําคัญทางสถิติ 

 *  แทน ความมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

การนําเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูล ได้นําเสนอตามลําดับดังนี้ 

ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้วยค่าสถิติพื้นฐาน 

ตอนท่ี 2 ผลการวิเคราะห์ระดับความต้องการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาตามหลัก

องค์ประกอบการท่องเที่ยวของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

ตอนที่ 3 การวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อทดสอบสมมุติฐาน 

ตอนท่ี 4 ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมเก่ียวกับความต้องการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของ    

แฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ 
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ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้วยค่าสถิติพื้นฐาน 

 

ตาราง 1 แสดงจํานวนและร้อยละข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

รายการ จํานวน ร้อยละ 

1.  เพศ 

  1)  ชาย 295 73.80 

  2)  หญิง 105 26.30 

  รวม 400 100.00 

2.  อายุ 

  1)  น้อยกว่า 20 ปี  28 7.00 

  2)  20-29 ปี 154 38.50 

  3)  30-39 ปี 138 34.50 

  4)  40-49 ปี 49 12.30 

  5)  50 ปีขึ้นไป 31 7.80 

  รวม 400 100.00 

3. สถานภาพ 

  1)  โสด 254 63.50 

  2)  สมรส 130 32.50 

  3)  อย่าร้าง/หม้าย/แยกกันอยู่ 16 4.00 

  รวม 400 100.00 

4.  ระดับการศึกษา  

  1)  ต่ํากว่าปริญญาตรี 201 50.30 

  2)  ปริญญาตร ี 180 45.0 

  3) สูงกว่าระดับปริญญาตรี 19 4.80 

  รวม 400 100.00 

5.  อาชีพ 

  1)  พนักงานเอกชน 191 47.80 

  2)  ธุรกิจส่วนตัว / รับจ้าง 108 27.00 
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ตาราง 1 (ต่อ) 

รายการ จํานวน ร้อยละ 

5.  อาชีพ 

  3)  นักเรียน / นักศึกษา 57 14.30 

  4)  พนักงานรัฐวิสาหกิจ 31 7.80 

  5)  ข้าราชการ 13 3.30 

  รวม 400 100.00 

6.  รายได้ต่อเดือน 

  1)  ไม่เกิน 15,000 บาท 134 33.50 

  2)  15,001-20,000 บาท 106 26.50 

  3)  20,001-25,000 บาท 66 16.50 

  4)  25,001-30,000 บาท 22 5.50 

  5)  30,001-35,000 บาท 33 8.30 

  6)  35,001-40,000 บาท 10 2.50 

  7)  มากกว่า 40,000 บาทข้ึนไป 29 7.30 

  รวม 400 100.00 

 

จากตาราง 1 แสดงจํานวนและร้อยละข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามผล

การศึกษาพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 73.50  รองลงมา

เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 26.50 ซ่ึงผู้ตอบแบบสอบถามมีอายุระหว่าง 20 – 29 ปี  คิดเป็น

ร้อยละ 38.30 รองลงมามีอายุระหว่าง 30 – 39 ปี คิดเป็นร้อยละ 31.80 และมีอายุระหว่าง  

40 – 49 ปี คิดเป็นร้อยละ 12.30 ตามลําดับ โดยมีสถานะโสด  คิดเป็นร้อยละ  65.30 

รองลงมามีสถานะสมรส คิดเป็นร้อยละ 31.50 และมีสถานะหย่าร้าง/หม้าย/แยกกันอยู่ คิดเป็น

ร้อยละ 3.30 ตามลําดับ และมีวุฒิการศึกษาสูงสุดในระดับต่ํากว่าปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ  

47.80 รองลงมาเป็นระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 46.80 และรองลงมาเป็นสูงกว่าระดับ

ปริญญาตรี  คิดเป็นร้อยละ 5.30 ตามลําดับ ซ่ึงส่วนใหญ่ประกอบอาชีพพนักงานเอกชน คิด

เป็นร้อยละ  48.80 รองลงมาเป็นธุรกิจส่วนตัว/รับจ้าง คิดเป็นร้อยละ 26.50 และเป็นนักเรียน

นักศึกษา คิดเป็นร้อยละ 14.50 ตามลําดับ ซ่ึงส่วนใหญ่มีรายได้ไม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน 

คิดเป็นร้อยละ 32.80 รองลงมามีรายได้ 15,001 - 20,000 บาทต่อเดือน คิดเป็นร้อยละ 26.00 

และมีรายได้ 20,001 – 25,000 บาทต่อเดือน  คิดเป็นร้อยละ 16.00  ตามลําดับ 



65 

 

ตาราง.2.แสดงจํานวนและร้อยละพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬา ของแฟนคลับสโมสร

ฟุตบอลอาชีพ 

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา ของแฟนคลับ จํานวน ร้อยละ 

1.  จํานวนการเข้าชมการแข่งขันต่อ 1 ฤดูกาล 

  1)  1-5 ครัง้ 43 10.80 

  2)  6-10 คร้ัง 36 9.00 

  3)  11-15 ครัง้ 60 15.00 

  4)  มากกว่า 15 คร้ัง 261 65.30 

  รวม 400 100.00 

2.  ชนิดของสื่อในการทราบข้อมูลการแข่งขัน 

  1  อินเตอร์เน็ต 339 84.80 

  2)  โทรทัศน ์ 45 11.30 

  3)  หนังสือพิมพ ์ 10 2.50 

  4)  วิทยุ 6 1.50 

  รวม 400 100.00 

3.  สิ่งดึงดูดในการเดินทางมาชมการแข่งขัน 

  1) นักฟุตบอล 161 40.30 

  2) ระยะทางในการเดินทาง 120 30.00 

  3) กิจกรรมระหว่างการแข่งขัน 94 23.50 

  4) แหล่งท่องเที่ยวใกล้เคียง 25 6.30 

  รวม 400 100.00 

4. ผู้ร่วมเดินทาง 

  1)  เพื่อน 202 50.50 

  2)  ครอบครัว 106 26.50 

  3)  กลุ่มแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 64 16.00 

  4)  คนเดียว 27 6.80 

  5)  เดินทางกับบริษัทหรือหน่วยงาน 1 0.30 

  รวม 400 100.00 
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ตาราง 2 (ต่อ) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา ของแฟนคลับ จํานวน ร้อยละ 

5. พาหนะในการเดินทาง 

  1)  รถส่วนตัว 259 64.80 

  2)  รถที่ทางสโมสรฯ จัดให ้ 70 17.50 

  3)  รถทัวร ์/ รถโดยสารประจําทาง 50 12.50 

  4)  อื่น ๆ 14 3.50 

  5)  รถไฟ 4 1.00 

  6)  เคร่ืองบิน 3 0.80 

  รวม 400 100.00 

6. ช่วงเวลาในการเดินทางมาชมการแข่งขัน 

  1)  มาถึงวันที่แขง่ขัน 351 87.80 

  2)  มาถึงก่อน 1 วัน 42 10.50 

  3)  มาถึงก่อน 2 วัน หรือมากกว่า 7 1.80 

  รวม 400 100.00 

7. ค่าใช้จ่ายในการเดนิทาง 

  1)  น้อยกว่า 1,000 บาท 253 63.60 

  2)  1,001-2000 บาท 106 26.50 

  3)  2,001-3000 บาท 25 6.30 

  4)  มากกว่า 3,000 บาท 16 4.00 

  รวม 400 100.00 

8.  การท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขัน 

  1)  เคย 321 80.30 

  2)  ไม่เคย 79 19.80 

  รวม 400 100.00 

9.  เหตุผลในการท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขัน 

  1)  พักผ่อน 209 65.11 

  2)  เพื่อความบันเทิง 77 23.99 

  3)  หาประสบการณ ์ 25 7.79 

  4)  อื่น ๆ 5 1.56 
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ตาราง 2 (ต่อ) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา ของแฟนคลับ จํานวน ร้อยละ 

9.  เหตุผลในการท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขัน 

  5)  เยี่ยมญาติมิตร 3 .93 

  6) เพื่อการศึกษาหาความรู้ 2 .62 

  รวม 321 100.00 

10.  ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที่ยว   

  1)  ในวันแข่งขัน (ก่อนเวลาการแข่งขัน) 158 49.22 

  2)  ก่อนวันที่มีการแข่งขัน 99 30.84 

  3)  ก่อนและหลังวันที่มีการแข่งขัน 48 14.95 

  4)  หลังจากวันที่มีการแข่งขัน 9 2.80 

  5)  ในวันแข่งขัน (หลังเวลาการแข่งขัน) 7 2.18 

  รวม 321 100.00 

11.  ท่องเที่ยวในจังหวัดใกล้เคียงที่มีการแข่งขัน 

  1)  เคย 271 84.42 

  2)  ไม่เคย 50 15.58 

  รวม 321 100.00 

12.  ประเภทที่พักที่ใช้บริการ 

  1)  โรงแรม/รีสอร์ท/บังกะโล 184 57.32 

  2)  บ้านเพื่อน/ญาต ิ 34 10.59 

  3)  โฮมสเตย ์ 16 4.98 

  4)  ที่พักของหน่วยราชการ 10 3.11 

  5)  อื่น ๆ 15 4.67 

  6) ไม่เคยใช้บริการที่พัก 62 19.31 

  รวม 321 100.00 

13.  กิจกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยว 

  1)  ซื้อของพื้นเมืองหรือของที่ระลึก 162 50.47 

  2)  พักผ่อนรับประทานอาหารพื้นเมือง 115 35.83 

  3)  เรียนรู้วิถีชีวิตชุมชน 29 9.03 

  4)  อื่น ๆ 15 4.67 
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ตาราง 2 (ต่อ) 

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา ของแฟนคลับ จํานวน ร้อยละ 

13.  กิจกรรมระหว่างการเดินทางท่องเที่ยว 

  รวม 321 100.00 

 

จากตาราง 2 แสดงจํานวนและร้อยละพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาของแฟนคลับ

สโมสรฟุตบอลอาชีพ ซ่ึงพบว่า  แฟนคลับส่วนใหญ่เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพของ

สโมสรฟุตบอลอาชีพมากกว่า 15 ครั้งต่อ 1 ฤดูกาล คิดเป็นร้อยละ 65.30 รองลงมาเป็นการเข้า

ชมการแข่งขัน 11 – 15 ครั้งต่อ 1 ฤดูกาล คิดเป็นร้อยละ 15.00 และเข้าชมการแข่งขัน 1 – 5 

ครั้งต่อ 1 ฤดูกาล คิดเป็นร้อยละ 10.80 ตามลําดับ  

แฟนคลับส่วนใหญ่จะทราบข้อมูลของการแข่งขันโดยส่ืออินเตอร์เน็ต คิดเป็นร้อยละ 

84.80 รองลงมาเป็นส่ือโทรทัศน์คิดเป็นร้อยละ 11.30 และส่ือหนังสือพิมพ์ คิดเป็นร้อยละ 2.50 

ตามลําดับ  

แฟนคลับส่วนใหญ่เลือกเดินทางมาชมการแข่งขันเนื่องมาจากนักฟุตบอล  คิดเป็นร้อย

ละ 40.30 รองลงมาเดินทางมาชมการแข่งขันเนื่องจากระยะทางในการเดินทาง คิดเป็นร้อยละ 

30.00 และเดินทางมาชมการแข่งขันเนื่องจากกิจกรรมระหว่างการแข่งขัน  คิดเป็นร้อยละ  

23.50 ตามลําดับ  

ผู้ร่วมเดินทางมาชมการแข่งขันส่วนใหญ่เป็นเพ่ือนคิดเป็นร้อยละ 50.50 รองลงมาเป็น

เดินทางมากับครอบครัว คิดเป็นร้อยละ 26.50 และเดินทางกับกลุ่มแฟนคลับของสโมสร

ฟุตบอลอาชีพ คิดเป็นร้อยละ 16.00 ตามลําดับ  

แฟนคลับส่วนใหญ่จะเดินทางมาชมการแข่งขันโดยรถส่วนตัวคิดเป็นร้อยละ 64.80 

รองลงมาเป็นการเดินทางโดยรถที่ทางสโมสรฟุตบอลจัดให้  คิดเป็นร้อยละ 17.50 เดินทางโดย

รถโดยสารประจําทาง คิดเป็นร้อยละ 12.50 ตามลําดับ  

การเดินทางมาชมการแข่งขันนั้น แฟนคลับส่วนใหญ่จะเดินทางมาถึงวันที่มีการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพของสโมสรฟุตบอลอาชีพ คิดเป็นร้อยละ 87.80 รองลงมาเป็นการเดินทาง

มาถึงก่อน 1 วัน คิดเป็นร้อยละ 10.50 และเดินทางมาถึงก่อน 2 วันหรือมากว่า คิดเป็นร้อยละ 

1.80 ตามลําดับ  

แฟนคลับส่วนใหญ่มีค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลอาชีพ น้อยกว่า 

1,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 63.30 รองลงมาเป็นค่าใช้จ่าย 1,001 – 2,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 

26.50 และค่าใช้จ่าย 2,001 – 3,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 6.30 ตามลําดับ  
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แฟนคลับส่วนใหญ่มีการเดินทางไปท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ

ของสโมสรฟุตบอล คิดเป็นร้อยละ 80.30 และไม่เคยเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขัน 

คิดเป็นร้อยละ 19.80 ตามลําดับ ส่วนใหญ่เดินทางไปท่องเที่ยวเพื่อเป็นการพักผ่อน คิดเป็นร้อย

ละ 52.30 และเป็นการท่องเที่ยวเพื่อหาความบันเทิง คิดเป็นร้อยละ 19.30 รองลงมาเป็นการ

ท่องเที่ยวเพื่อหาประสบการณ์ คิดเป็นร้อยละ  6.30 ตามลําดับ  

แฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพส่วนใหญ่เลือกเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในวันที่มีการแข่งขัน (ก่อนเวลาการแข่งขัน) 

คิดเป็นร้อยละ 39.50 รองลงมาเป็นการท่องเที่ยวก่อนวันที่มีการแข่งขัน คิดเป็นร้อยละ 24.80 

และท่องเที่ยวทั้งก่อนและหลังวันที่มีการแข่งขัน คิดเป็นร้อยละ 12.00 ตามลําดับ  

นอกจากนี้แฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ยังมีการเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัด

ใกล้เคียงที่มีการแข่งขันฟุตบอลของสโมสรฟุตบอลอาชีพ คิดเป็นร้อยละ 67.80 และไม่เคย

เดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดใกล้เคียงที่มีการแข่งขันฟุตบอลของสโมสรฟุตบอลอาชีพ คิดเป็น

ร้อยละ 12.50 ตามลําดับ  

โดยในกรณีที่แฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพเดินทางท่องเท่ียวส่วนใหญ่จะเลือกใช้

บริการที่พักประเภทโรงแรม/รีสอร์ท/บังกะโล คิดเป็นร้อยละ 46.00 รองลงมาเป็นไม่เคยใช้

บริการที่พัก คิดเป็นร้อยละ 15.50 และพักบ้านเพ่ือน/ญาติ คิดเป็นร้อยละ 8.50 ตามลําดับ 

 นอกจากนี้ยังพบว่า แฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพมีการเข้าร่วมกิจกรรมใน

ระหว่างเดินทางท่องเที่ยว ส่วนใหญ่เป็นการซ้ือของพ้ืนเมืองหรือของที่ระลึก คิดเป็นร้อยละ 

40.50 รองลงมาเป็นการรับประทานอาหารพ้ืนเมือง คิดเป็นร้อยละ 28.80 และกิจกรรมเรียนรู้

วิถีชีวิตชุมชน คิดเป็นร้อยละ 7.30 ตามลําดับ 
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ตอนท่ี 2 ผลการวิเคราะห์ความต้องการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาและการท่องเที่ยวในด้าน

ต่าง ๆ ตามหลักองค์ประกอบการท่องเที่ยวของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

 

ตาราง 3.แสดงค่าเฉลี่ย.และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานด้านความต้องการการท่องเที่ยว เชิง

กีฬาและการท่องเที่ยวในด้านต่าง ๆ ตามหลักองค์ประกอบการท่องเที่ยวของ

แฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

ความต้องการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาและการท่องเที่ยว

ในด้านต่าง ๆ ตามหลักองค์ประกอบการท่องเที่ยวของ

แฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

xത S.D. ความหมาย 

1.  ด้านแหล่งท่องเที่ยว    

  1) แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่แสดงถึงความ

งดงามในรูปแบบของภูมิประเทศ  

4.02 .912 มาก 

  2) เข้าชมและร่วมกิจกรรมแหล่งท่องเที่ยวทาง

วัฒนธรรมและประเพณีต่าง ๆ  

3.78 .932 มาก 

  3) แหล่งท่องเที่ยวที่มีลักษณะเฉพาะตัว  3.75 .912 มาก 

  4) แหล่งท่องเที่ยวประวัติศาสตร์โบราณคด ี 3.71 .965 มาก 

  5) แหล่งท่องเที่ยวสิ่งแวดล้อมที่มนุษย์สร้างขึ้น  3.64 1.018 มาก 

  6) เข้าชมแหล่งท่องเที่ยวประเภทให้ความบันเทิง  3.39 1.049 มาก 

  เฉลี่ย 3.71 .770 มาก 

2.  ด้านที่พัก 

  1) ที่พักมีความปลอดภัยน่าเช่ือถือ 3.95 .877 มาก 

  2) ที่พักอยู่ใกล้สนามแข่งขันหรืออยู่ในสถานที่ที่หา

ได้ง่ายและการเดินทางไปยังที่พักมีความสะดวก 

3.90 .952 มาก 

  3) ราคาของที่พักมีความเหมาะสม 3.84 .917 มาก 

  4) ที่พักมีการบริการที่ดีและมีคุณภาพ 3.84 .938 มาก 

  5) สิ่งอํานวยความสะดวกที่รองรับความต้องการ 

เช่น อินเตอร์เน็ต ห้องออกกําลังกาย เป็นต้น 

3.79 .976 มาก 

  เฉลี่ย 3.86 .801 มาก 

3.  ด้านอาหารและเครื่องดื่ม 

  1) มีร้านค้าขายอาหารและเครื่องดื่ม ที่มีความ

หลากหลาย ณ สนามแข่งขัน และแหล่งท่องเที่ยว 

4.07 .761 มาก 
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ตาราง 3 (ตอ่) 

ความต้องการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาและการท่องเที่ยว

ในด้านต่าง ๆ ตามหลักองค์ประกอบการท่องเที่ยวของ

แฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

xത S.D. ความหมาย 

3.  ด้านอาหารและเครื่องดื่ม 

  2) พนักงานมีการบริการที่ดีมีความเป็นมิตร และ

อัธยาศัยดี 

4.03 .791 มาก 

  3) สถานที่ หรือทําเลที่ตั้งของร้านค้าตั้งอยู่ในความ

เหมาะสมเป็นที่สังเกตได้ง่าย 

3.98 .782 มาก 

  4) อาหารและเคร่ืองดื่มมีการบริการที่รวดเร็ว 3.93 .851 มาก 

  5) อาหารและเคร่ืองดื่ม มีความสะอาดและคุณภาพ

ที่ถูกหลักอนามัย 

3.91 .921 มาก 

  6) การกําหนดราคาขายมีความเหมาะสม 3.91 .868 มาก 

  เฉลี่ย 3.97 .665 มาก 

4.  ด้านการคมนาคมขนส่ง 

  1)  พาหนะและเส้นทางในการคมนาคมขนส่งมีความ

สะดวกสบาย 

3.99 .784 มาก 

  2)  แผนที่และป้ายบอกทางตั้งอยู่อย่างชัดเจน 

ละเอียดและมีจํานวนมากพอ 

3.96 .844 มาก 

  3)  พาหนะและเส้นทางในการคมนาคมมีความ

ปลอดภัย 

3.95 .807 มาก 

  4)   มีสถานที่ให้บริการการคมนาคมอยู่ท่ัวถึง เช่น 

ป๊ัมน้ํามัน จุดพักรถ เป็นต้น 

3.95 .813 มาก 

  5)  ที่จอดรถของสนามแข่งขันและแหล่งท่องเที่ยว

สามารถรองรับรถได้เพียงพอ 

3.92 .828 มาก 

  6)  การตรงต่อเวลาของการคมนาคมขนส่ง 3.81 .923 มาก 

  เฉลี่ย 3.93 .702 มาก 

5. ด้านธุรกิจท่องเที่ยว 

  1) โปรแกรมชมการแข่งขัน พร้อมการทอ่งเที่ยวมี

ราคาที่เหมาะสม 

3.83 .957 มาก 

  2)  มีบริษัทจัดโปรแกรมชมการแข่งขันฟุตบอล

พร้อม    การท่องเที่ยว 

3.80 .966 มาก 
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ตาราง 3 (ตอ่) 

ความต้องการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาและการท่องเที่ยว

ในด้านต่าง ๆ ตามหลักองค์ประกอบการท่องเที่ยวของ

แฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

xത S.D. ความหมาย 

5. ด้านธุรกิจท่องเที่ยว    

  3) มีรูปแบบในการจัดโปรแกรมการแข่งขันพร้อม

การท่องเที่ยวที่หลากหลาย 

3.78 1.002 มาก 

  4) มีมัคคุเทศก์นําเที่ยวไปยังแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ

ของจังหวัด 

3.59 1.049 มาก 

  เฉลี่ย 3.74 .869 มาก 

6.  ด้านสินค้าและของที่ระลกึ 

  1)  สินค้าและของที่ระลึกมีคุณภาพ 4.03 .804 มาก 

  2)  มีสินค้าและของที่ระลึกของทีมฟุตบอลที่เข้าชม 3.95 .876 มาก 

  3)  มีสินค้าให้เลือกซื้อได้สะดวกหลายที่ และมีการ

นําสินค้ามาขายใกล้สนาม 

3.87 .847 มาก 

  4)  มีสินค้าและของที่ระลึกของจังหวัดที่มีการ

แข่งขันฟุตบอลอาชีพ 

.390 .874 มาก 

  เฉลี่ย 3.93 .743 มาก 

7.  ด้านเทศกาลพิเศษและบันเทิง 

  1)  มีการจัดกจิกรรมดา้นกฬีา 3.91 .808 มาก 

  2)  มีการจัดกิจกรรมร่วมกับสโมสรฯ และนักกีฬา 3.79 .941 มาก 

  3)  มีการจัดกิจกรรมด้านดนตรี 3.65 .967 มาก 

  4)  มีการจัดงานสินค้าประจําจังหวัดและสินค้า 

OTOP 

3.64 .913 มาก 

  5)  มีการจัดกิจกรรมประจําจังหวัด เช่น ประเพณี

ต่าง ๆ 

3.64 .924 มาก 

  เฉลี่ย 3.72 .785 มาก 

  สรุป 3.84 .616 มาก 

 

จากตาราง 3.พบว่า โดยรวมแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพมีระดับความต้องการ

การท่องเที่ยวเชิงกีฬาและการท่องเที่ยวในด้านต่าง ๆ ตามหลักองค์ประกอบการท่องเที่ยวอยู่ใน

ระดับมาก ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.84.(S.D.=.616) โดยด้านอาหารและเครื่องด่ืม แฟนคลับของ
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สโมสรฟุตบอลอาชีพมีระดับความต้องการมากที่สุด รองลงมาเป็นด้านการคมนาคมขนส่ง ด้าน

สินค้าและของที่ระลึก ด้านที่พัก ด้านธุรกิจท่องเที่ยว ด้านเทศกาลพิเศษและบันเทิง และด้าน

แหล่งท่องเที่ยว ตามลําดับ และหากพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า 

ด้านแหล่งท่องเที่ยว แฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพมีระดับความต้องการการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬาและการท่องเที่ยวในด้านต่าง ๆ โดยรวม อยู่ในระดับมาก ค่าเฉล่ียเท่ากับ 

3.71.(S.D.=.770) โดยผู้ตอบแบบสอบถามมีระดับความต้องการ แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ

ทีแ่สดงถึงความงดงามในรูปแบบของภูมิประเทศ เช่น ภูเขา ทะเล แม่น้ํา เป็นต้น มากที่สุดอยู่ใน

ระดับมาก ค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.02 (S.D.=.912) รองลงมาเป็นเข้าชมและร่วมกิจกรรมแหล่ง

ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและประเพณีต่าง ๆ เช่น เทศกาลสงกรานต์ ลอยกระทง วิถีชีวิต

พื้นบ้าน เป็นต้น อยู่ในระดับมาก ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.78 (S.D.=.932) แหล่งท่องเที่ยวที่มีลักษณะ

เฉพาะตัว เช่น มรดกโลก มรดกไทย เป็นต้น อยู่ในระดับมาก ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.75 (S.D.=.912) 

แหล่งท่องเที่ยวประวัติศาสตร์โบราณคดี เช่น อุทยานประวัตศาสตร์ เป็นต้น อยู่ในระดับมาก 

ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.71 (S.D.=.965) มีแหล่งท่องเที่ยวส่ิงแวดล้อมที่มนุษย์สร้างข้ึน เช่น เข่ือน พระ

บรมราชวัง สวนสนุก เป็นต้น อยู่ในระดับมาก ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.64.(S.D.=1.018) เข้าชมแหล่ง

ท่องเที่ยวประเภทให้ความบันเทิง เช่น โรงละคร การแสดงโชว์ เป็นต้น อยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ย

เท่ากับ 3.39 (S.D.=1.049) ตามลําดับ 

ด้านที่พัก แฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพมีระดับความต้องการการท่องเท่ียวเชิง

กีฬ าและการท่ อ งเที่ ย ว ใน ด้ าน ต่ าง  ๆ  โดยรวม  อยู่ ใน ระดับมาก  ค่ า เฉ ล่ี ย เท่ ากั บ 

3.86.(S.D.=.821) โดยผู้ตอบแบบสอบถามมีระดับความต้องการที่พักที่มีความปลอดภัย

น่าเชื่อถือมากท่ีสุด อยู่ในระดับมาก ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.95 (S.D.=.877) รองลงมาเป็นที่พักอยู่

ใกล้สนามแข่งขัน หรืออยู่ในสถานที่หาได้ง่าย และการเดินทางไปยังที่พักมีความสะดวก อยู่ใน

ระดับมาก ค่าเฉล่ียเท่ากับ3.90.(S.D.=.952) ราคาของที่พักมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก 

ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.84 (S.D.=.917) ที่พักมีการบริการที่ดีและมีคุณภาพ อยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ย

เท่ากับ  3.84.(S.D.=.938) และมี ส่ิงอํานวยความสะดวกที่รองรับความต้องการ เช่น 

อินเตอร์เน็ต ห้องออกกําลังกาย เป็นต้น อยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.79 (S.D.=.976) 

ตามลําดับ 

ด้านอาหารและเครื่องด่ืม แฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพมีระดับความต้องการ

การท่องเที่ยวเชิงกีฬาและการท่องเที่ยวในด้านต่าง ๆ โดยรวม อยู่ในระดับมาก ค่าเฉล่ียเท่ากับ 

3.97 (S.D.=.665) โดยผู้ตอบแบบสอบถามมีระดับความต้องการร้านค้าขายอาหารและ

เครื่องด่ืมที่มีความหลากหลาย ณ สนามแข่งขันและแหล่งท่องเที่ยวมากท่ีสุด อยู่ในระดับมาก 
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ค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.07 (S.D.=.761) รองลงมาเป็นพนักงานมีการบริการท่ีดีมีความเป็นมิตร และ

อัธยาศัยดี อยู่ในระดับมาก ค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.03 (S.D.=.791) สถานที่หรือทําเลที่ตั้งของร้านค้า

ตั้งอยู่ในความเหมาะสมเป็นที่สังเกตได้ง่าย อยู่ในระดับมาก ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.98 (S.D.=.782) 

อาหารและเครื่องด่ืมมีการบริการที่รวดเร็ว อยู่ในระดับมาก ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.93 (S.D.=.851) 

อาหารและเครื่องด่ืมมีความสะอาดและคุณภาพที่ถูกหลักอนามัย อยู่ในระดับมาก ค่าเฉล่ีย

เท่ากับ 3.91 (S.D.=.921) การกําหนดราคาขายมีความเหมะสม อยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 

3.91 (S.D.=.868) ตามลําดับ 

ด้านการคมนาคมขนส่ง แฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพมีระดับความต้องการ

การท่องเที่ยวเชิงกีฬาและการท่องเที่ยวในด้านต่าง ๆ โดยรวม ในระดับมาก ค่าเฉล่ียเท่ากับ 

3.93 (S.D.=.702) โดยผู้ตอบแบบสอบถามมีระดับความต้องการพาหนะและเส้นทางในการ

คมนาคมขนส่งที่มีความสะดวกสบายมากที่สุด อยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.99 (S.D.=.

784) รองลงมาเป็นพาหนะและเส้นทางในการคมนาคมมีความปลอดภัย อยู่ในระดับมาก 

ค่าเฉล่ียเท่ากับ.3.96 (S.D.=.884) แผนที่และป้ายบอกทางตั้งอยู่อย่างชัดเจน ละเอียดและมี

จํานวนมากพอ อยู่ในระดับมาก ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.95 (S.D.=.807).มีสถานที่ให้บริการกา

คมนาคมอยู่ทั่วถึง เช่น ปั๊มน้ํามัน จุดพักรถ เป็นต้น อยู่ ในระดับมาก ค่าเฉล่ียเท่ากับ .

3.95.(S.D.=.813) ที่จอดรถของสนามแข่งขันและแหล่งท่องเที่ยวสามารถรองรับรถได้เพียงพอ 

อยู่ในระดับมาก ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.92 (S.D.=.828) การตรงต่อเวลาของการคมนาคมขนส่ง อยู่

ในระดับมาก ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.81 (S.D.=.923) ตามลําดับ 

ด้านธุรกิจท่องเที่ยว แฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพมีระดับความต้องการการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬาและการท่องเที่ยวในด้านต่าง ๆ โดยรวม อยู่ในระดับมาก ค่าเฉล่ียเท่ากับ 

3.74 (S.D.=.869) โดยผู้ตอบแบบสอบถามมีระดับความต้องการโปรแกรมชมการแข่งขันพร้อม

ท่องเที่ยวมีราคาที่เหมาะสมมากที่สุด อยู่ในระดับมาก ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.83 (S.D.=.957) 

รองลงมาเป็นมีบริษัทจัดโปรแกรมชมการแข่งขันฟุตบอลพร้อมการท่องเที่ยว อยู่ในระดับมาก 

ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.80.(S.D.=.966) และมีรูปแบบในการจัดโปรแกรมการแข่งขันพร้อมการ

ท่องเที่ยวที่หลากหลาย อยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.78 (S.D.=1.002) มีมัคคุเทศก์นํา

เที่ ย ว ไปยั งแห ล่ งท่ อ ง เท่ี ย ว ต่ าง  ๆ  ของจั งห วัด  อยู่ ใน ระดั บ ม าก  ค่ า เฉ ล่ี ย เท่ ากั บ

3.59.(S.D.=1.049) ตามลําดับ 

ด้านสินค้าและของที่ระลึก.แฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพมีระดับความต้องการ

การท่องเที่ยวเชิงกีฬาและการท่องเท่ียวในด้านต่าง ๆ โดยรวม อยู่ในระดับมาก ค่าเฉล่ียเท่ากับ 

3.93 (S.D.=.743) โดยผู้ตอบแบบสอบถามมีระดับความต้องการสินค้าและของท่ีระลึกมี
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คุณภาพ มากที่สุด อยู่ในระดับมาก ค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.03 (S.D.=.804) รองลงมาเป็นมีสินค้า

และของที่ระลึกของทีมฟุตบอลที่เข้าชม อยู่ในระดับมาก  ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.95 (S.D.=.876) มี

สินค้าและของที่ระลึกของจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลอาชีพ อยู่ในระดับมาก ค่าเฉล่ียเท่ากับ 

3.90 (S.D.=.874) มีสินค้าให้เลือกซ้ือได้สะดวก และมีการนําสินค้ามาขายใกล้สนาม อยู่ใน

ระดับมาก ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.87 (S.D.=.847) ตามลําดับ 

ด้านเทศกาลพิเศษและบันเทิง แฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพมีระดับความ

ต้องการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาและการท่องเที่ยวในด้านต่าง ๆ โดยรวม อยู่ในระดับมาก 

ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.72 (S.D.=.785) โดยผู้ตอบแบบสอบถามมีระดับความต้องการมีการจัด

กิจกรรมด้านกีฬามากที่สุด อยู่ในระดับมาก ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.91 (S.D.=.808) รองลงมาเป็นมี

การจัดกิจกรรมร่วมกับสโมสรฟุตบอลอาชีพ และนักกีฬาฟุตบอลของสโมสรฟุตบอลอาชีพ อยู่

ในระดับมาก ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.79 (S.D.=.941) มีการจัดงานสินค้าประจําจังหวัด และสินค้า 

OTOP อยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.64 (S.D.=.913) มีการจัดกิจกรรมประจําจังหวัด เช่น 

ประเพณีต่าง ๆ อยู่ในระดับมาก.ค่าเฉลี่ยเท่ากับ.3.64 (S.D.=.924) ตามลําดับ 

 

ตอนที่ 3 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อทดสอบสมมติฐาน 

สมมติฐานท่ี 1 ลักษณะทางประชากรศาสตร์ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

ชาวไทยที่แตกต่างกันมีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมในการท่องเที่ยวเชิงกีฬา ในการทดสอบ

สมมติฐานที่ 1.ผู้วิจัยเลือกใช้ตัวสถิติการทดสอบไค-สแควร์ (Chi-Square) 

สมมติฐานท่ี 2 ลักษณะทางประชากรศาสตร์ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

ชาวไทยที่แตกต่างกันมีความสัมพันธ์ต่อระดับความต้องการปัจจัยด้านองค์ประกอบทางการ

ท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน ในการทดสอบสมมติฐานท่ี 2 ผู้วิจัยเลือกใช้ตัวสถิติการทดสอบที (t-

test) การวิเคราะห์ความแปรปรวนหนึ่งทาง (One-Way.ANOVA.or.F-test) เมื่อทําการวิเคราะห์

ความแปรปรวนแล้วพบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของกลุ่มประชากร จึงทําการทดสอบ

ความแตกต่างกันระหว่างค่าเฉลี่ยเป็นรายคู่ ด้วยวิธีของ LSD โดยทั้งนี้ สมมติฐานทั้ง 2 ข้อ จะใช้

ระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

สมมติฐานท่ี 1 ลักษณะทางประชากรศาสตร์ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

ชาวไทยที่แตกต่างกันมีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมในการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 
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ตาราง .4.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างเพศต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา          

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามจํานวนการเข้าชมการ

แข่งขัน 

จํานวนการเข้าชมการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพใน 1 ฤดูกาล 

เพศ 
รวม xଶ Sig. 

ชาย หญิง 

1)  1 – 5 คร้ัง 16 

(5.42) 

27 

(25.71) 

43 

(10.75) 

50.361 .000* 

2)  6 – 10 คร้ัง 21 

(7.12) 

15 

(14.30) 

36 

(9.00) 

  

3)  11 – 15 คร้ัง 39 

(13.22) 

21 

(20.00) 

60 

(15.00) 

  

4)  มากกว่า 15 คร้ัง 219 

(74.24) 

42 

(40.00) 

261 

(65.25) 

  

รวม 295 

(100.00) 

105 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 4 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับเพศชายมีจํานวนการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพใน 1 

ฤดูกาลมากกว่า 15 ครั้งมากที่สุด จํานวน 219 คน จากจํานวนทั้งหมด 295 คน คิดเป็นร้อยละ 

74.24 มากกว่าแฟนคลับเพศหญิงที่มีจาํนวนการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพใน 1 

ฤดูกาลมากกว่า 15 ครั้งมากที่สุด จํานวน 42 คน จากจํานวนทั้งหมด 105 คน คิดเป็นร้อยละ 

40.00 ตามลําดับ ดังนั้นเพศที่ต่างกนัของแฟนคลับมีความสัมพันธ์กับจํานวนการเข้าชมการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพใน 1ฤดูกาล อย่างมีนยัสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 

 

ตาราง .5.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างเพศต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา          

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามชนิดของสื่อ 

ชนิดของสื่อในการทราบข้อมูล

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

เพศ 
รวม xଶ Sig. 

ชาย หญิง 

1)  สื่อออฟไลน์(หนังสือพิมพ/์

โทรทัศน/์วิทยุ) 

39 

(13.22) 

22 

(20.95) 

61 

(15.25) 

13.563 .004* 
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ตาราง 5 (ตอ่) 

ชนิดของสื่อในการทราบข้อมูล

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

เพศ 
รวม xଶ Sig. 

ชาย หญิง 

2)  สื่อออนไลน์(อินเตอร์เน็ต) 256 

(86.78) 

83 

(79.05) 

339 

(84.75) 

  

รวม 
295 

(100.00) 

105 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตาราง 5 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับเพศชายมีการติดตามโดยส่ือออนไลน์ (อินเตอร์เน็ต) มากที่สุด 

จํานวน 256 คน จากจํานวนทั้งหมด 295 คน คิดเป็นร้อยละ 86.78 มากกว่าแฟนคลับเพศ

หญิงที่มีจํานวนการติดตามโดยสื่อออนไลน์ (อินเตอร์เน็ต) มากที่สุด จํานวน 83 คน จาก

ทั้งหมด 105 คน คิดเป็นร้อยละ 40.00 ตามลําดับ ดังนั้นเพศที่ ต่างกันของแฟนคลับมี

ความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้าน

ชนิดของสื่อในการทราบข้อมูลการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05 

  

ตาราง .6.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างเพศต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา           

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามสิ่งดึงดูด 

สิ่งดึงดูดในการเดินทางมาชม

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

เพศ 
รวม xଶ Sig. 

ชาย หญิง 

1)  นักฟุตบอล 109 

(36.95) 

52 

(49.52) 

161 

(40.25) 

5.896 .117 

2)  แหล่งท่องเที่ยวใกล้เคียง 18 

(6.10) 

7 

(6.67) 

25 

(6.25) 

  

3)  ระยะทางในการเดินทาง 96 

(32.54) 

24 

(22.86) 

120 

(30.00) 

  

4)  กิจกรรมระหว่างการแข่งขัน 72 

(24.40) 

22 

(20.95) 

94 

(23.50) 
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ตาราง 6 (ตอ่) 

สิ่งดึงดูดในการเดินทางมาชม

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

เพศ 
รวม xଶ Sig. 

ชาย หญิง 

รวม 
295 

(100.00) 

105 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 6 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับเพศหญิงเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ เนื่องจากมี

ความชื่นชอบในตัวนักฟุตบอลมากทีสุ่ด จํานวน 52 คน จากจํานวนทั้งหมด 105 คน คิดเป็นร้อย

ละ 49.52 มากกว่าแฟนคลับเพศชายที่มีจํานวนการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

เนื่องจากมีความช่ืนชอบในตัวนักฟุตบอลมากท่ีสุด จํานวน 109 คน จากทั้งหมด 295 คน คิด

เป็นร้อยละ 36.95 ตามลําดับ ดังนั้นเพศไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านส่ิงดึงดูดในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอล

ลีกอาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  

 

ตาราง .7.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างเพศต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา          

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามลักษณะในการเดินทาง 

ลักษณะในการเดินทางมาชม

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

เพศ 
รวม xଶ Sig. 

ชาย หญิง 

1)  เดินทางคนเดียว 20 

(6.78) 

7 

(6.67) 

27 

(6.75) 

54.547 .000* 

2)  เดินทางกับครอบครัว 50 

(16.95) 

56 

(53.33) 

106 

(26.50) 

  

3)  เดินทางกับเพื่อน 168 

(56.95) 

34 

(32.38) 

202 

(50.50) 

  

4)  เดินทางกับกลุ่มแฟนคลับ

บริษัท/หน่วยงาน 

57 

(19.32) 

8 

(7.62) 

65 

(16.25) 

  

รวม 
295 

(100.00) 

105 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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จากตาราง 7 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับเพศชายเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพกับเพ่ือนมาก

ที่สุด จํานวน 168 คน จากจํานวนทั้งหมด 295 คน คิดเป็นร้อยละ 56.95 มากกว่าแฟนคลับ

เพศหญิงที่เดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพกับครอบครัวจํานวน 56 คน จากท้ังหมด 

105 คน คิดเป็นร้อยละ 53.33 ตามลําดับ ดังนั้นเพศมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยว

เชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านลักษณะในการเดินทางมาชมการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  

 

ตาราง .8.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างเพศต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา          

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามยานพาหนะ 

ยานพาหนะในการเดินทางมา

ชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

เพศ 
รวม xଶ Sig. 

ชาย หญิง 

1)  รถส่วนตัว 189 

(64.07) 

70 

(66.67) 

259 

(64.75) 

1.332 .932 

2) ขนส่งสาธารณะ/อื่น ๆ 54 

(18.31) 

17 

(16.19) 

71 

(17.75) 

  

3) รถที่ทางสโมสรฯ จัดให้ 52 

(17.63) 

18 

(17.14) 

70 

(17.50) 

  

รวม 
295 

(100.00) 

105 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 8 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับเพศหญิงเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพโดยรถส่วนตัว

มากที่สุด จํานวน 70 คน จากจํานวนทั้งหมด 105 คน คิดเป็นร้อยละ 66.67 มากกว่าแฟนคลับ

เพศชายที่เดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพโดยรถส่วนตัวมากที่สุด จํานวน 189 คน 

จากจํานวนทั้งหมด 295 คน คิดเป็นร้อยละ 64.07 ตามลําดับ ดังนั้นเพศไม่มีความสัมพันธ์กับ

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านยานพาหนะใน

การเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 
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ตาราง .9.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างเพศต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา          

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามช่วงเวลาในการเดินทาง 

ช่วงเวลาในการเดินทางมาชม

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

เพศ 
รวม xଶ Sig. 

ชาย หญิง 

1)  มาถึงวันที่แขง่ขัน 259 

(87.80) 

92 

(87.62) 

351 

(87.75) 

0.635 .728 

2)  มาถึงก่อน 1 วัน หรือมากกวา่ 36 

(12.20) 

13 

(12.38) 

49 

(12.25) 

  

รวม 
295 

(100.00) 

105 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 9 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับเพศชายเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพโดยมาถึงวันที่

แข่งขันมากที่สุด จํานวน 259 คน จากจํานวนทั้งหมด 295 คน คิดเป็นร้อยละ 87.80 มากกว่า

แฟนคลับเพศหญิงท่ีเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพโดยมาถึงวันที่แข่งขันมากที่สุด 

จํานวน 92 คน จากจํานวนทั้งหมด 105 คน คิดเป็นร้อยละ 87.62 ตามลําดับ ดังนั้นเพศไม่มี

ความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้าน

ช่วงเวลาในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05 

 

ตาราง 10.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างเพศต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬา          

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามค่าใช้จ่ายในการเดินทาง 

ค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชม

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

เพศ 
รวม xଶ Sig. 

ชาย หญิง 

1) น้อยกว่า 1,000 บาท 187 

(63.39) 

66 

(62.86) 

253 

(63.25) 

4.798 .187 

2) 1,001 – 2,000 บาท 82 

(27.80) 

24 

(22.86) 

106 

(26.50) 

  

3) มากกว่า 2,000 บาท 26 

(8.81) 

15 

(14.29) 

41 

(10.25) 
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ตาราง 10 (ตอ่) 

ค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชม

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

เพศ 
รวม xଶ Sig. 

ชาย หญิง 

รวม 
295 

(100.00) 

105 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 10 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับเพศชายมีค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพ น้อยกว่า 1,000 บาทมากที่สุด จํานวน 187 คน จากจํานวนทั้งหมด 295 คน คิดเป็นร้อย

ละ 63.39 มากกว่าแฟนคลับเพศหญิงที่มีค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพ น้อยกว่า 1,000 บาทมากท่ีสุด จํานวน 66 คน จากจํานวนทั้งหมด 105 คน คิดเป็นร้อย

ละ 62.86 ตามลําดับ ดังนั้นเพศไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟน

คลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

ตาราง 11.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างเพศต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา          

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามเคยเดินทางท่องเท่ียว         

ในจังหวัดที่มีการแข่งขัน 

เคยเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัด

ที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

เพศ 
รวม xଶ Sig. 

ชาย หญิง 

1) เคย 245 

(83.05) 

76 

(72.38) 

321 

(80.25) 

5.562 .018* 

2) ไม่เคย 50 

(16.95) 

29 

(27.62) 

79 

(19.75) 

  

รวม 
295 

(100.00) 

105 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 11 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับเพศชายเคยเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีก
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อาชีพมากที่สุด จํานวน 245 คน จากจํานวนทั้งหมด 295 คน คิดเป็นร้อยละ 83.05 มากกว่า

แฟนคลับเพศหญิงที่เคยเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพมากที่สุด 

จํานวน 76 คน จากจํานวนทั้งหมด 105 คน คิดเป็นร้อยละ 72.38 ตามลําดับ ดังนั้นเพศมี

ความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้าน

เคยเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05 

 

ตาราง 12 แสดงความสัมพันธ์ระหว่างเพศต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา          

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามเหตุผลในการเดินทาง

ท่องเที่ยว 

เหตุผลในการเดินทางท่องเที่ยว

ในจังหวัดที่มีการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพ 

เพศ 

รวม xଶ Sig. 
ชาย หญิง 

1)   พักผ่อน 149 

(50.51) 

60 

(20.34) 

209 

(52.25) 

14.736 .022* 

2)  หาประสบการณ์ 21 

(7.12) 

4 

(3.81) 

25 

(6.25) 

  

3)  เพื่อความบันเทิง 66 

(22.37) 

11 

(10.48) 

77 

(19.25) 

  

4)  เพื่อการศึกษาหาความรู้/เยี่ยม

ญาติมิตร/อื่น ๆ 

9 

(3.05) 

1 

(0.95) 

10 

(2.50) 

  

5)  ข้ามไปไม่ต้องตอบ 50 

(16.95) 

29 

(27.62) 

79 

(19.75) 

  

รวม 
295 

(100.00) 

105 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 12 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับเพศชายมีเหตุผลในการเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือพักผ่อนมากที่สุด 

จํานวน 149 คน จากจํานวนทั้งหมด 295 คน คิดเป็นร้อยละ 50.51 มากกว่าแฟนคลับเพศหญิง

ที่มีเหตุผลในการเดินทางท่องเท่ียวเพ่ือพักผ่อนมากที่สุด จํานวน 60 คน จากจํานวนทั้งหมด 

105 คน คิดเป็นร้อยละ 20.34 ตามลําดับ ดังนั้นเพศมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยว
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เชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านเหตุผลในการเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัด

ที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีก อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

ตาราง 13 แสดงความสัมพันธ์ระหว่างเพศต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา          

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามช่วงเวลาในการเดินทาง

ท่องเที่ยว 

ช่วงเวลาในการเดินทาง

ท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

เพศ 

รวม xଶ Sig. 
ชาย หญิง 

1)  ก่อนและหลังวันที่มีการแข่งขัน 122 

(41.36) 

34 

(32.38) 

156 

(39.00) 

6.973 .223 

2) ในวันแข่งขัน(ก่อนและหลัง

เวลาการแข่งขัน) 

123 

(41.69) 

42 

(40.00) 

165 

(41.25) 

  

3) ข้ามไปไม่ต้องตอบ 50 

(16.95) 

29 

(27.62) 

79 

(19.75) 

  

รวม 
295 

(100.00) 

105 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 13 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับเพศชายมีการเดินทางท่องเที่ยวในช่วงในวันแข่งขัน (ก่อนและหลัง

เวลาการแข่งขัน) มากที่สุด จํานวน 123 คน จากจํานวนทั้งหมด 295 คน คิดเป็นร้อยละ 41.69 

มากกว่าแฟนคลับเพศหญิงที่มีการเดินทางท่องเที่ยวในช่วงในวันแข่งขัน (ก่อนและหลังเวลาการ

แข่งขัน) มากที่สุด จํานวน 42 คน จากจํานวนทั้งหมด 105 คน คิดเป็นร้อยละ 40.00 ตามลําดับ 

ดังนั้นเพศไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสร

ฟุตบอลอาชีพ ในด้านช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 14 แสดงความสัมพันธ์ระหว่างเพศต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา          

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามการเดินทางท่องเท่ียว

จังหวัดใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการแข่งขัน 

เคยเดินทางท่องเที่ยวจังหวัด

ใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

เพศ 

รวม xଶ Sig. 
ชาย หญิง 

1) เคย 210 

(71.19) 

61 

(58.10) 

271 

(67.75) 

6.786 .034* 

2) ไม่เคย 35 

(11.86) 

15 

(14.29) 

50 

(12.50) 

  

3) ข้ามไปไม่ต้องตอบ 50 

(16.95) 

29 

(27.62) 

79 

(19.75) 

  

รวม 
295 

(100.00) 

105 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 14 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับเพศชายเคยเดินทางท่องเท่ียวจังหวัดใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพมากที่สุด จํานวน 210 คน จากจํานวนทั้งหมด 295 คน คิดเป็นร้อยละ 

71.19 มากกว่าแฟนคลับเพศหญิงที่เคยเดินทางท่องเที่ยวจังหวัดใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพมากที่สุด จํานวน 61 คน จากจํานวนทั้งหมด 105 คน คิดเป็นร้อยละ 

58.10 ตามลําดับ ดังนั้นเพศมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับ

ของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านเคยเดินทางท่องเที่ยวจังหวัดใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 15 แสดงความสัมพันธ์ระหว่างเพศต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬา          

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามการประเภทท่ีพักที่ใช้

บริการ 

ประเภทที่พักที่ใช้บริการใน

ระหว่างเดินทางท่องเที่ยว 

เพศ 
รวม xଶ Sig. 

ชาย หญิง 

1)  โรงแรม/รีสอร์ท/บังกะโล/ 

โฮมสเตย์ 

150 

(50.85) 

50 

(47.62) 

199 

(49.75) 

6.910 .329 

2) บ้านเพื่อน/ญาติ/หน่วยงาน

ราชการ 

36 

(12.20) 

8 

(7.62) 

44 

(11.00) 

  

3) ไม่เคยใช้บริการที่พัก/อื่น ๆ 59 

(20.00) 

18 

(17.14) 

87 

(21.75) 

  

4) ข้ามไปไม่ต้องตอบ 50 

(16.95) 

29 

(27.62) 

79 

(19.75) 

  

รวม 
295 

(100.00) 

105 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 15 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับเพศชายเลือกใช้บริการที่พักประเภทโรงแรม/รีสอร์ท/บังกะโล/โฮมส

เตย์มากที่สุด จํานวน 150 คน จากจํานวนทั้งหมด 295 คน คิดเป็นร้อยละ 50.85 มากกว่าแฟน

คลับเพศหญิงที่เลือกใช้บริการท่ีพักประเภทโรงแรม/รีสอร์ท/บังกะโล/โฮมสเตย์มากที่สุด จํานวน 

50 คน จากจํานวนทั้งหมด 105 คน คิดเป็นร้อยละ 47.62 ตามลําดับ ดังนั้นเพศไม่มี

ความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้าน

ประเภทที่พักที่ใช้บริการในระหว่างเดินทางท่องเที่ยว อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 16 แสดงความสัมพันธ์ระหว่างเพศต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา          

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามกิจกรรมในระหว่าง

เดินทาง 

กิจกรรมในระหว่างเดินทาง

ท่องเที่ยว 

เพศ 
รวม xଶ Sig. 

ชาย หญิง 

1) รับประทานอาหารพื้นเมือง 91 

(30.85) 

24 

(22.86) 

115 

(28.75) 

8.009 .091 

2) ซื้อของพื้นเมือง/ของที่ระลึก 118 

(40.00) 

44 

(41.90) 

162 

(40.50) 

  

3) เรียนรู้วิถีชีวิตชุมชน/อื่น ๆ 36 

(12.20) 

8 

(7.62) 

44 

(11.00) 

  

4) ข้ามไปไม่ต้องตอบ 50 

(16.95) 

29 

(27.62) 

79 

(19.75) 

  

รวม 
295 

(100.00) 

105 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 16 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับเพศหญิงมีกิจกรรมซ้ือของพ้ืนเมือง/ของที่ระลึกมากที่สุด จํานวน 

44 คน จากจํานวนทั้งหมด 105 คน คิดเป็นร้อยละ 41.91 มากกว่าแฟนคลับเพศชายที่มี

กิจกรรมซื้อของพื้นเมือง/ของที่ระลึกมากที่สุด จํานวน 118 คน จากจํานวนทั้งหมด 295 คน คิด

เป็นร้อยละ 40.00 ตามลําดับ ดังนั้นเพศไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านกิจกรรมในระหว่างเดินทางท่องเที่ยว อย่างมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 17.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างอายุต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา         

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามจํานวนการเข้าชมการ

แข่งขัน 

จํานวนการเข้าชมการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพใน 1 ฤดูกาล 

อายุ 

รวม xଶ Sig. 

น้อ
ยก

ว่า
 2

9 
ปี 

30
-3

9 
ป ี

40
 ป
ีขึ้น

ไป
 

1)  1 – 5 คร้ัง 22 

(12.09) 

13 

(9.42) 

8 

(10.00) 

43 

(10.75) 

20.579 .057 

2)  6 – 10 คร้ัง 17 

(9.34) 

15 

(10.87) 

4 

(5.00) 

36 

(9.00) 

  

3)  11 – 15 คร้ัง 33 

(18.13) 

19 

(13.77) 

8 

(10.00) 

60 

(15.00) 

  

4)  มากกว่า 15 คร้ัง 110 

(60.44) 

91 

(65.94) 

60 

(75.00) 

261 

(65.25) 

  

รวม 
182 

(100.00) 

138 

(100.00) 

80 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 17 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับอายุ 40 ปีข้ึนไป มีจํานวนการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพใน 

1 ฤดูกาลมากกว่า 15 ครั้งมากที่สุด จํานวน 60 คน จากจํานวนทั้งหมด 80 คน คิดเป็นร้อยละ 

75.00 มากกว่าแฟนคลับที่มีอายุ 30-39 ปี ที่มีจํานวนการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ

ใน 1 ฤดูกาลมากกว่า 15 ครั้งมากที่สุด จํานวน 91 คน จากจํานวนทั้งหมด 138 คน คิดเป็นร้อย

ละ 65.94 และแฟนคลับที่มีอายุน้อยกว่า 29 ปีที่มีจํานวนการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพใน 1 ฤดูกาลมากกว่า 15 ครั้งมากท่ีสุด จํานวน 110 คน จากจํานวนทั้งหมด 182 คน คิด

เป็นร้อยละ 60.44 ตามลําดับ ดังนั้นอายุที่ต่างกันของแฟนคลับไม่มีความสัมพันธ์กับจํานวนการ

เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพใน 1ฤดูกาล 
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ตาราง 18.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างอายุต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา         

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามชนิดของสื่อ 

ชนิดของสื่อในการทราบ

ข้อมูลการแข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพ 

อายุ 

รวม xଶ Sig. 

น้อ
ยก

ว่า
 2

9 
ปี 

30
-3

9 
ป ี

40
 ป
ีขึ้น

ไป
 

1)  สื่อออฟไลน์

(หนังสือพิมพ/์โทรทัศน/์วิทยุ) 

23 

(12.64) 

17 

(12.32) 

21 

(26.25) 

61 

(15.25) 

32.740 .001* 

2)  สื่อออนไลน์

(อินเตอร์เน็ต) 

159 

(87.36) 

121 

(87.68) 

59 

(73.75) 

339 

(84.75) 

  

รวม 182 

(100.00) 

138 

(100.00) 

80 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 18 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีอายุ 30-39 ปี มีการติดตามโดยสื่อออนไลน์ ( อินเตอร์เน็ต) 

มากที่สุด จํานวน 121 คน จากจํานวนทั้งหมด 138 คน คิดเป็นร้อยละ 87.68 มากกว่าแฟนคลับ

อายุ น้อยกว่า 29 ปี ที่มีจํานวนการติดตามโดยส่ือออนไลน์ (อินเตอร์เน็ต) มากที่สุด จํานวน 

159 คน จากทั้งหมด 182 คน คิดเป็นร้อยละ 87.36 และแฟนคลับที่มีอายุ 40 ปีข้ึนไป มีการ

ติดตามโดยสื่อออนไลน์ ( อินเตอร์เน็ต) มากท่ีสุด จํานวน 59 คน จากจํานวนทั้งหมด 80 คน 

คิดเป็นร้อยละ 73.75 ตามลําดับ ดังนั้นอายุที่ต่างกันของแฟนคลับมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรม

การท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านชนิดของสื่อในการทราบ

ข้อมูลการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 19.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างอายุต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา          

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามสิ่งดึงดูด 

สิ่งดึงดูดในการเดินทางมาชม

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

อายุ 

รวม xଶ Sig. 

น้อ
ยก

ว่า
 2

9 
ปี 

30
-3

9 
ป ี

40
 ป
ีขึ้น

ไป
 

1)  นักฟุตบอล 79 

(43.41) 

46 

(33.33) 

36 

(45.00) 

161 

(40.25) 

29.585 .003* 

2)  แหล่งท่องเที่ยวใกล้เคียง 11 

(6.04) 

6 

(4.35) 

8 

(10.00) 

25 

(6.25) 

  

3)  ระยะทางในการเดินทาง 46 

(25.27) 

55 

(39.86) 

19 

(23.75) 

120 

(30.00) 

  

4)  กิจกรรมในระหว่างการ

แข่งขัน 

46 

(25.27) 

31 

(22.46) 

17 

(21.25) 

94 

(23.50) 

  

รวม 182 

(100.00) 

138 

(100.00) 

80 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 19 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับอายุ 40 ปีข้ึนไป เดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

เนื่องจากมีความช่ืนชอบในตัวนักฟุตบอลมากที่สุด จํานวน 36 คน จากจํานวนทั้งหมด 80 คน 

คิดเป็นร้อยละ 45.00 มากกว่าแฟนคลับอายุน้อยกว่า 29 ปีที่เดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอล

ลีกอาชีพ เนื่องจากมีความช่ืนชอบในตัวนักฟุตบอลมากที่สุด จํานวน 79 คน จากทั้งหมด 182 

คน คิดเป็นร้อยละ 43.41 และแฟนคลับอายุ 30-39 ปี ที่เดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพ เนื่องจากระยะทางในการเดินทางมากที่สุด จํานวน 55 คน จากทั้งหมด 138 คน คิดเป็น

ร้อยละ 39.86 ตามลําดับ ดังนั้นอายุมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของ

แฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านส่ิงดึงดูดในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 20.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างอายุต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา         

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามลักษณะในการเดินทาง 

ลักษณะในการเดินทางมาชม

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

อายุ 

รวม xଶ Sig. 

น้อ
ยก

ว่า
 2

9 
ปี 

30
-3

9 
ป ี

40
 ป
ีขึ้น

ไป
 

1)  เดินทางคนเดียว 13 

(7.14) 

8 

(5.80) 

6 

(7.50) 

27 

(6.75) 

28.588 .027* 

2)  เดินทางกับครอบครัว 40 

(21.98) 

32 

(23.19) 

34 

(42.50) 

106 

(26.50) 

  

3)  เดินทางกับเพื่อน 95 

(52.20) 

82 

(59.42) 

25 

(31.25) 

202 

(50.50) 

  

4)  เดินทางกับกลุ่มแฟน

คลับ/บริษัท/หน่วยงาน 

34 

(18.68) 

16 

(11.59) 

15 

(18.75) 

65 

(16.25) 

  

รวม 182 

(100.00) 

138 

(100.00) 

80 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 20 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีอายุ 30-39 ปี เดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพกับ

เพื่อนมากที่สุด จํานวน 82 คน จากจํานวนทั้งหมด 138 คน คิดเป็นร้อยละ 59.42 มากกว่าแฟน

คลับอายุน้อยกว่า 29 ปี ที่เดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพกับเพ่ือนจํานวน 95 คน 

จากทั้งหมด 182 คน คิดเป็นร้อยละ 52.20 และแฟนคลับที่มีอายุ 40 ปีข้ึนไป เดินทางมาชมการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพกับครอบครัวมากที่สุด จํานวน 34 คน จากจํานวนทั้งหมด 80 คน คิด

เป็นร้อยละ 42.50 ตามลําดับ ดังนั้นอายุมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของ

แฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านลักษณะในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
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ตาราง 21.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างอายุต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬา         

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามยานพาหนะในการ

เดินทาง 

ยานพาหนะในการเดินทางมา

ชมการแข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพ 

อายุ 

รวม xଶ Sig. 

น้อ
ยก

ว่า
 2

9 
ปี 

30
-3

9 
ป ี

40
 ป
ีขึ้น

ไป
 

1)  รถส่วนตัว 111 

(60.99) 

95 

(68.84) 

55 

(68.75) 

259 

(64.75) 

17.761 .609 

2) ขนส่งสาธารณะ/อื่น ๆ 38 

(20.88) 

18 

(13.04) 

15 

(18.75) 

3 

(0.75) 

  

3) รถที่ทางสโมสรฯ จัดให้ 33 

(18.13) 

25 

(18.12) 

12 

(15.00) 

70 

(17.50) 

  

รวม 182 

(100.00) 

138 

(100.00) 

80 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 21 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับอายุ 30-39 ปีเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพโดยรถ

ส่วนตัวมากที่สุด จํานวน 95 คน จากจํานวนทั้งหมด 138 คน คิดเป็นร้อยละ 68.84 มากกว่า

แฟนคลับอายุ 40 ปีข้ึนไปที่เดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพโดยรถส่วนตัวมากที่สุด 

จํานวน 55 คน จากจํานวนทั้งหมด 80 คน คิดเป็นร้อยละ 68.75 และแฟนคลับอายุน้อยกว่า 

29 ปีข้ึนไปเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพโดยรถส่วนตัวมากที่สุด จํานวน 111 คน 

จากจํานวนทั้งหมด 182 คน คิดเป็นร้อยละ 60.99 ตามลําดับ ดังนั้นอายุไม่มีความสัมพันธ์กับ

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านยานพาหนะใน

การเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 22.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างอายุต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา         

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามช่วงเวลาในการเดินทาง 

ช่วงเวลาในการเดินทางมาชม

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

อายุ 

รวม xଶ Sig. 

น้อ
ยก

ว่า
 2

9 
ปี 

30
-3

9 
ป ี

40
 ป
ีขึ้น

ไป
 

1)  มาถึงวันที่แขง่ขัน 159 

(87.36) 

125 

(90.58) 

67 

(83.75) 

351 

(87.75) 

14.742 .064 

2)  มาถึงก่อน 1 วัน หรือ

มากกว่า 

23 

(12.64) 

13 

(9.42) 

13 

(16.25) 

49 

(12.25) 

  

รวม 182 

(100.00) 

138 

(100.00) 

80 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 22 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับอายุ 30-39 ปีเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพโดยมาถึง

วันที่แข่งขันมากที่สุด จํานวน 125 คน จากจํานวนทั้งหมด 138 คน คิดเป็นร้อยละ 90.58 

มากกว่าแฟนคลับอายุน้อยกว่า 29 ปีที่เดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพโดยมาถึงวันที่

แข่งขันมากที่สุด จํานวน 159 คน จากจํานวนทั้งหมด 182 คน คิดเป็นร้อยละ 87.36 และแฟน

คลับอายุ 40 ปีข้ึนไปเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพโดยมาถึงวันที่แข่งขันมากที่สุด 

จํานวน 67 คน จากจํานวนทั้งหมด 80 คน คิดเป็นร้อยละ 83.75 ตามลําดับ ดังนั้นอายุไม่มี

ความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้าน

ช่วงเวลาในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05 
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ตาราง 23.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างอายุต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา         

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามค่าใช้จ่ายในการเดินทาง 

ค่าใช้จ่ายในการเดินทางมา

ชมการแข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพ 

อายุ 

รวม xଶ Sig. 

น้อ
ยก

ว่า
 2

9 
ปี 

30
-3

9 
ป ี

40
 ป
ีขึ้น

ไป
 

1)  น้อยกว่า 1,000 บาท 115 

(63.19) 

97 

(70.29) 

41 

(51.25) 

253 

(63.25) 

23.534 .024* 

2)  1,001 – 2,000 บาท 46 

(25.27) 

34 

(24.64) 

26 

(32.50) 

106 

(26.50) 

  

3)  มากกว่า 2,000 บาท 21 

(11.54) 

7 

(5.07) 

13 

(16.25) 

25 

(6.25) 

  

รวม 182 

(100.00) 

138 

(100.00) 

80 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 23 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับอายุ 30-39 ปีมีค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอล

ลีกอาชีพ น้อยกว่า 1,000 บาทมากที่สุด จํานวน 97 คน จากจํานวนทั้งหมด 138 คน คิดเป็น

ร้อยละ 70.29 มากกว่าแฟนคลับอายุน้อยกว่า 29 ปีที่มีค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชมการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ น้อยกว่า 1,000 บาทมากที่สุด จํานวน 115 คน จากจํานวนทั้งหมด 

182 คน คิดเป็นร้อยละ 63.19 และแฟนคลับอายุ 40 ปีข้ึนไปมีค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชม

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ น้อยกว่า 1,000 บาทมากที่สุด จํานวน 41 คน จากจํานวนทั้งหมด 

80 คน คิดเป็นร้อยละ 51.25 ตามลําดับ ดังนั้นอายุมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยว

เชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชมการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 24.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างอายุต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา         

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามการเดินทางท่องเท่ียว 

ในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

การเดินทางท่องเที่ยวใน

จังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอล

ลีกอาชีพ 

อายุ 

รวม xଶ Sig. 

น้อ
ยก

ว่า
 2

9 
ปี 

30
-3

9 
ป ี

40
 ป
ีขึ้น

ไป
 

1) เคย 145 

(79.67) 

110 

(79.71) 

66 

(82.50) 

321 

(80.25) 

2.360 .670 

2) ไม่เคย 37 

(20.33) 

28 

(20.29) 

14 

(17.50) 

79 

(19.75) 

  

รวม 182 

(100.00) 

138 

(100.00) 

80 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 24 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับอายุ 40 ปีข้ึนไปเคยเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพมากที่สุด จํานวน 66 คน จากจํานวนทั้งหมด 80 คน คิดเป็นร้อยละ 82.50 

มากกว่าแฟนคลับอายุ 30-39 ปีที่เคยเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพมากที่สุด จํานวน 110 คน จากจํานวนทั้งหมด 138 คน คิดเป็นร้อยละ 79.71 และแฟน

คลับอายุน้อยกว่า 29  ปีข้ึนไปเคยเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ

มากที่สุด จํานวน 145 คน จากจํานวนทั้งหมด 182 คน คิดเป็นร้อยละ 79.67  ตามลําดับ ดังนั้น

อายุไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอล

อาชีพ ในด้านเคยเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ อย่างมีนัยสําคัญ

ทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 25.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างอายุต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา         

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามเหตุผลในการเดินทาง

ท่องเที่ยว 

เหตุผลในการเดินทาง

ท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

อายุ 

รวม xଶ Sig. 

น้อ
ยก

ว่า
 2

9 
ปี 

30
-3

9 
ป ี

40
 ป
ีขึ้น

ไป
 

1)  พักผ่อน 93 

(51.10) 

70 

(50.72) 

46 

(57.50) 

209 

(52.25) 

29.190 .213 

2) หาประสบการณ์ 9 

(4.95) 

11 

(7.97) 

5 

(6.25) 

25 

(6.25) 

  

3) เพื่อความบันเทิง 37 

(20.33) 

26 

(18.84) 

14 

(17.50) 

77 

(19.25) 

  

4) เพื่อการศึกษาหาความรู้/

เยี่ยมญาติมิตร/อื่น ๆ 

6 

(3.30) 

3 

(2.17) 

1 

(1.25) 

10 

(2.5) 

  

5) ข้ามไปไม่ต้องตอบ 37 

(20.33) 

28 

(20.29) 

14 

(17.50) 

79 

(19.75) 

  

รวม 182 

(100.00) 

138 

(100.00) 

80 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 25 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับอายุ 40 ปีข้ึนไป เดินทางท่องเที่ยวเพื่อพักผ่อนมากที่สุด จํานวน 

46 คน จากจํานวนทั้งหมด 80 คน คิดเป็นร้อยละ 57.50 มากกว่าแฟนคลับอายุน้อยกว่า 29 ปี

ที่เดินทางท่องเที่ยวเพ่ือพักผ่อนมากที่สุด จํานวน 93 คน จากจํานวนทั้งหมด 182 คน คิดเป็น

ร้อยละ 51.10 และแฟนคลับอายุ 30-39 ปี เดินทางท่องเที่ยวเพื่อพักผ่อนมากท่ีสุด จาํนวน 70 

คน จากจํานวนทั้งหมด 138 คน คิดเป็นร้อยละ 50.72 ตามลําดับ ดังนั้น อายุไม่มีความสัมพันธ์

กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านเหตุผลในการ

เดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีก อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 26.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างอายุต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา         

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามช่วงเวลาในการเดินทาง

ท่องเที่ยว 

ช่วงเวลาในการเดินทาง

ท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

อายุ 

รวม xଶ Sig. 

น้อ
ยก

ว่า
 2

9 
ปี 

30
-3

9 
ป ี

40
 ป
ีขึ้น

ไป
 

1) ก่อนและหลังวันที่มีการ

แข่งขัน 

61 

(33.52) 

56 

(40.58) 

39 

(48.75) 

134 

(33.50) 

33.557 .029* 

2) ในวันแข่งขัน (ก่อนและ

หลังเวลาการแข่งขัน) 

84 

(46.15) 

54 

(39.13) 

27 

(33.75) 

165 

(41.25) 

  

3) ข้ามไปไม่ต้องตอบ 37 

(20.33) 

28 

(20.29) 

14 

(17.50) 

79 

(19.75) 

  

รวม 182 

(100.00) 

138 

(100.00) 

80 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 26 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับอายุ 40 ปีข้ึนไป มีการเดินทางท่องเที่ยวในช่วงก่อนและหลังวัน    

ที่มีการแข่งขันมากที่สุด จํานวน 39 คน จากจํานวนทั้งหมด 80 คน คิดเป็นร้อยละ 48.75 

มากกว่าแฟนคลับน้อยกว่า 29 ปี ที่มีการเดินทางท่องเที่ยวในวันแข่งขัน (ก่อนและหลังเวลา 

การแข่งขัน) มากที่สุด จํานวน 84 คน จากจํานวนทั้งหมด 182 คน คิดเป็นร้อยละ 46.15 และ

แฟนคลับอายุ 30-39 ปี มีการเดินทางท่องเท่ียวในวันแข่งขัน (ก่อนและหลังเวลาการแข่งขัน) 

มากที่สุด จํานวน 56 คน จากจํานวนทั้งหมด 138 คน คิดเป็นร้อยละ 40.58 ตามลําดับ ดังนั้น 

อายุมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

ในด้านช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ อย่างมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 27.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างอายุต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา         

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามการเดินทางท่องเท่ียว

จังหวัดใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

การเดินทางท่องเที่ยวจังหวัด

ใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

อายุ 

รวม xଶ Sig. 

น้อ
ยก

ว่า
 2

9 
ปี 

30
-3

9 
ป ี

40
 ป
ีขึ้น

ไป
 

1) เคย 116 

(63.74) 

96 

(69.57) 

59 

(73.75) 

271 

(67.75) 

6.650 .575 

2) ไม่เคย 29 

(15.93) 

14 

(10.14) 

7 

(8.75) 

50 

(12.50) 

  

3) ข้ามไปไม่ต้องตอบ 37 

(20.33) 

28 

(20.29) 

14 

(17.50) 

79 

(19.75) 

  

รวม 182 

(100.00) 

138 

(100.00) 

80 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 27 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับอายุ 40 ปีข้ึน ไปเคยเดินทางท่องเที่ยวจังหวัดใกล้เคียงกับจังหวัดที่

มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ มากที่สุด จํานวน 59 คน จากจํานวนทั้งหมด 80 คน คิดเป็น 

ร้อยละ 73.75 มากกว่าแฟนคลับอายุ 30-39 ปี ที่เคยเดินทางท่องเที่ยวจังหวัดใกล้เคียง      

กับจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพมากที่สุด จํานวน 96 คน จากจํานวนทั้งหมด 138 คน 

คิดเป็นร้อยละ 69.57 และแฟนคลับอายุน้อยกว่า 29 ปีข้ึนไป เคยเดินทางท่องเที่ยวจังหวัด

ใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพมากท่ีสุด จํานวน 116 คน จากจํานวน

ทั้งหมด 182 คน คิดเป็นร้อยละ 63.74 ตามลําดับ ดังนั้น อายุไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรม

การท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านเคยเดินทางท่องเที่ยว

จังหวัดใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05 
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ตาราง 28.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างอายุต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา         

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามประเภทที่พัก 

ประเภทที่พักในระหว่าง

เดินทางท่องเที่ยว 

อายุ 

รวม xଶ Sig. 

น้อ
ยก

ว่า
 2

9 
ปี 

30
-3

9 
ป ี

40
 ป
ีขึ้น

ไป
 

1) โรงแรม/รีสอร์ท/บังกะโล/

โฮมสเตย์ 

82 

(45.05) 

68 

(49.28) 

50 

(62.50) 

200 

(50.00) 

40.474 .019* 

2) บ้านเพื่อน/ญาติ/หน่วยงาน

ราชการ 

29 

(15.93) 

9 

(6.52) 

6 

(7.50) 

44 

(11.00) 

  

3) ไม่เคยใช้บริการที่พัก/อื่น ๆ 34 

(18.68) 

33 

(23.91) 

10 

(12.50) 

77 

(19.25) 

  

4) ข้ามไปไม่ต้องตอบ 37 

(20.33) 

28 

(20.29) 

14 

(17.50) 

79 

(19.75) 

  

รวม 182 

(100.00) 

138 

(100.00) 

80 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 28 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับอายุ 40 ปีข้ึนไป เลือกใช้บริการที่พักประเภทโรงแรม/รีสอร์ท/

บังกะโล/โฮมสเตย์มากที่สุด จํานวน 50 คน จากจํานวนทั้งหมด 80 คน คิดเป็นร้อยละ 62.50 

มากกว่าแฟนคลับอายุ 30-39 ปี ที่เลือกใช้บริการที่พักประเภทโรงแรม/รีสอร์ท/บังกะโล    

โฮมสเตย์มากที่ สุด จํานวน 68 คน จากจํานวนทั้งหมด 138 คน คิดเป็นร้อยละ 49.28 

ตามลําดับ ดังนั้น อายุมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของ

สโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านประเภทที่พักที่ใช้บริการในระหว่างเดินทางท่องเท่ียว อย่างมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 29.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างอายุ ต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬา         

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามกิจกรรมในระหว่าง

เดินทาง  

กิจกรรมในระหว่างเดินทาง

ท่องเที่ยว 

อายุ 

รวม xଶ Sig. 

น้อ
ยก

ว่า
 2

9 
ปี 

30
-3

9 
ป ี

40
 ป
ีขึ้น

ไป
 

1) รับประทายอาหาร

พื้นเมือง 

57 

(31.32) 

30 

(21.74) 

28 

(35.00) 

115 

(28.75) 

19.557 .241 

2) ซื้อของพื้นเมือง/ของที่

ระลึก 

73 

(40.11) 

60 

(43.48) 

29 

(36.25) 

162 

(40.50) 

  

3) เรียนรู้วิถีชีวิตชุมชน/ 

อื่น ๆ 

15 

(8.24) 

20 

(14.49) 

9 

(11.25) 

29 

(7.25) 

  

4) ข้ามไปไม่ตอบ 37 

(20.33) 

28 

(20.29) 

14 

(17.50) 

79 

(19.75) 

  

รวม 182 

(100.00) 

138 

(100.00) 

80 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 29 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับอายุ 30-39 ปี มีกิจกรรมซ้ือของพื้นเมือง/ของที่ระลึกมากที่สุด 

จํานวน 60 คน จากจํานวนทั้งหมด 138 คน คิดเป็นร้อยละ 43.48 มากกว่าแฟนคลับอายุน้อย

กว่า 29 ป ีที่มีกิจกรรมซื้อของพื้นเมือง/ของที่ระลึกมากที่สุด จํานวน 73 คน จากจํานวนทั้งหมด 

182 คน คิดเป็นร้อยละ 40.11 และแฟนคลับอายุ 40 ปีข้ึนไป มีกิจกรรมซ้ือของพ้ืนเมือง/ของที่

ระลึกมากที่สุด จํานวน 29 คน จากจํานวนทั้งหมด 80 คน คิดเป็นร้อยละ 36.25 ตามลําดับ 

ดังนั้น อายุไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสร

ฟุตบอลอาชีพ ในด้านกิจกรรมในระหว่างเดินทางท่องเที่ยว อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05 
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ตาราง 30.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างสถานภาพต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬา 

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามจํานวนการเข้าชม 

จํานวนการเข้าชมการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพใน 1 ฤดูกาล 

สถานภาพ 

รวม xଶ Sig. 

โส
ด 

สม
รส

/ห
ย่า

ร้า
ง 

1)  1 – 5 คร้ัง 23 

(9.06) 

20 

(13.70) 

43 

(10.75) 

9.124 .167* 

2)  6 – 10 คร้ัง 26 

(10.24) 

10 

(6.85) 

36 

(9.00) 

  

3)  11 – 15 คร้ัง 35 

(13.78) 

25 

(17.12) 

60 

(15.00) 

  

4) มากกว่า 15 คร้ัง 170 

(66.93) 

91 

(62.33) 

261 

(65.25) 

  

รวม 254 

(100.00) 

146 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 30 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีสถานภาพโสด มีจํานวนการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ

ใน 1 ฤดูกาลมากกว่า 15 ครั้งมากที่สุด จํานวน 170 คน จากจํานวนทั้งหมด 254 คน คิดเป็น

ร้อยละ 66.93 มากกว่าแฟนคลับที่มีสถานภาพสมรส/หย่าร้าง ที่มีจํานวนการเข้าชมการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพใน 1 ฤดูกาลมากกว่า 15 ครั้งมากท่ีสุด จํานวน 91 คน จากจํานวนทั้งหมด 

146 คน  คิดเป็นร้อยละ 62.33 ตามลําดับ  ดังนั้นสถานภาพที่ ต่างกันของแฟนคลับมี

ความสัมพันธ์กับจํานวนการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพใน 1ฤดูกาล อย่างมีนัยสําคัญ

ทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 31.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างสถานภาพต่อ พฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬา 

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามชนิดของสื่อ 

ชนิดของสื่อในการทราบข้อมูล

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

สถานภาพ 

รวม xଶ Sig. 

โส
ด 

สม
รส

/ห
ย่า

ร้า
ง 

1)  สื่อออฟไลน์(หนังสือพิมพ/์

โทรทัศน/์วิทยุ) 

28 

(11.02) 

33 

(22.60) 

61 

(15.25) 

19.374 .004* 

2)  สื่อออนไลน์(อินเตอร์เน็ต) 226 

(88.98) 

113 

(77.40) 

339 

(84.75) 

  

รวม 254 

(100.00) 

146 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 31 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีสถานภาพโสด มีการติดตามโดยส่ือออนไลน์ (อินเตอร์เน็ต) 

มากท่ีสุด จํานวน 226 คน จากจํานวนทั้งหมด 254 คน คิดเป็นร้อยละ 88.98 มากกว่าแฟน

คลับที่มีสถานภาพสมรส/หย่าร้าง มีการติดตามโดยส่ือออนไลน์ (อินเตอร์เน็ต) มากที่สุด 

จํานวน 113 คน จากจํานวนทั้งหมด 146 คน คิดเป็นร้อยละ 77.40 ตามลําดับ ดังนั้นสถานภาพ

ที่ต่างกันของแฟนคลับมีความสัมพันธ์กับชนิดของส่ือในการทราบข้อมูลการแข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 32.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างสถานภาพต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามสิ่งดึงดูด 

สิ่งดึงดูดในการเดินทางมาชม

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

สถานภาพ 

รวม xଶ Sig. 

โส
ด 

สม
รส

/ห
ย่า

ร้า
ง 

1)  นักฟุตบอล 101 

(39.76) 

60 

(41.10) 

161 

(40.25) 

11.736 .068 

2)  แหล่งท่องเที่ยวใกล้เคียง 10 

(3.93) 

15 

(10.27) 

25 

(6.25) 

  

3)  ระยะทางในการเดินทาง 81 

(31.89) 

39 

(26.71) 

120 

(30.00) 

  

4) กิจกรรมระหว่างการ

แข่งขัน 

62 

(24.41) 

32 

(21.92) 

94 

(23.50) 

  

รวม 254 

(100.00) 

146 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 32 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีสถานภาพสมรส/หย่าร้าง เดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพ เนื่องจากมีความช่ืนชอบในตัวนักฟุตบอลมากท่ีสุด จํานวน 60 คน จากจํานวนทั้งหมด 

146 คน คิดเป็นร้อยละ 41.10 มากกว่าแฟนคลับที่มีสถานภาพโสดที่มีจํานวนการเดินทางมาชม

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ เนื่องจากมีความชื่นชอบในตัวนักฟุตบอลมากที่สุด จํานวน 101 คน 

จากทั้งหมด 254 คน คิดเป็นร้อยละ 39.76 ตามลําดับ ดังนั้นสถานภาพไม่มีความสัมพันธ์กับ

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านส่ิงดึงดูดในการ

เดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 33.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างสถานภาพต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬา 

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามลักษณะในการเดินทาง 

ลักษณะในการเดินทางมาชม

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

สถานภาพ 

รวม xଶ Sig. 

โส
ด 

สม
รส

/ห
ย่า

ร้า
ง 

1)  เดินทางคนเดียว 22 

(8.66) 

5 

(3.42) 

27 

(6.75) 

71.194 .000* 

2)  เดินทางกับครอบครัว 39 

(15.35) 

67 

(45.89) 

106 

(26.50) 

  

3)  เดินทางกับเพื่อน 153 

(60.24) 

49 

(33.56) 

202 

(50.50) 

  

4)  เดินทางกับกลุ่มแฟนคลับ/

บริษัท/หน่วยงาน 

40 

(15.75) 

25 

(17.12) 

65 

(16.25) 

  

รวม 254 

(100.00) 

146 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 33 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีสถานภาพโสดเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพกับ

เพ่ือนมากที่สุด จํานวน 153 คน จากจํานวนทั้งหมด 254 คน คิดเป็นร้อยละ 60.24 มากกว่า

แฟนคลับที่มีสถานภาพสมรส/หย่าร้างที่เดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพกับครอบครัว

จํานวน 67 คน จากทั้งหมด 146 คน คิดเป็นร้อยละ 45.89 ตามลําดับ ดังนั้นสถานภาพมี

ความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้าน

ลักษณะในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05 
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ตาราง 34.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างสถานภาพต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬา 

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามยานพาหนะ 

ยานพาหนะในการเดินทางมา

ชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

สถานภาพ 

รวม xଶ Sig. 

โส
ด 

สม
รส

/ห
ย่า

ร้า
ง 

1)  รถส่วนตัว 159 

(62.60) 

100 

(68.49) 

259 

(64.75) 

13.495 .197 

2) ขนส่งสาธารณะ/อื่น ๆ 53 

(20.87) 

18 

(12.33) 

71 

(17.75) 

  

3) รถที่ทางสโมสรฯ จัดให้ 42 

(16.54) 

28 

(19.18) 

70 

(17.50) 

  

รวม 254 

(100.00) 

146 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 34 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีสถานภาพสมรส/หย่าร้างเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพโดยรถส่วนตัวมากที่สุด จํานวน 100 คน จากจํานวนทั้งหมด 146 คน คิดเป็นร้อยละ 

68.49 มากกว่าแฟนคลับที่มีสถานภาพโสดที่เดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพโดยรถ

ส่วนตัวมากที่ สุด จํานวน 159 คน จากจํานวนทั้งหมด 254 คน คิดเป็นร้อยละ 62.60 

ตามลําดับ ดังนั้นสถานภาพไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับ

ของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านยานพาหนะในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ

อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 35.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างสถานภาพต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬา 

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามช่วงเวลาในการเดินทาง 

ช่วงเวลาในการเดินทางมาชม

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

สถานภาพ 

รวม xଶ Sig. 

โส
ด 

สม
รส

/ห
ย่า

ร้า
ง 

1) มาถึงวันที่แข่งขัน 226 

(88.98) 

125 

(85.62) 

351 

(87.75) 

2.820 .588 

2) มาถึงก่อน 1 วัน หรือ

มากกว่า 

28 

(11.02) 

21 

(14.38) 

49 

(12.25) 

  

รวม 254 

(100.00) 

146 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 35 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีสถานภาพโสดเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพโดย

มาถึงวันที่แข่งขันมากที่สุด จํานวน 226 คน จากจํานวนทั้งหมด 254 คน คิดเป็นร้อยละ 88.98 

มากกว่าแฟนคลับที่มีสถานภาพสมรส/หย่าร้างที่เดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพโดย

มาถึงวันที่แข่งขันมากที่สุด จํานวน 125 คน จากจํานวนทั้งหมด 146 คน คิดเป็นร้อยละ 85.62 

ตามลําดับ ดังนั้นสถานภาพไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับ

ของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านช่วงเวลาในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 36.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างสถานภาพต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬา 

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามค่าใช้จ่าย 

ค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชม

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

สถานภาพ 

รวม xଶ Sig. 

โส
ด 

สม
รส

/ห
ย่า

ร้า
ง 

1) น้อยกว่า 1,000 บาท 173 

(68.11) 

80 

(54.79) 

253 

(63.25) 

26.158 .000* 

2) 1,001 – 2,000 บาท 68 

(26.77) 

38 

(26.03) 

106 

(26.50) 

  

3) มากกว่า 2,000 บาท 13 

(5.12) 

28 

(19.18) 

41 

(10.25) 

  

รวม 254 

(100.00) 

146 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 36 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีสถานภาพโสดมีค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชมการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพ น้อยกว่า 1,000 บาทมากที่สุด จํานวน 173 คน จากจํานวนทั้งหมด 254 คน 

คิดเป็นร้อยละ 68.11 มากกว่าแฟนคลับที่มีสถานภาพสมรส/หย่าร้างที่มีค่าใช้จ่ายในการ

เดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ น้อยกว่า 1,000 บาทมากที่สุด จํานวน 80 คน จาก

จํานวนทั้งหมด 146 คน คิดเป็นร้อยละ 54.79 ตามลําดับ ดังนั้นสถานภาพมีความสัมพันธ์กับ

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านค่าใช้จ่ายในการ

เดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 37.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างสถานภาพต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามการเดินทางท่องเที่ยวใน

จังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

การเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัด

ที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

สถานภาพ 

รวม xଶ Sig. 

โส
ด 

สม
รส

/ห
ย่า

ร้า
ง 

1) เคย 197 

(77.56) 

124 

(84.93) 

321 

(80.25) 

5.754 .056 

2) ไม่เคย 57 

(22.44) 

22 

(15.07) 

79 

(19.75) 

  

รวม 254 

(100.00) 

146 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 37 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีสถานภาพสมรส/หย่าร้างเคยเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่มี

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพมากที่สุด จํานวน 124 คน จากจํานวนทั้งหมด 146 คน คิดเป็นร้อย

ละ 84.93 มากกว่าแฟนคลับที่มีสถานภาพโสดที่เคยเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพมากที่สุด จํานวน 197 คน จากจํานวนทั้งหมด 254 คน คิดเป็นร้อยละ 77.56 

ตามลําดับ ดังนั้นสถานภาพมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับ

ของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านเคยเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 38.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างสถานภาพต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬา 

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามเหตุผลในการเดินทาง 

เหตุผลในการเดินทางท่องเที่ยว

ในจังหวัดที่มีการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพ 

สถานภาพ 

รวม xଶ Sig. 

โส
ด 

สม
รส

/ห
ย่า

ร้า
ง 

1)  พักผ่อน 122 

(48.03) 

87 

(59.59) 

209 

(52.25) 

10.618 .562 

2) หาประสบการณ์ 15 

(5.91) 

10 

(6.85) 

25 

(6.25) 

  

3)  เพื่อความบันเทิง 54 

(21.26) 

23 

(15.75) 

77 

(19.25) 

  

4)  เพื่อการศึกษาหาความรู้/

เยี่ยมญาติมิตร/อื่น ๆ 

6 

(2.36) 

4 

(2.74) 

10 

(2.50) 

  

5)  ข้ามไปไม่ต้องตอบ 57 

(22.44) 

22 

(15.07) 

79 

(19.75) 

  

รวม 254 

(100.00) 

146 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 38 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีสถานภาพสมรส/หย่าร้างเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือพักผ่อนมาก

ที่สุด จํานวน 87 คน จากจํานวนทั้งหมด 146 คน คิดเป็นร้อยละ 59.59 มากกว่าแฟนคลับที่มี

สถานภาพโสดเดินทางท่องเที่ยวเพื่อพักผ่อนมากที่สุด จํานวน 122 คน จากจํานวนทั้งหมด 254 

คน คิดเป็นร้อยละ 48.03 ตามลําดับ ดังนั้นสถานภาพไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านเหตุผลในการเดินทางท่องเที่ยว

ในจงัหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีก อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 39.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างสถานภาพต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามช่วงเวลาในการเดินทาง 

ช่วงเวลาในการเดินทาง

ท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

สถานภาพ 

รวม xଶ Sig. 

โส
ด 

สม
รส

/ห
ย่า

ร้า
ง 

1)  ก่อนและหลังวันที่มีการ

แข่งขัน 

92 

(36.22) 

64 

(43.84) 

99 

(24.75) 

18.029 .054 

2) ในวันแข่งขัน (ก่อนและ

หลังเวลาการแข่งขัน) 

105 

(41.34) 

60 

(41.10) 

158 

(39.50) 

  

3) ข้ามไปไม่ต้องตอบ 57 

(22.44) 

22 

(15.07) 

79 

(19.75) 

  

รวม 254 

(100.00) 

146 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 39 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีสถานภาพสมรส/หย่าร้างมีการเดินทางท่องเที่ยวในช่วงก่อน

และหลังวันที่มีการแข่งขัน มากที่สุด จํานวน 64 คน จากจํานวนทั้งหมด 146 คน คิดเป็นร้อยละ 

43.84 มากกว่าแฟนคลับที่มีสถานภาพโสดที่มีการเดินทางท่องเที่ยวในช่วงในวันแข่งขัน (ก่อน

และหลังเวลาการแข่งขัน) มากที่สุด จํานวน 105 คน จากจํานวนทั้งหมด 254 คน คิดเป็นร้อย

ละ 41.34 ตามลําดับ ดังนั้นสถานภาพไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของ

แฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 40.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างสถานภาพต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬา 

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามการเดินทางท่องเท่ียว

จังหวัดใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

เคยเดินทางท่องเที่ยวจังหวัด

ใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

สถานภาพ 

รวม xଶ Sig. 

โส
ด 

สม
รส

/ห
ย่า

ร้า
ง 

1) เคย 167 

(65.75) 

104 

(71.23) 

271 

(67.75) 

5.926 .205 

2) ไม่เคย 30 

(11.81) 

20 

(13.70) 

50 

(12.50) 

  

3) ข้ามไปไม่ต้องตอบ 57 

(22.44) 

22 

(15.07) 

79 

(19.75) 

  

รวม 254 

(100.00) 

146 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 40 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีสถานภาพสมรส/หย่าร้างเคยเดินทางท่องเที่ยวจังหวัดใกล้เคียง

กับจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพมากที่สุด จํานวน 104 คน จากจํานวนทั้งหมด 146 

คน คิดเป็นร้อยละ 71.23 มากกว่าแฟนคลับที่มีสถานภาพโสดที่เคยเดินทางท่องเที่ยวจังหวัด

ใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพมากที่สุด จํานวน 167 คน จากจํานวน

ทั้งหมด 254 คน คิดเป็นร้อยละ 65.75 ตามลําดับ ดังนั้นสถานภาพไม่มีความสัมพันธ์กับ

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านเคยเดินทาง

ท่องเที่ยวจังหวัดใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ

ที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 41 แสดงความสัมพันธ์ระหว่างสถานภาพต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามประเภทที่พัก 

ประเภทที่พักในระหว่างเดินทาง

ท่องเที่ยว 

สถานภาพ 

รวม xଶ Sig. 

โส
ด 

สม
รส

/ห
ย่า

ร้า
ง 

1)  โรงแรม/รีสอร์ท/บังกะโล/

โฮมสเตย์ 

115 

(45.28) 

85 

(58.22) 

200 

(46.00) 

19.662 .074 

2)  บ้านเพื่อน/ญาต/ิหน่วยงาน

ราชการ 

29 

(11.42) 

15 

(10.27) 

44 

(11.00) 

  

3)  ไม่เคยใช้บริการที่พัก/ 

 อื่น ๆ 

53 

(20.87) 

24 

(16.44) 

77 

(19.25) 

  

4)  ข้ามไปไม่ต้องตอบ 57 

(22.44) 

22 

(15.07) 

79 

(19.75) 

  

รวม 254 

(100.00) 

146 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 41 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีสถานภาพสมรส/หย่าร้างเลือกใช้บริการท่ีพักประเภทโรงแรม/รี

สอร์ท/บังกะโล/โฮมสเตย์มากที่สุด จํานวน 85 คน จากจํานวนทั้งหมด 146 คน คิดเป็นร้อยละ 

58.22 มากกว่าแฟนคลับที่มีสถานภาพโสดที่เลือกใช้บริการที่พักประเภทโรงแรม/รีสอร์ท/

บังกะโล/โฮมสเตย์มากที่สุด จํานวน 115 คน จากจํานวนทั้งหมด 254 คน คิดเป็นร้อยละ 45.28 

ตามลําดับ ดังนั้นสถานภาพไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับ

ของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านประเภทที่พักที่ใช้บริการในระหว่างเดินทางท่องเที่ยว อย่างมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 42 แสดงความสัมพันธ์ระหว่างสถานภาพต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามกิจกรรม 

กิจกรรมในระหว่างเดินทาง

ท่องเที่ยว 

สถานภาพ 

รวม xଶ Sig. 

โส
ด 

สม
รส

/ห
ย่า

ร้า
ง 

1) รับประทายอาหารพื้นเมือง 78 

(30.71) 

37 

(25.34) 

115 

(28.75) 

17.175 .028* 

2) ซื้อของพื้นเมือง/ของที่

ระลึก 

89 

(35.04) 

73 

(50.00) 

162 

(40.50) 

  

3) เรียนรู้วิถีชีวิตชุมชน/อื่น ๆ 30 

(11.81) 

14 

(9.59) 

44 

(11.00) 

  

4) ข้ามไปไม่ต้องตอบ 57 

(22.44) 

22 

(15.07) 

79 

(19.75) 

  

รวม 254 

(100.00) 

146 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 42 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีสถานภาพสมรส/หย่าร้างมีกิจกรรมซ้ือของพ้ืนเมือง/ของที่ระลึก

มากที่สุด จํานวน 73 คน จากจํานวนทั้งหมด 146 คน คิดเป็นร้อยละ 50.00 มากกว่าแฟนคลับ

ที่มีสถานภาพโสดที่มีกิจกรรมซ้ือของพ้ืนเมือง/ของที่ระลึกมากที่สุด จํานวน 89 คน จากจํานวน

ทั้งหมด 254 คน คิดเป็นร้อยละ 35.04 ตามลําดับ ดังนั้นสถานภาพมีความสัมพันธ์กับ

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านกิจกรรมใน

ระหว่างเดินทางท่องเที่ยว อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติทีร่ะดับ 0.05 
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ตาราง 43.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างการศึกษาต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬา 

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามจํานวนการเข้าชม 

จํานวนการเข้าชมการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพใน 1 ฤดูกาล 

การศึกษา 

รวม xଶ Sig. 

ต่ํา
กว่

าป
ริญ

ญ
า

ตร
 ี

ปร
ิญ
ญ
าต

รีข
ึ้น

ไป
 

1)  1 – 5 คร้ัง 19 

(9.45) 

24 

(12.06) 

43 

(10.75) 

3.530 .740 

2)  6 – 10 คร้ัง 15 

(7.46) 

24 

(12.06) 

36 

(9.00) 

  

3)  11 – 15 คร้ัง 32 

(15.92) 

28 

(14.07) 

60 

(15.00) 

  

4) มากกว่า 15 คร้ัง 135 

(67.16) 

126 

(63.31) 

261 

(65.25) 

  

รวม 201 

(100.00) 

199 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 43 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีระดับการศึกษาต่ํากว่าปริญญาตรี มีจํานวนการเข้าชมการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพใน 1 ฤดูกาลมากกว่า 15 ครั้งมากที่สุด จํานวน 135 คน จากจํานวน

ทั้งหมด 201 คน คิดเป็นร้อยละ 67.16 มากกว่าแฟนคลับที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรีข้ึนไป 

ที่มีจํานวนการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพใน 1 ฤดูกาลมากกว่า 15 ครั้งมากที่สุด 

จํานวน 126 คน จากจํานวนทั้งหมด 199 คน คิดเป็นร้อยละ 63.31 ตามลําดับ ดังนั้นระดับ

การศึกษาที่ต่างกันของแฟนคลับไม่มีความสัมพันธ์กับจํานวนการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพใน 1 ฤดูกาล อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 44.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างการศึกษาต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬา 

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามชนิดของสื่อ 

ชนิดของสื่อในการทราบข้อมูล

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

การศึกษา 

รวม xଶ Sig. 

ต่ํา
กว่

าป
ริญ

ญ
า

ตร
 ี

ปร
ิญ
ญ
าต

รีข
ึ้น

ไป
 

1)  สื่อออฟไลน์(หนังสือพิมพ/์

โทรทัศน/์วิทยุ) 

36 

(17.91) 

25 

(12.56) 

61 

(15.25) 

5.460 .486 

2)  สื่อออนไลน์(อินเตอร์เน็ต) 165 

(82.09) 

174 

(87.44) 

339 

(84.75) 

  

รวม 201 

(100.00) 

199 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 44 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรีข้ึนไป มีการติดตามโดยสื่อออนไลน์ 

(อินเตอร์เน็ต) มากที่สุด จํานวน 174 คน จากจํานวนทั้งหมด 199 คน คิดเป็นร้อยละ 87.44 

มากกว่าแฟนคลับที่ มีระดับการศึกษาต่ํากว่าปริญญาตรี มีการติดตามโดยส่ือออนไลน์ 

(อินเตอร์เน็ต) มากที่สุด จํานวน 165 คน จากจํานวนทั้งหมด 201 คน คิดเป็นร้อยละ 82.09 

ตามลําดับ ดังนั้นระดับการศึกษาที่ต่างกันของแฟนคลับไม่มีความสัมพันธ์กับชนิดของส่ือในการ

ทราบข้อมูลการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 45.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างการศึกษาต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬา 

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามสิ่งดึงดูด 

ชนิดของสื่อในการทราบข้อมูล

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

การศึกษา 

รวม xଶ Sig. 

ต่ํา
กว่

าป
ริญ

ญ
า

ตร
 ี

ปร
ิญ
ญ
าต

รีข
ึ้น

ไป
 

1)  นักฟุตบอล 91 

(45.27) 

70 

(35.18) 

161 

(40.25) 

8.184 .225 

2)  แหล่งท่องเที่ยวใกล้เคียง 13 

(6.47) 

12 

(6.03) 

25 

(6.25) 

  

3)  ระยะทางในการเดินทาง 58 

(28.86) 

62 

(31.16) 

120 

(30.00) 

  

4)  กิจกรรมระหว่างการ

แข่งขัน 

39 

(19.40) 

55 

(27.64) 

94 

(23.50) 

  

รวม 201 

(100.00) 

199 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 45 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีระดับการศึกษาต่ํากว่าปริญญาตรีเดินทางมาชมการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพ เนื่องจากมีความช่ืนชอบในตัวนักฟุตบอลมากที่สุด จํานวน 91 คน จาก

จํานวนทั้งหมด 201 คน คิดเป็นร้อยละ 45.27 มากกว่าแฟนคลับที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรี

ข้ึนไปที่เดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ เนื่องจากมีความช่ืนชอบในตัวนักฟุตบอลมาก

ที่สุด จํานวน 70 คน จากทั้งหมด 199 คน คิดเป็นร้อยละ 35.18 ตามลําดับ ดังนั้นระดับ

การศึกษาไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสร

ฟุตบอลอาชีพ ในด้านส่ิงดึงดูดในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ อย่างมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 46.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างการศึกษาต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬา 

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามลักษณะในการเดินทาง 

ลักษณะในการเดินทางมาชม

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

การศึกษา 

รวม xଶ Sig. 

ต่ํา
กว่

าป
ริญ

ญ
า

ตร
 ี

ปร
ิญ
ญ
าต

รีข
ึ้น

ไป
 

1)  เดินทางคนเดียว 14 

(6.97) 

13 

(6.53) 

27 

(6.75) 

12.577 .127 

2)  เดินทางกับครอบครัว 57 

(28.36) 

49 

(24.62) 

106 

(26.50) 

  

3)  เดินทางกับเพื่อน 88 

(43.78) 

114 

(57.29) 

202 

(50.50) 

  

4)  เดินทางกับกลุ่มแฟนคลับ/

บริษัท/หน่วยงาน 

42 

(20.90) 

23 

(11.56) 

65 

(16.25) 

  

รวม 201 

(100.00) 

199 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 46 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรีข้ึนไปเดินทางมาชมการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพกับเพ่ือนมากที่สุด จํานวน 114 คน จากจํานวนทั้งหมด 199 คน คิดเป็นร้อยละ 

57.29 มากกว่าแฟนคลับที่ระดับการศึกษาต่ํากว่าปริญญาตรีที่เดินทางมาชมการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพกับเพ่ือนจํานวน 88 คน จากทั้งหมด 201 คน คิดเป็นร้อยละ 43.78 

ตามลําดับ ดังนั้นระดับการศึกษาไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟน

คลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านลักษณะในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

อย่างมีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 47.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างการศึกษาต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามยานพาหนะในการ

เดินทาง 

ยานพาหนะในการเดินทางมา

ชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

การศึกษา 

รวม xଶ Sig. 

ต่ํา
กว่

าป
ริญ

ญ
า

ตร
 ี

ปร
ิญ
ญ
าต

รีข
ึ้น

ไป
 

1)  รถส่วนตัว 116 

(57.71) 

143 

(71.86) 

259 

(64.75) 

20.189 .028* 

2) ขนส่งสาธารณะ/อื่น ๆ 37 

(18.41) 

34 

(17.09) 

71 

(17.75) 

  

3) รถที่ทางสโมสรฯ จัดให้ 48 

(23.88) 

22 

(11.06) 

70 

(17.50) 

  

รวม 201 

(100.00) 

199 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 47 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรีข้ึนไปเดินทางมาชมการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพโดยรถส่วนตัวมากที่สุด จํานวน 143 คน จากจํานวนทั้งหมด 199 คน คิดเป็น

ร้อยละ 71.86 มากกว่าแฟนคลับที่มีระดับการศึกษาต่ํากว่าปริญญาตรีที่เดินทางมาชมการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพโดยรถส่วนตัวมากที่สุด จํานวน 116 คน จากจํานวนทั้งหมด 201 คน 

คิดเป็นร้อยละ 57.71 ตามลําดับ ดังนั้นระดับการศึกษามีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการ

ท่องเท่ียวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านยานพาหนะในการเดินทางมา

ชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 48.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างการศึกษาต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬา 

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามช่วงเวลาในการเดินทาง 

ช่วงเวลาในการเดินทางมาชม

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

การศึกษา 

รวม xଶ Sig. 

ต่ํา
กว่

าป
ริญ

ญ
า

ตร
 ี

ปร
ิญ
ญ
าต

รีข
ึ้น

ไป
 

1)  มาถึงวันที่แขง่ขัน 177 

(88.06) 

174 

(87.44) 

351 

(87375) 

1.454 .835 

2)  มาถึงก่อน 1 วัน หรือ

มากกว่า 

24 

(11.94) 

25 

(12.56) 

49 

(12.25) 

  

รวม 201 

(100.00) 

199 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 48 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีระดับการศึกษาต่ํากว่าปริญญาตรีเดินทางมาชมการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพโดยมาถึงวันที่แข่งขันมากที่สุด จํานวน 177 คน จากจํานวนทั้งหมด 201 คน 

คิดเป็นร้อยละ 88.06 มากกว่าแฟนคลับที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรีข้ึนไปที่เดินทางมาชม

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพโดยมาถึงวันที่แข่งขันมากที่สุด จํานวน 174 คน จากจํานวนทั้งหมด 

199 คน คิดเป็นร้อยละ 87.44 ตามลําดับ ดังนั้นระดับการศึกษาไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรม

การท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านช่วงเวลาในการเดินทางมา

ชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 49.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างการศึกษาต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา ของ

แฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามค่าใช้จ่าย 

ค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชม

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

การศึกษา 

รวม xଶ Sig. 

ต่ํา
กว่

าป
ริญ

ญ
า

ตร
 ี

ปร
ิญ
ญ
าต

รีข
ึ้น

ไป
 

1) น้อยกว่า 1,000 บาท 130 

(64.68) 

123 

(61.81) 

253 11.064 .086 

2) 1,001 – 2,000 บาท 51 

(25.37) 

55 

(27.64) 

106 

(26.50) 

  

3) มากกว่า 2,000 บาท 20 

(9.95) 

21 

(10.55) 

41 

(10.25) 

  

รวม 201 

(100.00) 

199 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 49 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มะดับการศึกษาต่ํากว่าปริญญาตรีมีค่าใช้จ่ายในการเดินทางมา

ชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ น้อยกว่า 1,000 บาทมากที่สุด จํานวน 130 คน จากจํานวน

ทั้งหมด 201 คน คิดเป็นร้อยละ 64.68 มากกว่าแฟนคลับที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรีข้ึนไปที่

มีค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ น้อยกว่า 1,000 บาทมากที่สุด 

จํานวน 123 คน จากจํานวนทั้งหมด 199 คน คิดเป็นร้อยละ 61.81 ตามลําดับ ดังนั้นระดับ

การศึกษาไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสร

ฟุตบอลอาชีพ ในด้านค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ อย่างมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 50.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างการศึกษาต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามการเดินทางท่องเที่ยวใน

จังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

เคยเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัด

ที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

การศึกษา 

รวม xଶ Sig. 

ต่ํา
กว่

าป
ริญ

ญ
า

ตร
 ี

ปร
ิญ
ญ
าต

รีข
ึ้น

ไป
 

1) เคย 162 

(80.60) 

159 

(79.90) 

321 

(80.25) 

2.948 .229 

2) ไม่เคย 39 

(19.40) 

40 

(20.10) 

79 

(19.75) 

  

รวม 201 

(100.00) 

199 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 50 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีระดับการศึกษาต่ํากว่าปริญญาตรีเคยเดินทางท่องเที่ยวใน

จังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพมากที่สุด จํานวน 162 คน จากจํานวนทั้งหมด 201 คน 

คิดเป็นร้อยละ 80.60 มากกว่าแฟนคลับที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรีข้ึนไปที่เคยเดินทาง

ท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพมากที่สุด จํานวน 159 คน จากจํานวน

ทั้งหมด 199 คน คิดเป็นร้อยละ 79.90 ตามลําดับ ดังนั้นระดับการศึกษาไม่มีความสัมพันธ์กับ

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านเคยเดินทาง

ท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 51.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างการศึกษาต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬา  

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามเหตุผลในการเดินทาง

ท่องเที่ยว 

เหตุผลในการเดินทางท่องเที่ยว

ในจังหวัดที่มีการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพ 

การศึกษา 

รวม xଶ Sig. 

ต่ํา
กว่

าป
ริญ

ญ
า

ตร
 ี

ปร
ิญ
ญ
าต

รีข
ึ้น

ไป
 

1)  พักผ่อน 103 

(51.24) 

106 

(53.27) 

209 

(52.25) 

13.463 .336 

2) หาประสบการณ์ 91 

(45.27) 

12 

(6.03) 

25 

(6.25) 

  

3)  เพื่อความบันเทิง 41 

(20.40) 

36 

(19.60) 

77 

(19.25) 

  

4)  เพื่อการศึกษาหาความรู้/

เยี่ยมญาติมิตร/อื่น ๆ 

 5 

(2.49) 

5 

(2.51) 

10 

(2.50) 

  

5)  ข้ามไปไม่ต้องตอบ 39 

(19.40) 

40 

(20.10) 

79 

(19.75) 

  

รวม 201 

(100.00) 

199 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 51 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรีข้ึนไปเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือพักผ่อน

มากท่ีสุด จํานวน 106 คน จากจํานวนทั้งหมด 199 คน คิดเป็นร้อยละ 53.27 มากกว่าแฟน

คลับที่มีระดับการศึกษาต่ํากว่าปริญญาตรีที่เดินทางท่องเท่ียวเพ่ือพักผ่อนมากที่สุด จํานวน 

103 คน จากจํานวนทั้งหมด 201 คน คิดเป็นร้อยละ 51.24 ตามลําดับ ดังนั้นระดับการศึกษาไม่

มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ใน

ด้านเหตุผลในการเดินทางท่องเท่ียวในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีก อย่างมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 52.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างการศึกษาต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามช่วงเวลาในการเดินทาง 

ช่วงเวลาในการเดินทาง

ท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

การศึกษา 

รวม xଶ Sig. 

ต่ํา
กว่

าป
ริญ

ญ
า

ตร
 ี

ปร
ิญ
ญ
าต

รีข
ึ้น

ไป
 

1)  ก่อนและหลังวันที่มีการ

แข่งขัน 

74 

(36.81) 

82 

(41.21) 

156 

(39.00) 

16.649 .083 

2) ในวันแข่งขัน (ก่อนและหลัง

เวลาการแข่งขัน) 

88 

(43.78) 

77 

(38.69) 

165 

(41.25) 

  

3)  ข้ามไปไม่ต้องตอบ 39 

(19.40) 

40 

(20.10) 

79 

(19.75) 

  

รวม 201 

(100.00) 

199 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 52 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีระดับการศึกษาต่ํากว่าปริญญาตรีมีการเดินทางท่องเที่ยวในวัน

แข่งขัน (ก่อนและหลังเวลาการแข่งขัน) มากที่สุด จํานวน 88 คน จากจํานวนทั้งหมด 201 คน 

คิดเป็นร้อยละ 43.78 มากกว่าแฟนคลับที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรีข้ึนไปที่มีการเดินทาง

ท่องเที่ยวในช่วงก่อนและหลังวันที่มีการแข่งขันมากที่สุด จํานวน 82 คน จากจํานวนทั้งหมด 

199 คน คิดเป็นร้อยละ 41.21 ตามลําดับ ดังนั้นระดับการศึกษาไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรม

การท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านช่วงเวลาในการเดินทาง

ท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 53.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างการศึกษาต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬา 

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามการเดินทางท่องเท่ียว

จังหวัดใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

เคยเดินทางท่องเที่ยวจังหวัด

ใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

การศึกษา 

รวม xଶ Sig. 

ต่ํา
กว่

าป
ริญ

ญ
า

ตร
 ี

ปร
ิญ
ญ
าต

รีข
ึ้น

ไป
 

1) เคย 132 

(65.67) 

139 

(69.85) 

271 

(67.75) 

6.605 .158 

2) ไม่เคย 30 

(14.92) 

20 

(10.05) 

50 

(12.50) 

  

3) ข้ามไปไม่ต้องตอบ 39 

(19.40) 

40 

(20.10) 

79 

(19.75) 

  

รวม 201 

(100.00) 

199 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 53 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรีข้ึนไปเคยเดินทางท่องเที่ยวจังหวัด

ใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพมากที่สุด จํานวน 139 คน จากจํานวน

ทั้งหมด 199 คน คิดเป็นร้อยละ 69.85 มากกว่าแฟนคลับที่มีระดับการศึกษาต่าํกว่าปริญญาตรี

ที่เคยเดินทางท่องเที่ยวจังหวัดใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพมากที่สุด 

จํานวน 132 คน จากจํานวนทั้งหมด 201 คน คิดเป็นร้อยละ 65.67 ตามลําดับ ดังนั้นระดับ

การศึกษาไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสร

ฟุตบอลอาชีพ ในด้านเคยเดินทางท่องเที่ยวจังหวัดใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 54.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างการศึกษาต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามประเภทที่พัก 

ประเภทที่พักในระหว่างเดินทาง

ท่องเที่ยว 

การศึกษา 

รวม xଶ Sig. 

ต่ํา
กว่

าป
ริญ

ญ
า

ตร
 ี

ปร
ิญ
ญ
าต

รีข
ึ้น

ไป
 

1)  โรงแรม/รีสอร์ท/บังกะโล/

โฮมสเตย์ 

85 

(42.29) 

115 

(57.79) 

200 

(50.00) 

25.643 .012* 

2)  บ้านเพื่อน/ญาต/ิหน่วยงาน

ราชการ 

26 

(12.93) 

18 

(9.04) 

44 

(11.00) 

  

3) ไม่เคยใช้บริการที่พัก/อื่น ๆ 51 

(25.37) 

26 

(13.06) 

77 

(19.25) 

  

4) ข้ามไปไม่ต้องตอบ 39 

(19.40) 

40 

(20.10) 

79 

(19.75) 

  

รวม 201 

(100.00) 

199 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 54 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรีข้ึนไปเลือกใช้บริการที่พักประเภท

โรงแรม/รีสอร์ท/บังกะโล/โฮมสเตย์มากที่สุด จํานวน 115 คน จากจํานวนทั้งหมด 199 คน คิด

เป็นร้อยละ 57.79 มากกว่าแฟนคลับที่มีระดับการศึกษาต่ํากว่าปริญญาตรีที่เลือกใช้บริการที่

พักประเภทโรงแรม/รีสอร์ท/บังกะโล/โฮมสเตย์มากที่สุด จํานวน 85 คน จากจํานวนทั้งหมด 201 

คน คิดเป็นร้อยละ 42.29 ตามลําดับ ดังนั้นระดับการศึกษามีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านประเภทที่พักที่ใช้บริการใน

ระหว่างเดินทางท่องเที่ยว อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 55.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างการศึกษาต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬา 

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามกิจกรรมในระหว่าง

เดินทางท่องเที่ยว 

กิจกรรมในระหว่างเดินทาง

ท่องเที่ยว 

 

การศึกษา 

รวม xଶ Sig. 

ต่ํา
กว่

าป
ริญ

ญ
า

ตร
 ี

ปร
ิญ
ญ
าต

รีข
ึ้น

ไป
 

1) รับประทานอาหารพื้นเมือง 52 

(25.87) 

63 

(31.66) 

115 

(28.75) 

12.950 .114 

2) ซื้อของพื้นเมือง/ของที่

ระลึก 

93 

(46.27) 

69 

(34.67) 

162 

(40.50) 

  

3) เรียนรู้วิถีชีวิตชุมชน/อื่น ๆ 17 

(8.46) 

27 

(13.57) 

44 

(11.00) 

  

4) ข้ามไปไม่ต้องตอบ 39 

(19.40) 

40 

(20.10) 

79 

(19.75) 

  

รวม 201 

(100.00) 

199 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 55 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีระดับการศึกษาต่ํากว่าปริญญาตรีมีกิจกรรมซ้ือของพ้ืนเมือง/

ของที่ระลึกมากที่สุด จํานวน 93 คน จากจํานวนทั้งหมด 201 คน คิดเป็นร้อยละ 46.27 

มากกว่าแฟนคลับที่มีระดับการศึกษาปริญญาตรีข้ึนไปที่มีกิจกรรมซ้ือของพ้ืนเมือง/ของท่ีระลึก

มากที่สุด จํานวน 69 คน จากจํานวนทั้งหมด 199 คน คิดเป็นร้อยละ 34.67 ตามลําดับ ดังนั้น

ระดับการศึกษาไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสร

ฟุตบอลอาชีพ ในด้านกิจกรรมในระหว่างเดินทางท่องเที่ยว อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05 
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ตาราง 56.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างอาชีพต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา       

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามจํานวนการเข้าชม 

จํานวนการเข้าชม

การแข่งขันฟุตบอล

ลีกอาชีพใน 1 

ฤดูกาล 

อาชีพ    

นัก
เร
ียน

 

นัก
ศึก

ษา
 

พ
นัก

งา
นเ
อก

ชน
 

ข้า
รา

ชก
าร

 

รัฐ
วิส

าห
กิจ

 

ธุร
กิจ

ส่ว
นต

ัว 

รับ
จ้า

ง 

รวม xଶ Sig. 

1)  1 – 5 คร้ัง 6 

(10.53) 

20 

(10.47) 

5 

(11.36) 

12 

(11.11) 

43 

(10.75) 

15.182 .232 

2)  6 – 10 คร้ัง 5 

(8.77) 

19 

(9.95) 

7 

(15.91) 

5 

(4.63) 

36 

(9.00) 

  

3)  11 – 15 คร้ัง 7 

(12.28) 

29 

(50.88) 

6 

(13.64) 

18 

(16.67) 

60 

(15.00) 

  

4)  มากกว่า 15 

คร้ัง 

39 

(68.42) 

123 

(64.40) 

26 

(59.09) 

73 

(67.59) 

261 

(65.25) 

  

รวม 57 

(100.00) 

191 

(100.00) 

44 

(100.00) 

108 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 56 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา มีจํานวนการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอล

ลีกอาชีพใน 1 ฤดูกาลมากกว่า 15 ครั้งมากที่สุด จํานวน 39 คน จากจํานวนทั้งหมด 57 คน คิด

เป็นร้อยละ 68.42 มากกว่าแฟนคลับที่มีอาชีพธุรกิจส่วนตัว/รับจ้างที่มีจํานวนการเข้าชมการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพใน 1 ฤดูกาลมากกว่า 15 ครั้งมากท่ีสุด จํานวน 73 คน จากจํานวน

ทั้งหมด 108 คน คิดเป็นร้อยละ 67.59 แฟนคลับที่มีอาชีพพนักงานเอกชน มีจํานวนการเข้าชม

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพใน 1 ฤดูกาลมากกว่า 15 ครั้งมากท่ีสุด จํานวน 123 คน จาก

จํานวนทั้งหมด 191 คน คิดเป็นร้อยละ 64.40 และแฟนคลับที่มีอาชีพข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ มี

จํานวนการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพใน 1 ฤดูกาลมากกว่า 15 ครั้งมากท่ีสุด จํานวน 

26 คน จากจํานวนทั้งหมด 44 คน คิดเป็นร้อยละ 59.09 ตามลําดับ ดังนั้นอาชีพที่ต่างกันของ

แฟนคลับไม่มีความสัมพันธ์กับจํานวนการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพใน 1 ฤดูกาล อย่าง

มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 57 แสดงความสัมพันธ์ระหว่างอาชีพต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา       

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามชนิดของสื่อ 

ชนิดของสื่อในการ

ทราบข้อมูลการ

แข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพ 

อาชีพ    

นัก
เร
ียน

 

นัก
ศึก

ษา
 

พ
นัก

งา
นเ
อก

ชน
 

ข้า
รา

ชก
าร

 

รัฐ
วิส

าห
กิจ

 

ธุร
กิจ

ส่ว
นต

ัว 

รับ
จ้า

ง 

รวม xଶ Sig. 

1) สื่อออฟไลน์

หนังสือพิมพ/์

โทรทัศน/์วิทยุ) 

8 

(14.03) 

24 

(12.56) 

9 

(20.45) 

20 

(18.52) 

61 

(15.25) 

22.500 .032* 

2)  สื่อออนไลน์

(อินเตอร์เน็ต) 

49 

(85.96) 

167 

(87.43) 

35 

(79.54) 

88 

(81.48) 

339 

(84.75) 

  

รวม 57 

(100.00) 

191 

(100.00) 

44 

(100.00) 

108 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 57 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่ มีอาชีพพนักงานเอกชน  มีการติดตามโดยส่ือออนไลน์ 

(อินเตอร์เน็ต) มากที่สุด จํานวน 167 คน จากจํานวนทั้งหมด 191 คน คิดเป็นร้อยละ 87.43

มากกว่าแฟนคลับที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษาที่มีการติดตามโดยส่ือออนไลน์ (อินเตอร์เน็ต) 

มากท่ีสุด จํานวน 49 คน จากจํานวนทั้งหมด 57 คน คิดเป็นร้อยละ 85.96 แฟนคลับที่มีอาชีพ

ธุรกิจส่วนตัว/รับจ้างท่ีมีการติดตามโดยสื่อออนไลน์ (อินเตอร์เน็ต) มากที่สุด จํานวน 88 คน 

จากจํานวนทั้งหมด 108 คน คิดเป็นร้อยละ 81.48 และแฟนคลับที่ มีอาชีพข้าราชการ/

รัฐวิสาหกิจ ที่มีการติดตามโดยส่ือออนไลน์ (อินเตอร์เน็ต) มากที่สุด จํานวน 35 คน จากจํานวน

ทั้งหมด 44 คน คิดเป็นร้อยละ 79.54 ตามลําดับ ดังนั้นอาชีพที่ ต่างกันของแฟนคลับมี

ความสัมพันธ์กับจํานวนการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพใน 1 ฤดูกาล อย่างมีนัยสําคัญ

ทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 58.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างอาชีพต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา        

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามสิ่งดึงดูด 

สิ่งดึงดูดในการ

เดินทางมาชมการ

แข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพ 

อาชีพ    

นัก
เร
ียน

 

นัก
ศึก

ษา
 

พ
นัก

งา
นเ
อก

ชน
 

ข้า
รา

ชก
าร

 

รัฐ
วิส

าห
กิจ

 

ธุร
กิจ

ส่ว
นต

ัว 

รับ
จ้า

ง 

รวม xଶ Sig. 

1) นักฟุตบอล 27 

(47.37) 

74 

(38.74) 

23 

(52.27) 

37 

(34.26) 

161 

(40.25) 

15.176 .232 

2) แหล่งท่องเที่ยว

ใกล้เคียง 

5 

(8.77) 

10 

(5.23) 

2 

(4.54) 

8 

(7.41) 

25 

(6.25) 

  

3) ระยะทางในการ

เดินทาง 

16 

(28.07) 

62 

(32.46) 

7 

(15.91) 

35 

(32.41) 

120 

(30.00) 

  

4) กิจกรรมระหว่าง

การแข่งขัน 

9 

(15.79) 

45 

(23.56) 

12 

(27.27) 

28 

(25.92) 

94 

(23.50) 

  

รวม 57 

(100.00) 

191 

(100.00) 

44 

(100.00) 

108 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 58 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีอาชีพข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอล

ลีกอาชีพ เนื่องจากมีความช่ืนชอบในตัวนกัฟุตบอลมากที่สุด จํานวน 23 คน จากจํานวนทั้งหมด 

44 คน คิดเป็นร้อยละ 52.27 มากกว่าแฟนคลับที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษาที่เดินทางมาชมการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ เนื่องจากมีความชื่นชอบในตวันักฟุตบอลมากทีสุ่ด จํานวน 27 คน จาก

ทั้งหมด 57 คน คิดเป็นร้อยละ 47.37 แฟนคลับที่มีอาชีพพนักงานเอกชนเดินทางมาชมการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ เนื่องจากมีความชื่นชอบในตวันักฟุตบอลมากที่สุด จํานวน 74 คน จาก

จํานวนทั้งหมด 191 คน คิดเป็นร้อยละ 38.74 และแฟนคลับที่มีอาชีพธุรกิจส่วนตัว/รับจ้าง

เดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ เนื่องจากมีความช่ืนชอบในตัวนักฟุตบอลมากที่สุด 

จํานวน 37 คน จากจํานวนทั้งหมด 108 คน คิดเป็นร้อยละ 34.26 ตามลําดับ ดังนั้นอาชีพไม่มี

ความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้าน
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ส่ิงดึงดูดในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05 

 

ตาราง 59.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างอาชีพต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา        

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามลักษณะในการเดินทาง 

ลักษณะในการ

เดินทางมาชมการ

แข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพ 

อาชีพ    
นัก

เร
ียน

 

นัก
ศึก

ษา
 

พ
นัก

งา
นเ
อก

ชน
 

ข้า
รา

ชก
าร

 

รัฐ
วิส

าห
กิจ

 

ธุร
กิจ

ส่ว
นต

ัว 

รับ
จ้า

ง 

รวม xଶ Sig. 

1) เดินทางคนเดียว 2 

(3.51) 

13 

(6.81) 

4 

(9.09) 

8 

(7.41) 

27 

(6.75) 

32.344 .009* 

2) เดินทางกับ

ครอบครัว 

14 

(24.56) 

37 

(19.37) 

15 

(34.09) 

40 

(37.04) 

106 

(26.50) 

  

3) เดินทางกับเพื่อน 31 

(54.38) 

114 

(59.68) 

16 

(36.36) 

41 

(37.96) 

202 

(50.50) 

  

4) เดินทางกับกลุม่

แฟนคลับ/หน่วยงาน 

10 

(17.54) 

27 

(14.14) 

9 

(20.45) 

19 

(17.59) 

65 

(16.25) 

  

รวม 57 

(100.00) 

191 

(100.00) 

44 

(100.00) 

108 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 59 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีอาชีพพนักงานเอกชนเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพกับเพ่ือนมากที่สุด จํานวน 114 คน จากจํานวนทั้งหมด 191 คน คิดเป็นร้อยละ 59.68 

มากกว่าแฟนคลับที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษาที่เดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพกับ

เพ่ือนจํานวน 31 คน จากทั้งหมด 57 คน คิดเป็นร้อยละ 54.38 แฟนคลับที่มีอาชีพธุรกิจ

ส่วนตัว/รับจ้างเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพกับเพ่ือนมากที่สุด จํานวน 41 คน จาก

จํานวนทั้งหมด 108 คน คิดเป็นร้อยละ 37.96 และแฟนคลับที่มีอาชีพข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ

เดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพกับเพ่ือนมากที่สุด จํานวน 16 คน จากจํานวนทั้งหมด 

44 คน คิดเป็นร้อยละ 36.36 ตามลําดับ ดังนั้นอาชีพมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการ
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ท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านลักษณะในการเดินทางมาชม

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

ตาราง 60.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างอาชีพต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา       

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามยานพาหนะ 

ยานพาหนะในการ

เดินทางมาชมการ

แข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพ 

อาชีพ    
นัก

เร
ียน

 

นัก
ศึก

ษา
 

พ
นัก

งา
นเ
อก

ชน
 

ข้า
รา

ชก
าร

 

รัฐ
วิส

าห
กิจ

 

ธุร
กิจ

ส่ว
นต

ัว 

รับ
จ้า

ง 

รวม xଶ Sig. 

1) รถส่วนตัว 32 

(56.14) 

134 

(70.16) 

29 

(65.91) 

64 

(59.26) 

259 

(64.75) 

20.569 .423 

2) ขนส่งสาธารณะ 

    อื่น ๆ 

14 

(24.56) 

36 

(18.85) 

4 

(9.09) 

16 

(14.81) 

71 

(17.75) 

  

3) รถที่ทางสโมสรฯ

จัดให ้

11 

(19.30) 

21 

(10.99) 

11 

(25) 

27 

(25.00) 

70 

(17.50) 

  

รวม 57 

(100.00) 

191 

(100.00) 

44 

(100.00) 

108 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 60 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีอาชีพพนักงานเอกชนเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพโดยรถส่วนตัวมากที่สุด จํานวน 134 คน จากจํานวนทั้งหมด 191 คน คิดเป็นร้อยละ 

70.16 มากกว่าแฟนคลับที่มีอาชีพข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจที่เดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพโดยรถส่วนตัวมากที่สุด จํานวน 29 คน จากจํานวนทั้งหมด 44 คน คิดเป็นร้อยละ 65.91 

แฟนคลับที่มีอาชีพธุรกิจส่วนตวั/รับจ้างเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพโดยรถส่วนตัว

มากที่สุด จํานวน 64 คน จากจํานวนทั้งหมด 108 คน คิดเป็นร้อยละ 59.26 และแฟนคลับที่มี

อาชีพนักเรียน/นักศึกษาเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพโดยรถส่วนตัวมากที่สุด 

จํานวน 32 คน จากจํานวนทั้งหมด 57 คน คิดเป็นร้อยละ 56.14 ตามลําดับ ดังนั้นอาชีพไม่มี

ความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้าน
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ยานพาหนะในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05 

 

ตาราง 61.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างอาชีพต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา       

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามช่วงเวลาในการเดินทาง 

ช่วงเวลาในการ

เดินทางมาชมการ

แข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพ 

อาชีพ    
นัก

เร
ียน

 

นัก
ศึก

ษา
 

พ
นัก

งา
นเ
อก

ชน
 

ข้า
รา

ชก
าร

 

รัฐ
วิส

าห
กิจ

 

ธุร
กิจ

ส่ว
นต

ัว 

รับ
จ้า

ง 

รวม xଶ Sig. 

1) มาถึงวันที่แข่งขัน 48 

(84.21) 

175 

(91.62) 

40 

(90.91) 

88 

(81.48) 

351 

(87.75) 

16.503 .036* 

2) มาถึงก่อน 1 วัน 

หรือมากกว่า 

9 

(15.79) 

16 

(8.38) 

4 

(9.09) 

20 

(18.52) 

49 

(12.25) 

  

รวม 57 

(100.00) 

191 

(100.00) 

44 

(100.00) 

108 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 61 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีอาชีพพนักงานเอกชนเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพโดยมาถึงวันที่แข่งขันมากที่สุด จํานวน 175 คน จากจํานวนทั้งหมด 191 คน คิดเป็นร้อย

ละ 91.62 มากกว่าแฟนคลับที่มีอาชีพข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจที่เดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอล

ลีกอาชีพโดยมาถึงวันที่แข่งขันมากที่สุด จํานวน 40 คน จากจํานวนทั้งหมด 44 คน คิดเป็นร้อย

ละ 90.91 แฟนคลับที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษาเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพโดย

มาถึงวันที่แข่งขันมากที่สุด จํานวน 48 คน จากจํานวนทั้งหมด 57 คน คิดเป็นร้อยละ 84.21 

และแฟนคลับที่มีอาชีพธุรกิจส่วนตัว/รับจ้างเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพโดยมาถึง

วันที่แข่งขันมากที่สุด จํานวน 88 คน จากจํานวนทั้งหมด 108 คน คิดเป็นร้อยละ 81.48 

ตามลําดับ ดังนั้นอาชีพมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาของแฟนคลับของ

สโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านยานพาหนะในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพอย่าง

มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 62.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างอาชีพต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา       

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามค่าใช้จ่ายในการเดินทาง 

ค่าใช้จ่ายในการ

เดินทางมาชมการ

แข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพ 

อาชีพ    

นัก
เร
ียน

 

นัก
ศึก

ษา
 

พ
นัก

งา
นเ
อก

ชน
 

ข้า
รา

ชก
าร

 

รัฐ
วิส

าห
กิจ

 

ธุร
กิจ

ส่ว
นต

ัว 

รับ
จ้า

ง 

รวม xଶ Sig. 

1) น้อยกว่า 1,000 บาท 41 

(71.93) 

130 

(68.06) 

25 

(56.82) 

57 

(52.78) 

253 

(63.25) 

25.428 .013* 

2) 1,001 – 2,000 บาท 11 

(19.30) 

52 

(27.22) 

14 

(31.82) 

29 

(26.85) 

106 

(26.50) 

  

3) มากกว่า 2,000บาท 5 

(8.77) 

9 

(4.71) 

5 

(11.36) 

22 

(20.37) 

41 

(10.25) 

  

รวม 57 

(100.00) 

191 

(100.00) 

44 

(100.00) 

108 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 62 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษามีค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชมการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ น้อยกว่า 1,000 บาทมากที่สุด จํานวน 41 คน จากจํานวนทั้งหมด 57 

คน คิดเป็นร้อยละ 71.93 มากกว่าแฟนคลับที่มีอาชีพพนักงานเอกชนที่มีค่าใช้จ่ายในการ

เดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ น้อยกว่า 1,000 บาทมากที่สุด จํานวน 130 คน จาก

จํานวนทั้งหมด 191 คน คิดเป็นร้อยละ 68.06 แฟนคลับที่มีอาชีพข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจมี

ค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ น้อยกว่า 1,000 บาทมากที่สุด 

จํานวน 25 คน จากจํานวนทั้งหมด 44 คน คิดเป็นร้อยละ 56.82 และแฟนคลับที่มีอาชีพธุรกิจ

ส่วนตัว/รับจ้างมีค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ น้อยกว่า 1,000 

บาทมากที่สุด จํานวน 57 คน จากจํานวนทั้งหมด 108 คน คิดเป็นร้อยละ 52.78 ตามลําดับ 

ดังนั้นอาชีพมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอล

อาชีพ ในด้านค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 63.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างอาชีพต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา       

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามเคยเดินทางท่องเที่ยวใน

จังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

เคยเดินทาง

ท่องเที่ยวในจังหวัด

ที่มีการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพ 

อาชีพ    

นัก
เร
ียน

 

นัก
ศึก

ษา
 

พ
นัก

งา
นเ
อก

ชน
 

ข้า
รา

ชก
าร

 

รัฐ
วิส

าห
กิจ

 

ธุร
กิจ

ส่ว
นต

ัว 

รับ
จ้า

ง 

รวม xଶ Sig. 

1) เคย 40 

(70.17) 

147 

(76.96) 

38 

(86.36) 

96 

(88.89) 

321 

(80.25) 

11.486 .022* 

2) ไม่เคย 17 

(29.82) 

44 

(23.04) 

6 

(13.63) 

12 

(11.11) 

79 

(19.75) 

  

รวม 57 

(100.00) 

191 

(100.00) 

44 

(100.00) 

108 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 63 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีอาชีพธุรกิจส่วนตัว/รับจ้างเคยเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่มี

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพมากที่สุด จํานวน 96 คน จากจํานวนทั้งหมด 108 คน คิดเป็นร้อย

ละ 88.89 มากกว่าแฟนคลับที่มีอาชีพข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจที่เคยเดินทางท่องเทีย่วในจงัหวัดที่

มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพมากที่สุด จํานวน 38 คน จากจํานวนทั้งหมด 44 คน คิดเป็นร้อย

ละ 86.36 แฟนคลับที่มีอาชีพพนักงานเอกชนที่เคยเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพมากที่สุด จํานวน 147 คน จากจํานวนทั้งหมด 191 คน คิดเป็นร้อยละ 76.96 

และแฟนคลับที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษาเคยเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอล

ลีกอาชีพมากที่สุด จํานวน 40 คน จากจํานวนทั้งหมด 57 คน คิดเป็นร้อยละ 70.17 ตามลําดับ 

ดังนั้นอาชีพมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอล

อาชีพ ในด้านเคยเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพอย่างมีนัยสําคัญ

ทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 64.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างอาชีพต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา       

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามเหตุผลในการเดินทาง 

เหตุผลในการ

เดินทางท่องเที่ยว

ในจังหวัดที่มีการ

แข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพ 

อาชีพ    

นัก
เร
ียน

 

นัก
ศึก

ษา
 

พ
นัก

งา
นเ
อก

ชน
 

ข้า
รา

ชก
าร

 

รัฐ
วิส

าห
กิจ

 

ธุร
กิจ

ส่ว
นต

ัว 

รับ
จ้า

ง 

รวม xଶ Sig. 

1)  พักผ่อน 27 

(47.37) 

94 

(49.21) 

26 

(59.09) 

62 

(57.41) 

209 

(52.25) 

32.904 .106 

2) หาประสบการณ์ 2 

(3.51) 

9 

(4.71) 

5 

(11.36) 

9 

(8.33) 

25 

(6.25) 

  

3) เพื่อความบันเทิง 10 

(17.54) 

40 

(20.94) 

7 

(15.91) 

20 

(18.52) 

77 

(19.25) 

  

4) เพื่อหาความรู้ 

เยี่ยมญาติมิตร 

อื่น ๆ 

1 

(1.75) 

4 

(2.09) 

0 

(0.00) 

5 

(4.63) 

10 

(2.50) 

 

 

 

รวม 57 

(100.00) 

191 

(100.00) 

44 

(100.00) 

108 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 64 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีอาชีพข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือพักผ่อนมาก

ที่สุด จํานวน 26 คน จากจํานวนทั้งหมด 44 คน คิดเป็นร้อยละ 59.09 มากกว่าแฟนคลับที่มี

อาชีพธุรกิจส่วนตัว/รับจ้างที่เดินทางท่องเที่ยวเพื่อพักผ่อนมากท่ีสุด จํานวน 62 คน จากจํานวน

ทั้งหมด 108 คน คิดเป็นร้อยละ 57.41 แฟนคลับที่มีอาชีพพนักงานเอกชนที่เดินทางท่องเที่ยว

เพ่ือพักผ่อนมากที่สุด จํานวน 94 คน จากจํานวนทั้งหมด 191 คน คิดเป็นร้อยละ 49.21 และ

แฟนคลับที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษาที่เดินทางท่องเที่ยวเพ่ือพักผ่อนมากที่สุด จํานวน 27 คน 

จากจํานวนทั้งหมด 57 คน คิดเป็นร้อยละ 47.37 ตามลําดับ ดังนั้นอาชีพไม่มีความสัมพันธ์กับ

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านเหตุผลในการ

เดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีก อย่างมีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 



135 

 

ตาราง 65.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างอาชีพต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา        

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามช่วงเวลาในการเดินทาง 

ช่วงเวลาในการ

เดินทางท่องเที่ยว

ในจังหวัดที่มีการ

แข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพ 

อาชีพ    

นัก
เร
ียน

 

นัก
ศึก

ษา
 

พ
นัก

งา
นเ
อก

ชน
 

ข้า
รา

ชก
าร

 

รัฐ
วิส

าห
กิจ

 

ธุร
กิจ

ส่ว
นต

ัว 

รับ
จ้า

ง 

รวม xଶ Sig. 

1) ก่อนและหลังวันที่

มีการแข่งขัน 

14 

(24.56) 

68 

(35.60) 

16 

(36.36) 

58 

(53.70) 

99 

(24.75) 

54.280 .000* 

2) ในวันแข่งขัน 

(ก่อนและหลังเวลา

การแข่งขัน) 

26 

(45.61) 

79 

(41.36) 

22 

(50.00) 

38 

(35.18) 

165 

(41.25) 

  

3) ข้ามไปไม่ต้อง

ตอบ 

17 

(29.82) 

44 

(23.04) 

6 

(13.64) 

12 

(11.11) 

79 

(19.75) 

  

รวม 57 

(100.00) 

191 

(100.00) 

44 

(100.00) 

108 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 65 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีอาชีพธุรกิจส่วนตัว/รับจ้างมีการเดินทางท่องเที่ยวในช่วงก่อน

และหลังวันที่มีการแข่งขันมากที่สุด จํานวน 58 คน จากจํานวนทั้งหมด 108 คน คิดเป็นร้อยละ 

53.70 มากกว่าแฟนคลับที่มีอาชีพข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจที่มีการเดินทางท่องเที่ยวในวันแข่งขัน 

(ก่อนและหลังเวลาการแข่งขัน) มากที่สุด จํานวน 22 คน จากจํานวนทั้งหมด 44 คน คิดเป็น

ร้อยละ 50.00 แฟนคลับที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษาที่มีการเดินทางท่องเที่ยวในวันแข่งขัน (ก่อน

และหลังเวลาการแข่งขัน) มากที่สุด จํานวน 26 คน จากจํานวนทั้งหมด 57 คน คิดเป็นร้อยละ 

45.61 และแฟนคลับที่มีอาชีพพนักงานเอกชนท่ีมีการเดินทางท่องเที่ยวในวันแข่งขัน (ก่อนและ

หลังเวลาการแข่งขัน) มากที่สุด จํานวน 79 คน จากจํานวนทั้งหมด 191 คน คิดเป็นร้อยละ 

41.36 ตามลําดับ ดังนั้นอาชีพมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับ

ของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 66.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างอาชีพต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา       

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามเคยเดินทางท่องเท่ียว

จังหวัดใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

เคยเดินทาง

ท่องเที่ยวจังหวัด

ใกล้เคียงกับจังหวัด

ที่มีการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพ 

อาชีพ    

นัก
เร
ียน

 

นัก
ศึก

ษา
 

พ
นัก

งา
นเ
อก

ชน
 

ข้า
รา

ชก
าร

 

รัฐ
วิส

าห
กิจ

 

ธุร
กิจ

ส่ว
นต

ัว 

รับ
จ้า

ง 

รวม xଶ Sig. 

1) เคย 33 

(57.89) 

122 

(63.87) 

35 

(79.54) 

81 

(75.00) 

271 

(67.75) 

13.639 .092 

2) ไม่เคย 7 

(12.28) 

25 

(13.09) 

3 

(6.82) 

15 

(13.89) 

50 

(12.50) 

  

3) ข้ามไปไม่ต้อง

ตอบ 

17 

(29.82) 

44 

(23.04) 

6 

(13.64) 

12 

(11.11) 

79 

(19.75) 

  

รวม 57 

(100.00) 

191 

(100.00) 

44 

(100.00) 

108 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 66 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีอาชีพข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจเคยเดินทางท่องเที่ยวจังหวัด

ใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพมากที่สุด จํานวน 35 คน จากจํานวน

ทั้งหมด 44 คน คิดเป็นร้อยละ 79.54 มากกว่าแฟนคลับที่มีอาชีพธุรกิจส่วนตัว/รับจ้างที่เคย

เดินทางท่องเที่ยวจังหวัดใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพมากที่สุด จํานวน 

81 คน จากจํานวนทั้งหมด 108 คน คิดเป็นร้อยละ 75.00 แฟนคลับที่มีอาชีพพนักงานเอกชน

เคยเดินทางท่องเที่ยวจังหวัดใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพมากท่ีสุด 

จํานวน 122 คน จากจํานวนทั้งหมด 191 คน คิดเป็นร้อยละ 63.87 และแฟนคลับที่มีอาชีพ

นักเรียน/นักศึกษาเคยเดินทางท่องเที่ยวจังหวัดใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพมากที่สุด จํานวน 33 คน จากจํานวนทั้งหมด 57 คน คิดเป็นร้อยละ 57.89  ตามลําดับ 

ดังนั้นอาชีพไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสร
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ฟุตบอลอาชีพ ในด้านเคยเดินทางท่องเที่ยวจังหวัดใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

ตาราง 67.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างอาชีพต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา        

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามประเภทที่พัก 

ประเภทที่พักใน

ระหว่างเดินทาง

ท่องเที่ยว 

อาชีพ    
นัก

เร
ียน

 

นัก
ศึก

ษา
 

พ
นัก

งา
นเ
อก

ชน
 

ข้า
รา

ชก
าร

 

รัฐ
วิส

าห
กิจ

 

ธุร
กิจ

ส่ว
นต

ัว 

รับ
จ้า

ง 

รวม xଶ Sig. 

1) โรงแรม/รีสอร์ท/

บังกะโล/โฮมสเตย์ 

17 

(29.82) 

96 

(50.26) 

28 

(63.64) 

59 

(54.63) 

200 

(50.00) 

59.269 .000* 

2) บ้านเพื่อน/ญาติ/

หน่วยงานราชการ 

14 

(24.56) 

19 

(9.95) 

2 

(4.54) 

9 

(8.33) 

44 

(11.00) 

  

3) ไม่เคยใช้บริการที่

พัก/อื่น ๆ 

9 

(15.79) 

32 

(16.75) 

8 

(18.18) 

28 

(25.92) 

77 

(19.25) 

  

4) ข้ามไปไม่ต้อง

ตอบ 

17 

(29.82) 

44 

(23.04) 

6 

(13.64) 

12 

(11.11) 

79 

(19.75) 

  

รวม 57 

(100.00) 

191 

(100.00) 

44 

(100.00) 

108 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 67 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีอาชีพข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจเลือกใช้บริการที่พักประเภท

โรงแรม/รีสอร์ท/บังกะโล/โฮมสเตย์มากที่สุด จํานวน 28 คน จากจํานวนทั้งหมด 44 คน คิดเป็น

ร้อยละ 63.64 มากกว่าแฟนคลับที่มีอาชีพธุรกิจส่วนตัว/รับจ้างที่เลือกใช้บริการที่พักประเภท

โรงแรม/รีสอร์ท/บังกะโล/โฮมสเตย์มากที่สุด จํานวน 59 คน จากจํานวนทั้งหมด 108 คน      

คิดเป็นร้อยละ 54.63 แฟนคลับที่มีอาชีพพนักงานเอกชนเลือกใช้บริการที่พักประเภทโรงแรม/      

รีสอร์ท/บังกะโล/โฮมสเตย์มากที่สุด จํานวน 96 คน จากจํานวนทั้งหมด 191 คน คิดเป็นร้อยละ 

50.26 และแฟนคลับที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษาเลือกใช้บริการที่พักประเภทโรงแรม/รีสอร์ท/

บังกะโล/โฮมสเตย์มากที่สุด จํานวน 17 คน จากจํานวนทั้งหมด 57 คน คิดเป็นร้อยละ 29.82 
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ตามลําดับ ดังนั้นอาชีพมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาของแฟนคลับของ

สโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านประเภทที่พักที่ใช้บริการในระหว่างเดินทางท่องเที่ยว อย่าง         

มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

ตาราง 68.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างอาชีพต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา       

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามกิจกรรมในระหว่าง

เดินทางท่องเที่ยว 

กิจกรรมในระหว่าง

เดินทางท่องเที่ยว 

อาชีพ    

นัก
เร
ียน

 

นัก
ศึก

ษา
 

พ
นัก

งา
นเ
อก

ชน
 

ข้า
รา

ชก
าร

 

รัฐ
วิส

าห
กิจ

 

ธุร
กิจ

ส่ว
นต

ัว 

รับ
จ้า

ง 

รวม xଶ Sig. 

1) รับประทาน

อาหารพ้ืนเมือง 

16 

(28.07) 

48 

(25.13) 

13 

(29.54) 

38 

(35.18) 

115 

(28.75) 

34.109 .005* 

2) ซื้อของพื้นเมือง/

ของที่ระลึก 

17 

(29.82) 

78 

(40.84) 

20 

(45.45) 

47 

(43.52) 

162 

(40.50) 

  

3) เรียนรู้วิถีชีวิต

ชุมชน/อื่น ๆ 

7 

(12.28) 

21 

(10.99) 

5 

(11.36) 

11 

(10.18) 

44 

(11.00) 

  

4) ข้ามไปไม่ตอบ 17 

(29.82) 

44 

(23.04) 

6 

(13.64) 

12 

(11.11) 

79 

(19.75) 

  

รวม 57 

(100.00) 

191 

(100.00) 

44 

(100.00) 

108 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 68 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีอาชีพข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจมีกิจกรรมซ้ือของพ้ืนเมือง/ของที่

ระลึกมากที่สุด จํานวน 20 คน จากจํานวนทั้งหมด 44 คน คิดเป็นร้อยละ 45.45 มากกว่าแฟน

คลับที่มีอาชีพธุรกิจส่วนตัว/รับจ้างที่มีกิจกรรมซ้ือของพ้ืนเมือง/ของที่ระลึกมากท่ีสุด จํานวน 47 

คน จากจํานวนทั้งหมด 108 คน แฟนคลับที่มีอาชีพพนักงานเอกชนมีกิจกรรมซ้ือของพ้ืนเมือง/

ของที่ระลึกมากที่สุด จํานวน 78 คน จากจํานวนทั้งหมด 191 คน คิดเป็นร้อยละ 40.84 และ

แฟนคลับที่มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษามีกิจกรรมซ้ือของพ้ืนเมือง/ของที่ระลึกมากที่สุด จํานวน 17 
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คน จากจํานวนทั้งหมด 57 คน คิดเป็นร้อยละ 29.82 ตามลําดับ ดังนั้นอาชีพมีความสัมพันธ์กับ

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านกิจกรรมใน

ระหว่างเดินทางท่องเที่ยว อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

ตาราง 69.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างรายได้ต่อเดือนต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียว      

เชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามจํานวนการเข้า

ชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพใน 1 ฤดูกาล 

จํานวนการเข้าชมการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพใน 1 ฤดูกาล 

รายได้ต่อเดือน 

รวม xଶ Sig. 

ไม
่เก
ิน 

20
,0

00
 บ
าท

 

20
,0

01
-3

0,
00

0 
บา

ท 

มา
กก

ว่า
30

,0
00

 บ
าท

 

1)  1 – 5 คร้ัง  31 

(12.92) 

6 

(6.82) 

6 

(8.33) 

43 

(10.75) 

17.898 .462 

2) 6 – 10 คร้ัง 25 

(10.42) 

6 

(6.82) 

5 

(6.94) 

36 

(9.00) 

  

3) 11 – 15 ครัง้ 36 

(15.00) 

12 

(13.64) 

12 

(16.67) 

60 

(15.00) 

  

4) มากกว่า 15 คร้ัง 148 

(61.67) 

64 

(72.73) 

49 

(68.06) 

261 

(65.25) 

  

รวม 240 

(100.00) 

88 

(100.00) 

72 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

จากตาราง 69 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีรายได้ต่อเดือน 20,001-30,000 บาทมีจํานวนการเข้าชมการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพใน 1 ฤดูกาลมากกว่า 15 ครั้งมากท่ีสุด จํานวน 64 คน จากจํานวน

ทั้งหมด 88 คน คิดเป็นร้อยละ 72.73 มากกว่าแฟนคลับที่มีรายได้ต่อเดือนมากกว่า 30,000 

บาทที่มีจํานวนการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพใน 1 ฤดูกาลมากกว่า 15 ครั้งมากท่ีสุด 

จํานวน 49 คน จากจํานวนทั้งหมด 72 คน คิดเป็นร้อยละ 68.06 และแฟนคลับที่มีรายได้ต่อ

เดือนไม่เกิน 20,000 บาท มีจํานวนการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพใน 1 ฤดูกาลมากกว่า 
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15 ครั้งมากที่สุด จํานวน 148 คน จากจํานวนทั้งหมด 240 คน คิดเป็นร้อยละ 61.67 ตามลําดับ 

ดังนั้นรายได้ต่อเดือนที่ต่างกันของแฟนคลับไม่มีความสัมพันธ์กับจํานวนการเข้าชมการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพใน 1 ฤดูกาล อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

ตาราง 70.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างรายได้ต่อเดือนต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยว      

เชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามชนิดของสื่อ 

ชนิดของสื่อในการทราบ

ข้อมูลการแข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพ 

รายได้ต่อเดือน 

รวม xଶ Sig. 

ไม
่เก
ิน 

20
,0

00
 บ
าท

 

20
,0

01
-3

0,
00

0 
บา

ท 

มา
กก

ว่า
30

,0
00

 บ
าท

 
1) สื่อออฟไลน์

(หนังสือพิมพ/์โทรทัศน/์วิทยุ) 

36 

(15.00) 

19 

(21.59) 

6 

(8.33) 

61 

(15.25) 

20.381 .312 

2) สื่อออนไลน์

(อินเตอร์เน็ต) 

204 

(85.00) 

69 

(78.41) 

66 

(91.67) 

339 

(84.75) 

  

รวม 
240 

(100.00) 

88 

100.00) 

72 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 70 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีรายได้ต่อเดือนมากกว่า30,000 บาทมีการติดตามโดยส่ือ

ออนไลน์ (อินเตอร์เน็ต) มากที่สุด จํานวน 66 คน จากจํานวนทั้งหมด 72 คน คิดเป็นร้อยละ 

91.67 มากกว่าแฟนคลับที่มีรายได้ไม่เกิน 20,000 บาทที่มีการติดตามโดยสื่อออนไลน์ 

(อินเตอร์เน็ต) มากที่สุด จํานวน 204 คน จากจํานวนทั้งหมด 240 คน คิดเป็นร้อยละ 85.00 

และแฟนคลับที่ มีรายได้ต่อเดือน 20,001-30,000 บาท ที่มีการติดตามโดยส่ือออนไลน์ 

(อินเตอร์เน็ต) มากที่สุด จํานวน 69 คน จากจํานวนทั้งหมด 88 คน คิดเป็นร้อยละ 78.41 

ตามลําดับ ดังนั้นรายได้ต่อเดือนที่ต่างกันของแฟนคลับมีความสัมพันธ์กับจํานวนการเข้าชมการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพใน 1 ฤดูกาล อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 71.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างรายได้ต่อเดือนต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามสิ่งดึงดูด 

สิ่งดึงดูดในการเดินทางมาชม

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

รายได้ต่อเดือน 

รวม xଶ Sig. 

ไม
่เก
ิน 

20
,0

00
 บ
าท

 

20
,0

01
-3

0,
00

0 
บา

ท 

มา
กก

ว่า
30

,0
00

 บ
าท

 

1)  นักฟุตบอล 97 

(40.42) 

33 

(37.50) 

31 

(43.06) 

161 

(40.25) 

34.558 .011* 

2)  แหล่งท่องเที่ยวใกล้เคียง 15 

(6.25) 

4 

(4.55) 

6 

(8.33) 

25 

(6.25) 

  

3)  ระยะทางในการเดินทาง 79 

(32.92) 

23 

(26.14) 

18 

(25.00) 

120 

(30.00) 

  

4)  กิจกรรมระหว่างการ

แข่งขัน 

49 

(20.42) 

28 

(31.82) 

17 

(23.61) 

94 

(23.50) 

  

รวม 
240 

(100.00) 

88 

(100.00) 

72 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 71 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีรายได้ต่อเดือนมากกว่า 30,000 บาทเดินทางมาชมการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพ เนื่องจากมีความชื่นชอบในตวันกัฟุตบอลมากทีสุ่ด จํานวน 31 คน จากจํานวน

ทั้งหมด 72 คน คิดเป็นร้อยละ 43.06 มากกว่าแฟนคลับที่มีรายได้ต่อเดือนไม่เกิน 20,000 บาท

ที่เดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ เนื่องจากมีความช่ืนชอบในตัวนักฟุตบอลมากที่สุด 

จํานวน 97 คน จากทั้งหมด 240 คน คิดเป็นร้อยละ 40.42 และแฟนคลับที่มีรายได้ต่อเดือน 

20,001-30,000 บาทเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ เนื่องจากมีความช่ืนชอบในตัว

นักฟุตบอลมากที่สุด จํานวน 33 คน จากจํานวนทั้งหมด 88 คน คิดเป็นร้อยละ 37.50 

ตามลําดับ ดังนั้นรายได้ต่อเดือนท่ีต่างกันมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา

ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านส่ิงดึงดูดในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอล

ลีกอาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 



142 

 

ตาราง 72.แสดงความสัมพันธ์ระหว่างรายได้ต่อเดือนต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียว      

เชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามลักษณะในการ

เดินทาง 

ลักษณะในการเดินทางมาชม

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

รายได้ต่อเดือน 

รวม xଶ Sig. 

ไม
่เก
ิน 

20
,0

00
 บ
าท

 

20
,0

01
-3

0,
00

0 
บา

ท 

มา
กก

ว่า
30

,0
00

 บ
าท

 

1)  เดินทางคนเดียว 20 

(8.33) 

4 

(4.55) 

3 

(0.75) 

27 

(6.75) 

20.994 .639 

2)  เดินทางกับครอบครัว 63 

(26.25) 

18 

(20.45) 

25 

(6.25) 

106 

(26.50) 

  

3)  เดินทางกับเพื่อน 117 

(48.75) 

52 

(59.09) 

33 

(45.83) 

202 

(50.50) 

  

4)  เดินทางกับกลุ่มแฟนคลับ/

บริษัท/หน่วยงาน 

41 

(17.08) 

14 

(15.91) 

11 

(15.28) 

65 

(16.25) 

  

รวม 
240 

(100.00) 

88 

(100.00) 

72 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 72 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีรายได้ต่อเดือน 20,001-30,000 บาทเดินทางมาชมการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพกับเพ่ือนมากที่สุด จํานวน 52 คน จากจํานวนทั้งหมด 88 คน คิดเป็นร้อยละ 

59.09 มากกว่าแฟนคลับที่มีรายได้ต่อเดือนไม่เกิน 20,000 บาทที่เดินทางมาชมการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพกับเพ่ือนจํานวน 117 คน จากทั้งหมด 240 คน คิดเป็นร้อยละ 48.75 และแฟน

คลับที่มีมากกว่า 30,000 บาทเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพกับเพ่ือนมากที่สุด 

จํานวน 33 คน จากจํานวนทั้งหมด 72 คน คิดเป็นร้อยละ 45.83 ตามลําดับ ดังนั้นรายได้ต่อ

เดือนไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอล

อาชีพ ในด้านลักษณะในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 73 แสดงความสัมพันธ์ระหว่างรายได้ต่อเดือนต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยว      

เชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามยานพาหนะใน

การเดินทาง 

ยานพาหนะในการเดินทางมา

ชมการแข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพ 

รายได้ต่อเดือน 

รวม xଶ Sig. 

ไม
่เก
ิน 

20
,0

00
 บ
าท
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ว่า
30

,0
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าท

 

1)  รถส่วนตัว 151 

(62.92) 

53 

(60.23) 

55 

(75.39) 

259 

(64.75) 

25.831 .684 

2) ขนส่งสาธารณะ 

อื่น ๆ 

46 

(19.17) 

17 

(13.32) 

8 

(11.11) 

71 

(17.75) 

  

3) รถที่ทางสโมสรฯ จัดให้ 43 

(17.92) 

18 

(20.45) 

9 

(12.50) 

70 

(17.50) 

  

รวม 
240 

(100.00) 

88 

(100.00) 

72 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 73 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีรายได้ต่อเดือนมากกว่า 30,000 บาทเดินทางมาชมการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพโดยรถส่วนตัวมากที่สุด จํานวน 55 คน จากจํานวนทั้งหมด 72 คน คิดเป็น

ร้อยละ 75.39 มากกว่าแฟนคลับที่มีรายได้ต่อเดือนไม่เกิน 20,000 บาทที่เดินทางมาชมการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพโดยรถส่วนตัวมากที่สุด จํานวน 151 คน จากจํานวนทั้งหมด 240 คน 

คิดเป็นร้อยละ 62.92 และแฟนคลับที่มีรายได้ต่อเดือน 20,001-30,000 บาทเดินทางมาชมการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพโดยรถส่วนตัวมากที่สุด จํานวน 53 คน จากจํานวนทั้งหมด 88 คน คิด

เป็นร้อยละ 60.23 ตามลําดับ ดังนั้นรายได้ต่อเดือนไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านยานพาหนะในการเดินทางมา

ชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 74 แสดงความสัมพันธ์ระหว่างรายได้ต่อเดือนต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียว      

เชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามช่วงเวลา

เดินทาง 

ช่วงเวลาในการเดินทางมาชม

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

รายได้ต่อเดือน 

รวม xଶ Sig. 

ไม
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ิน 
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1) มาถึงวันที่แข่งขัน 216 

(90.00) 

74 

(84.09) 

61 

(84.72) 

351 

(87.75) 

26.917 .008* 

2) มาถึงก่อน 1 วัน หรือ

มากกว่า 

24 

(10.00) 

14 

(15.91) 

11 

(15.28) 

49 

(12.25) 

  

รวม 
240 

(100.00) 

88 

(100.00) 

72 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 74 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีรายได้ต่อเดือนไม่เกิน 20,000 บาทเดินทางมาชมการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพโดยมาถึงวันที่แข่งขันมากที่สุด จํานวน 216 คน จากจํานวนทั้งหมด 240 คน 

คิดเป็นร้อยละ 90.00 มากกว่าแฟนคลับที่มีรายได้ต่อเดือนมากกว่า 30,000 บาทที่เดินทางมา

ชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพโดยมาถึงวันที่แข่งขันมากที่สุด จํานวน 61 คน จากจํานวน

ทั้งหมด 72 คน คิดเป็นร้อยละ 84.72 และแฟนคลับที่มีรายได้ต่อเดือน 20,001-30,000 บาท

เดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพโดยมาถึงวันที่แข่งขันมากที่สุด จํานวน 74 คน จาก

จํานวนทั้งหมด 88 คน คิดเป็นร้อยละ 84.09 ตามลําดับ ดังนั้นรายได้ต่อเดือนมีความสัมพันธ์

กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านยานพาหนะ

ในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 75 แสดงความสัมพันธ์ระหว่างรายได้ต่อเดือนต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยว      

เชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามค่าใช้จ่าย 

ค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชม

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

รายได้ต่อเดือน 

รวม xଶ Sig. 

ไม
่เก
ิน 

20
,0

00
 บ
าท

 

20
,0

01
-3

0,
00

0 
บา

ท 

มา
กก

ว่า
30

,0
00

 บ
าท

 

1) น้อยกว่า 1,000 บาท 161 

(67.08) 

42 

(47.73) 

50 

(69.44) 

253 

(63.25) 

48.039 .000* 

2) 1,001 – 2,000 บาท 56 

(23.33) 

39 

(44.32) 

11 

(15.28) 

106 

(26.50) 

  

3) มากกว่า 2,000 บาท 23 

(9.58) 

7 

(7.95) 

11 

(15.28) 

41 

(10.25) 

  

รวม 
240 

(100.00) 

88 

(100.00) 

72 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 75 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีรายได้ต่อเดือนมากกว่า 30,000 บาทมีค่าใช้จ่ายในการเดินทาง

มาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ น้อยกว่า 1,000 บาทมากที่สุด จํานวน 50 คน จากจํานวน

ทั้งหมด 72 คน คิดเป็นร้อยละ 69.44 มากกว่าแฟนคลับที่มีรายได้ต่อเดือนไม่เกิน 20,000 บาท

ที่มีค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ น้อยกว่า 1,000 บาทมากที่สุด 

จํานวน 161 คน จากจํานวนทั้งหมด 240 คน คิดเป็นร้อยละ 67.08 และแฟนคลับที่มีรายได้ต่อ

เดือน 20,001-30,000 บาทมีค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ น้อย

กว่า 1,000 บาทมากที่สุด จํานวน 42 คน จากจํานวนทั้งหมด 88 คน คิดเป็นร้อยละ 47.73 

ตามลําดับ ดังนั้นรายได้ต่อเดือนมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเท่ียวเชิงกีฬาของแฟน

คลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 76 แสดงความสัมพันธ์ระหว่างรายได้ต่อเดือนต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยว      

เชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามการเดินทาง

ท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

เคยเดินทางท่องเที่ยวใน

จังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอล

ลีกอาชีพ 

รายได้ต่อเดือน 

รวม xଶ Sig. 

ไม
่เก
ิน 

20
,0

00
 บ
าท

 

20
,0

01
-3

0,
00

0 
บา

ท 

มา
กก

ว่า
30

,0
00

 บ
าท

 

1) เคย 193 

(80.42) 

72 

(81.82) 

56 

(77.78) 

321 

(80.25) 

5.240 .513 

2) ไม่เคย 47 

(19.58) 

16 

(18.18) 

16 

(22.22) 

79 

(19.75) 

  

รวม 
240 

(100.00) 

88 

(100.00) 

72 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 76 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีรายได้ต่อเดือน 20,001-30,000 บาทเคยเดินทางท่องเที่ยวใน

จังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพมากที่สุด จํานวน 72 คน จากจํานวนทั้งหมด 88 คน คิด

เป็นร้อยละ 81.82 มากกว่าแฟนคลับที่มีรายได้ต่อเดือนไม่เกิน 20,000 บาทที่เคยเดินทาง

ท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพมากที่สุด จํานวน 193 คน จากจํานวน

ทั้งหมด 240 คน คิดเป็นร้อยละ 80.42 และแฟนคลับที่มีรายได้ต่อเดือนมากกว่า 30,000 บาท

เคยเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพมากที่สุด จํานวน 56 คน จาก

จํานวนทั้งหมด 72 คน คิดเป็นร้อยละ 77.78 ตามลําดับ ดังนั้นรายได้ต่อเดือนไม่มีความสัมพันธ์

กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านเคยเดินทาง

ท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 77 แสดงความสัมพันธ์ระหว่างรายได้ต่อเดือนต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยว      

เชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามเหตุผลเดินทาง 

เหตุผลในการเดินทาง

ท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

รายได้ต่อเดือน 

รวม xଶ Sig. 

ไม
่เก
ิน 

20
,0

00
 บ
าท

 

20
,0

01
-3

0,
00

0 
บา

ท 

มา
กก

ว่า
30

,0
00

 บ
าท

 

1)  พักผ่อน 122 

(50.83) 

46 

(52.27) 

41 

(56.94) 

209 

(52.25) 

31.331 .690 

2) หาประสบการณ์ 13 

(5.42) 

7 

(7.95) 

5 

(6.94) 

25 

(6.25) 

  

3) เพื่อความบันเทิง 51 

(21.25) 

17 

(19.32) 

9 

(12.50) 

77 

(19.25) 

  

4) เพื่อหาความรู้ 

    เยี่ยมญาติมิตร/อื่น ๆ 

7 

(2.92) 

2 

(2.27) 

1 

(1.39) 

10 

(2.50) 

  

5) ข้ามไปไม่ต้องตอบ 47 

(19.58) 

16 

(18.18) 

16 

(22.22) 

79 

(19.75) 

  

รวม 
240 

(100.00) 

88 

(100.00) 

72 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 77 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีรายได้ต่อเดือนมากกว่า 30,000 บาทเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือ

พักผ่อนมากที่สุด จํานวน 41 คน จากจํานวนทั้งหมด 72 คน คิดเป็นร้อยละ 56.94 มากกว่า

แฟนคลับที่มีรายได้ต่อเดือน 20,001-30,000 บาทที่เดินทางท่องเที่ยวเพ่ือพักผ่อนมากที่สุด 

จํานวน 46 คน จากจํานวนทั้งหมด 88 คน คิดเป็นร้อยละ 52.27 และแฟนคลับที่มีรายได้ต่อ

เดือนไม่เกิน 20,000 บาทที่เดินทางท่องเที่ยวเพื่อพักผ่อนมากที่สุด จํานวน 122 คน จากจํานวน

ทั้งหมด 240 คน คิดเป็นร้อยละ 50.83 ตามลําดับ ดังนั้นรายได้ต่อเดือนไม่มีความสัมพันธ์กับ

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านเหตุผลในการ

เดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีก อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 78 แสดงความสัมพันธ์ระหว่างรายได้ต่อเดือนต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยว      

เชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามช่วงเวลา

เดินทาง 

ช่วงเวลาในการเดินทาง

ท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

รายได้ต่อเดือน 

รวม xଶ Sig. 

ไม
่เก
ิน 

20
,0

00
 บ
าท

 

20
,0

01
-3

0,
00

0 
บา

ท 

มา
กก

ว่า
30

,0
00

 บ
าท

 

1)  ก่อนวันที่มีการแข่งขัน 

 

88 

(36.67) 

40 

(45.45) 

28 

(38.89) 

156 

(39.00) 

35.693 .218 

2)  ในวันแข่งขัน (ก่อนและ

หลังเวลาการแข่งขัน) 

105 

(43.75) 

32 

(36.36) 

28 

(38.89) 

165 

(41.25) 

  

3)  ข้ามไปไม่ต้องตอบ 47 

(19.58) 

16 

(18.18) 

16 

(22.22) 

79 

(19.75) 

  

รวม 
240 

(100.00) 

88 

(100.00) 

72 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 78 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีรายได้ต่อเดือน 20,001-30,000 บาทมีการเดินทางท่องเที่ยว

ในช่วงก่อนวันที่มีการแข่งขันมากที่สุด จํานวน 40 คน จากจํานวนทั้งหมด 88 คน คิดเป็นร้อย

ละ 45.45 มากกว่าแฟนคลับที่มีรายได้ต่อเดือนไม่เกิน 20,000 บาทที่มีการเดินทางท่องเที่ยวใน

วันแข่งขัน (ก่อนและหลังเวลาการแข่งขัน) มากที่สุด จํานวน 105 คน จากจํานวนทั้งหมด 240 

คน คิดเป็นร้อยละ 43.75 และแฟนคลับที่มีรายได้ต่อเดือนมากกว่า 30,000 บาทที่มีการ

เดินทางท่องเที่ยวในวันแข่งขัน (ก่อนและหลังเวลาการแข่งขัน) มากที่สุด จํานวน 28 คน จาก

จํานวนทั้ งหมด  72 คน  คิดเป็นร้อยละ 38.89 ตามลําดับ  ดังนั้นรายได้ต่อเดือนไม่ มี

ความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้าน

ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ อย่างมีนัยสําคัญ

ทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 79 แสดงความสัมพันธ์ระหว่างรายได้ต่อเดือนต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียว      

เชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามการเดินทาง

ท่องเที่ยวจังหวัดใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

เคยเดินทางท่องเที่ยวจังหวัด

ใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

รายได้ต่อเดือน 

รวม xଶ Sig. 

ไม
่เก
ิน 

20
,0

00
 บ
าท

 

20
,0

01
-3

0,
00

0 
บา
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มา
กก

ว่า
30

,0
00

 บ
าท

 

1) เคย 159 

(66.25) 

65 

(73.86) 

47 

(65.28) 

271 

(67.75) 

17.593 .129 

2) ไม่เคย 34 

(14.17) 

7 

(7.95) 

9 

(12.50) 

50 

(12.50) 

  

3) ข้ามไปไม่ต้องตอบ 47 

(19.58) 

16 

(18.18) 

16 

(22.22) 

79 

(19.75) 

  

รวม 
240 

(100.00) 

88 

(100.00) 

72 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 79 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีรายได้ต่อเดือน 20,001-30,000 บาทเคยเดินทางท่องเที่ยว

จังหวัดใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพมากที่สุด จํานวน 65 คน จากจํานวน

ทั้งหมด 88 คน คิดเป็นร้อยละ 73.86 มากกว่าแฟนคลับที่มีรายได้ต่อเดือนไม่เกิน 20,000 บาท

ที่เคยเดินทางท่องเที่ยวจังหวัดใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพมากที่สุด 

จํานวน 159 คน จากจํานวนทั้งหมด 240 คน คิดเป็นร้อยละ 66.25 และแฟนคลับที่มีรายได้ต่อ

เดือนมากกว่า 30,000 บาทเคยเดินทางท่องเที่ยวจังหวัดใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพมากท่ีสุด จํานวน 47 คน จากจํานวนทั้งหมด 72 คน คิดเป็นร้อยละ 65.28  

ตามลําดับ ดังนั้นรายได้ต่อเดือนไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟน

คลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านเคยเดินทางท่องเที่ยวจังหวัดใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 80 แสดงความสัมพันธ์ระหว่างรายได้ต่อเดือนต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยว      

เชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามประเภทที่พัก 

ประเภทที่พักในระหว่าง

เดินทางท่องเที่ยว 

รายได้ต่อเดือน 

รวม xଶ Sig. 

ไม
่เก
ิน 

20
,0

00
 บ
าท

 

20
,0

01
-3

0,
00

0 
บา

ท 

มา
กก

ว่า
30

,0
00

 บ
าท

 

1) โรงแรม/รีสอร์ท/บังกะโล/

โฮมสเตย์ 

104 

(43.33) 

50 

(56.82) 

29 

(40.28) 

184 

(46.00) 

71.904 .000* 

2) บ้านเพื่อน/ญาติ/หน่วยงาน

ราชการ 

32 

(13.33) 

6 

(6.82) 

6 

(8.33) 

34 

(8.50) 

  

3) ไม่เคยใช้บริการที่พัก/อื่น ๆ 57 

(23.75) 

16 

(18.18) 

4 

(5.56) 

62 

(15.50) 

  

4) ข้ามไปไม่ต้องตอบ 47 

(19.58) 

16 

(18.18) 

16 

(22.22) 

79 

(19.75) 

  

รวม 
240 

(100.00) 

88 

(100.00) 

72 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 80 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีรายได้ต่อเดือน 20,001-30,000 บาทเลือกใช้บริการท่ีพัก

ประเภทโรงแรม/รีสอร์ท/บังกะโล/โฮมสเตย์มากที่สุด จํานวน 50 คน จากจํานวนทั้งหมด 88 คน 

คิดเป็นร้อยละ 56.82 มากกว่าแฟนคลับที่มีรายได้ต่อเดือนไม่เกิน 20,000 บาทที่เลือกใช้

บริการที่พักประเภทโรงแรม/รีสอร์ท/บังกะโล/โฮมสเตย์มากที่สุด จํานวน 104 คน จากจํานวน

ทั้งหมด 240 คน คิดเป็นร้อยละ 43.33 และแฟนคลับที่มีรายได้ต่อเดือน มากกว่า30,000 บาท

เลือกใช้บริการที่พักประเภทโรงแรม/รีสอร์ท/บังกะโล/โฮมสเตย์มากที่สุด จํานวน 29 คน จาก

จํานวนทั้งหมด 72 คน คิดเป็นร้อยละ 40.28 ตามลําดับ ดังนั้นรายได้ต่อเดือนมีความสัมพันธ์

กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้านประเภทที่พัก

ที่ใช้บริการในระหว่างเดินทางท่องเที่ยว อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 81 แสดงความสัมพันธ์ระหว่างรายได้ต่อเดือนต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียว       

เชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จําแนกตามกิจกรรม 

กิจกรรมในระหว่างเดินทาง

ท่องเที่ยว 

รายได้ต่อเดือน 

รวม xଶ Sig. 

ไม
่เก
ิน 

20
,0

00
 บ
าท

 

20
,0

01
-3

0,
00

0 
บา

ท 

มา
กก

ว่า
30

,0
00

 บ
าท

 

1)  รับประทานอาหาร

พื้นเมือง 

59 

(24.58) 

32 

(36.36) 

24 

(33.33) 

115 

(28.75) 

25.765 .365 

2)  ซื้อของพื้นเมืองหรือของที่

ระลึก 

108 

(45.00) 

30 

(34.09) 

24 

(33.33) 

162 

(40.50) 

  

3)  เรียนรู้วิถีชีวิตชุมชน 18 

(7.50) 

8 

(9.09) 

3 

(4.17) 

29 

(7.25) 

  

4)  อื่น ๆ 8 

(2.92) 

2 

(2.27) 

5 

(6.94) 

15 

(3.75) 

  

5)  ข้ามไปไม่ต้องตอบ 47 

(19.58) 

16 

(18.18) 

16 

(22.22) 

79 

(19.75) 

  

รวม 
240 

(100.00) 

88 

(100.00) 

72 

(100.00) 

400 

(100.00) 

  

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 81 แสดงผลวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติการทดสอบค่าไค-สแควร์ 

(Chi-square) พบว่า แฟนคลับที่มีรายได้ต่อเดือนไม่เกิน 20,000 บาทมีกิจกรรมซ้ือของพ้ืนเมือง/

ของที่ระลึกมากที่สุด จํานวน 108 คน จากจํานวนทั้งหมด 240 คน คิดเป็นร้อยละ 45.00 

มากกว่าแฟนคลับที่มีรายได้ต่อเดือน 20,001-30,000 บาทที่มีกิจกรรมรับประทานอาหาร

พ้ืนเมืองมากที่สุด จํานวน 32 คน จากจํานวนทั้งหมด 88 คน คิดเป็นร้อยละ 36.36 และแฟน

คลับที่มีรายได้มากกว่า 30,000 บาทมีกิจกรรมซ้ือของพ้ืนเมือง/ของที่ระลึกมากที่สุด จํานวน 

24 คน จากจํานวนทั้งหมด 72 คน คิดเป็นร้อยละ 33.33 ตามลําดับ ดังนั้นรายได้ต่อเดือนไม่มี

ความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในด้าน

กิจกรรมในระหว่างเดินทางท่องเที่ยว อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตาราง 82 แสดงผลการสรุปภาพรวมท่ีได้จากการวิเคราะห์ลักษณะทางประชากรศาสตร์ 

       ของแฟนคลับมีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

ลักษณะทางประชากรศาสตร์ 

เพศ อายุ 
สถาน 

ภาพ 

ระดับ

การ 

ศึกษา 

อาชีพ รายได้ 

1. จํานวนการเข้าชมการแข่งขัน  

   1 ฤดูกาล 

      

2. ชนิดของสื่อในการทราบข้อมูล        

3. สิ่งดึงดูดในการมาชมการแข่งขัน        

4. ลักษณะในการเดินทาง        

5. ยานพาหนะในการเดินทาง        

6. ช่วงเวลาในการเดินทาง        

7. ค่าใช้จ่ายในการเดินทาง        

8. เคยเดินทางท่องเที่ยวในจังหวดัที่มี

การแข่งขัน 

       

9. เหตผุลในการเดินทางท่องเที่ยวใน

จังหวัดที่มีการแข่งขัน 

       

10. ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวใน

จังหวัดที่มีการแข่งขัน 

       

11. เคยเดินทางท่องเที่ยวจังหวดั

ใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการแข่งขัน 

      

12. ประเภทที่พักในระหว่างเดินทาง        

13. กิจกรรมในระหว่างเดินทางท่องเที่ยว        

ภาพรวม 
สัมพันธ์ ไม่

สัมพันธ์ 

ไม่

สัมพันธ์ 

ไม่

สัมพันธ์ 

สัมพันธ์ ไม่

สัมพันธ์ 

หมายเหตุ: * กําหนดให้เครื่องหมาย  แทนข้อความที่มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ. 0.05        

   กําหนดให้เครื่องหมาย .แทนข้อความท่ีไม่มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  0.05  

 

 จากตาราง 82 แสดงผลสรุปของการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ด้วยค่าสถิติไค–สแควร์  

(Chi–Square) พบว่า เพศมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับ

สโมสรฟุตบอลอาชีพ อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ยกเว้นในด้านส่ิงดึงดูดในการ

เดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ ยานพาหนะในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอล

ลีกอาชีพ ช่วงเวลาในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ ค่าใช้จ่ายในการเดินทางมา

ชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขัน
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ฟุตบอลลีกอาชีพ และประเภทที่พักในระหว่างเดินทางท่องเที่ยว ไม่มีความสัมพันธ์กับเพศของ

แฟนคลับสโมสรฟุตบอลลีกอาชีพ  

  อายุของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพท่ีแตกต่างกันไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรม

การท่องเที่ยวเชิงกีฬาอย่างไม่มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ยกเว้นในด้านชนิดของสื่อใน

การทราบข้อมูลการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ ส่ิงดึงดูดในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอล

ลีกอาชีพ ลักษณะในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ ค่าใช้จ่ายในการเดินทาง  

มาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพ และประเภทที่พักในระหว่างเดินทางท่องเที่ยว มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรม

การท่องเที่ยวชิงกีฬาของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

 สถานภาพของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพท่ีแตกต่างกันไม่มีความสัมพันธ์กับ

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาอย่างไม่มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ยกเว้นชนิดของส่ือใน

การทราบข้อมูลการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ  ลักษณะในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอล

ลีกอาชีพ ค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ และกิจกรรมในระหว่าง

เดินทางท่องเที่ยว มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับสโมสร

ฟุตบอลอาชีพ   

 ระดับการศึกษาของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพที่แตกต่างกันไม่มีความสัมพันธ์กับ

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาอย่างไม่มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ยกเว้นยานพาหนะใน

การเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ และประเภทที่พักในระหว่างเดินทางท่องเที่ยว  

มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ   

อาชีพของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพที่แตกต่างกันมีความสัมพันธ์กับพฤติกรรม

การท่องเที่ยวเชิงกีฬาอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ยกเว้นจํานวนการเข้าชมการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพใน 1 ฤดูกาล ส่ิงดึงดูดในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

ยานพาหนะในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ เหตผุลในการเดินทางท่องเที่ยวใน

จังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ และเคยเดินทางท่องเท่ียวจังหวัดใกล้เคียงกับจังหวัดที่มี

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ ไม่มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟน

คลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

รายได้ของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพท่ีแตกต่างกันไม่มีความสัมพันธ์กับ

พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาอย่างไม่มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ยกเว้นส่ิงดึงดูดใน

การเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ ช่วงเวลาในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอล

ลีกอาชีพ ค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ และประเภทท่ีพักใน
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ระหว่างเดินทางท่องเที่ยว มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับ

สโมสรฟุตบอลอาชีพ 

สมมติฐานท่ี 2 ลักษณะทางประชากรศาสตร์ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

ชาวไทยที่แตกต่างกันมีความสัมพันธ์ต่อระดับความต้องการปัจจัยด้านองค์ประกอบทางการ

ท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน 

 

ตาราง 83. แสดงผลการเปรียบเทียบระดับความต้องการปัจจัยด้านองค์ประกอบ

ทางการท่องเที่ยว จําแนกตามเพศ 

องค์ประกอบทางการ

ท่องเที่ยว 

t-test 
แปรผล 

เพศ Mean S.D t df Sig. 

ด้านแหล่งท่องเที่ยว ชาย 3.701 0.772 -.369 398.000 .712 ไม่แตกต่างกัน 

 หญิง 3.733 0.753     

ด้านที่พัก ชาย 3.868 0.778 .208 398.000 .836 ไม่แตกต่างกัน 

 หญิง 3.850 0.872     

ด้านอาหารและ

เครื่องดื่ม 

ชาย 3.983 0.668 .679 398.000 .498 ไม่แตกต่างกัน 

หญิง 3.932 0.656     

ด้านการคมนาคมขนส่ง ชาย 3.939 0.712 .194 397.000 .846 ไม่แตกต่างกัน 

 หญิง 3.924 0.684     

ด้านธุรกิจท่องเที่ยว ชาย 3.745 0.822 -.099 398.000 .921 ไม่แตกต่างกัน 

 หญิง 3.755 0.996     

ด้านแหล่งท่องเที่ยว ชาย 3.701 0.772 -.369 398.000 .712 ไม่แตกต่างกัน 

 หญิง 3.833 0.748     

ด้านเทศกาลพิเศษและ

บันเทิง 

ชาย 3.747 0.784 1.051 398.000 .294 ไม่แตกต่างกัน 

หญิง 3.653 0.788     

รวม 
ชาย 3.857 0.605 .657 397.000 .512 ไม่แตกต่างกัน 

หญิง 3.811 0.649     

หมายเหตุ: * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 83.แสดงผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

จําแนกตามเพศ พบว่า ในภาพรวมระดับความต้องการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาต่อปัจจัยด้าน

องค์ประกอบทางการท่องเที่ยว ระหว่างเพศชายและเพศหญิงไม่มีความแตกต่างกันอย่างมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05.โดยด้านที่พัก ด้านอาหารและเครื่องด่ืม ด้านการคมนาคม
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ขนส่ง ด้านสินค้าและของท่ีระลึก ด้านเทศกาลพิเศษและบันเทิง เพศชายมีระดับความพึงพอใจ

มากกว่าเพศหญิง ส่วนด้านแหล่งท่องเที่ยว และด้านธุรกิจท่องเที่ยว เพศหญิงมีระดับความ

ต้องการการท่องเที่ยวเชิงกีฬามากกว่าเพศชาย 

 

ตาราง 84. แสดงผลการเปรียบเทียบระดับความต้องการปัจจัยด้านองค์ประกอบ

ทางการท่องเที่ยว จําแนกตามอายุ 

องค์ประกอบทางการ

ท่องเที่ยว 
SS df MS F Sig. 

ด้านแหล่งท่องเที่ยว     

ระหว่างกลุม่ 3.034 4 0.759 1.294 .027* 

ภายในกลุม่ 231.479 395 0.586   

รวม 234.513 399    

ด้านที่พัก      

ระหว่างกลุม่ 8.880 4 2.220 3.535 .008* 

ภายในกลุม่ 248.027 395 0.628   

รวม 256.907 399    

ด้านอาหารและเคร่ืองดื่ม      

ระหว่างกลุม่ 8.566 4 2.141 5.044 .001* 

ภายในกลุม่ 167.703 395 .425   

รวม 176.269 399    

ด้านการคมนาคมขนส่ง      

ระหว่างกลุม่ 7.784 4 1.946 4.052 .003* 

ภายในกลุม่ 189.238 394 .480   

รวม 197.022 398    

ด้านธุรกิจท่องเที่ยว    6.320 .000* 

ระหว่างกลุม่ 7.333 4 1.833 2.459 .045* 

ภายในกลุม่ 294.539 395 .746   

ด้านเทศกาลพิเศษและบันเทิง     

ระหว่างกลุม่ 4.663 4 1.166 1.907 .108 

ภายในกลุม่ 241.375 395 .611   

รวม 246.038 399    

 

 



156 

 

ตาราง 84 (ต่อ) 

องค์ประกอบทางการ

ท่องเที่ยว 
SS df MS F Sig. 

องค์ประกอบทางการท่องเที่ยวโดยรวม     

ระหว่างกลุม่ 6.529 4 1.632 4.444 .002* 

ภายในกลุม่ 144.689 394 .367   

 รวม 151.218 398    

หมายเหตุ: * มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 84 แสดงผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากนักท่องเที่ยว จําแนกตามอายุ  พบว่า 

ในภาพรวมระดับความต้องการปัจจัยด้านองค์ประกอบทางการท่องเที่ยวระหว่างกลุ่ม.อายุที่

แตกต่างกันมีระดับความต้องการปัจจัยด้านองค์ประกอบทางการท่องเท่ียว (F=4.444,.Sig.=.002) 

ที่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านก็พบว่า.กลุ่ม

อายุแตกต่างกัน มีระดับความต้องการปัจจัยด้านองค์ประกอบทางการท่องเที่ยว ด้านแหล่ง

ท่องเที่ยว (F=1.294,.Sig.=.027)  ด้านที่พัก (F=5.535,.Sig.=.008) ด้านอาหารและเครื่องด่ืม  

(F=5.044,.Sig.=.001) ด้านการคมนาคมขนส่ง (F=4.052,.Sig.=.003) ด้านธุรกิจท่องเที่ยว       

(F=2.459,.Sig.=.045) ด้านสินค้าและของที่ระลึก (F=6.320,.Sig.=.000) แตกต่างกันอย่างมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ด้านแหล่งท่องเท่ียวรายคู่ อายุน้อยกว่า 20 ปี  มีระดับความ

ต้องการปัจจัยแตกต่างกับอายุ 30 – 39 ปี ด้านที่พักรายคู่ อายุน้อยกว่า 20 ปี มีระดับความ

ต้องการปัจจยัแตกต่างกับอายุ 20 – 29 ป ีและอายุ 30 – 39 ปี   ด้านอาหารและเครื่องด่ืมราย

คู่ อายุน้อยกว่า 20 ป ีมีระดับความต้องการปัจจัยแตกต่างกับอายุ 20 – 29 ปี อายุ 30 – 39 ป ี

อายุ 40 – 49 ปี และอายุ 50 ปีข้ึนไป ด้านการคมนาคมขนส่งรายคู่ อายุน้อยกว่า 20 ป ีมีระดับ

ความต้องการปัจจัยแตกต่างกับอายุ 20 – 29 ปี อายุ 30 – 39 ปี อายุ 40 – 49 ป ีและอายุ 50 

ปีข้ึนไป ด้านธุรกิจท่องเที่ยวรายคู่ อายุน้อยกว่า 20 ปี มีระดับความต้องการปัจจัยแตกต่างกับ

อายุ 20 – 29 ปี และอายุ 30 – 39 ปี ด้านสินค้าและที่ระลึกรายคู่ อายุน้อยกว่า 20 ปี มีระดับ

ความต้องการปัจจัยแตกต่างกับอายุ 20 – 29 ปี อายุ 30 – 39 ปี อายุ 40 – 49 ป ีและอายุ 50 

ปีข้ึนไป     
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ตาราง 85. แสดงผลการเปรียบเทียบระดับความต้องการปัจจัยด้านองค์ประกอบ

ทางการท่องเที่ยว จําแนกตามสถานภาพ 

องค์ประกอบทางการ

ท่องเที่ยว 
SS df MS F Sig. 

ด้านแหล่งท่องเที่ยว     

ระหว่างกลุม่ .823 2 .412 .699 .498 

ภายในกลุม่ 233.690 397 .589   

รวม 234.513 399    

ด้านที่พัก      

ระหว่างกลุม่ 3.832 2 1.916 3.006 .051 

ภายในกลุม่ 253.075 397 .637   

รวม 256.907 399    

ด้านอาหารและเคร่ืองดื่ม      

ระหว่างกลุม่ .670 2 .335 .757 .470 

ภายในกลุม่ 175.599 397 .442   

รวม 176.269 399    

ด้านการคมนาคมขนส่ง     

ระหว่างกลุม่ 1.241 2 .620 1.255 .286 

ภายในกลุม่ 195.781 396 .494   

รวม 197.022 398    

ด้านธุรกิจท่องเที่ยว     

ระหว่างกลุม่ 3.063 2 1.531 2.034 .132 

ภายในกลุม่ 298.810 397 .753   

รวม 301.872 399    

ด้านสินค้าและของที่ระลึก     

ระหว่างกลุม่ 1.779 2 .889 1.614 .200 

ภายในกลุม่ 218.751 397 .551   

รวม 220.530 399    

ด้านเทศกาลพิเศษและบันเทิง     

ระหว่างกลุม่ 2.742 2 1.371 2.237 .108 

ภายในกลุม่ 243.295 397 .613   

รวม 246.038 399    
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ตาราง 85 (ต่อ) 

องค์ประกอบทางการ

ท่องเที่ยว 
SS df MS F Sig. 

องคป์ระกอบทางการท่องเที่ยวโดยรวม     

ระหว่างกลุม่ 1.552 2 .776 2.053 .130 

ภายในกลุม่ 149.666 396 .378   

 รวม 151.218 398    

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 85.แสดงผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

จําแนกตามสถานภาพ พบว่า ในภาพรวมระดับความต้องการปัจจัยด้านองค์ประกอบทางการ

ท่องเที่ยวของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ ที่มีสถานภาพต่างกันมีระดับความต้องการปัจจัย

ด้านองค์ประกอบทางการท่องเที่ยวไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

ตาราง .86. แสดงผลการเปรียบเทียบระดับความต้องการปัจจัยด้านองค์ประกอบ

ทางการท่องเที่ยว จําแนกตามระดับการศึกษา 

องค์ประกอบทางการ

ท่องเที่ยว 
SS df MS F Sig. 

ด้านแหล่งท่องเที่ยว     

ระหว่างกลุม่ 2.599 2 1.299 2.224 .109 

ภายในกลุม่ 231.914 397 .584   

รวม 234.513 399    

ด้านที่พัก      

ระหว่างกลุม่ 4.454 2 2.227 3.502 .031* 

ภายในกลุม่ 252.453 397 .636   

รวม 256.907 399    

ด้านอาหารและเคร่ืองดื่ม      

ระหว่างกลุม่ 2.956 2 1.478 3.386 .035* 

ภายในกลุม่ 173.312 397 .437   

รวม 176.269 399    
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ตาราง 86 (ต่อ) 

องค์ประกอบทางการ

ท่องเที่ยว 
SS df MS F Sig. 

ด้านการคมนาคมขนส่ง      

ระหว่างกลุม่ 2.596 2 1.298 2.644 .072 

ภายในกลุม่ 194.426 396 .491   

รวม 197.022 398    

ด้านธุรกิจท่องเที่ยว    

ระหว่างกลุม่ 5.872 2 2.936 3.938 .020* 

ภายในกลุม่ 296.001 397 .746   

รวม 301.873 399    

ด้านสินค้าและของที่ระลึก     

ระหว่างกลุม่ 2.670 2 1.335 2.433 .089 

ภายในกลุม่ 217.859 397 .549   

รวม 220.530 399    

ด้านเทศกาลพิเศษและบันเทิง     

ระหว่างกลุม่ 3.519 2 1.760 2.881 .057 

ภายในกลุม่ 242.518 397 .611   

รวม 246.038 399    

องค์ประกอบทางการท่องเที่ยวโดยรวม     

ระหว่างกลุม่ 3.202 2 1.601 4.283 .014* 

ภายในกลุม่ 148.016 396 .374   

 รวม 151.218 398    

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 86.แสดงผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากนักท่องเที่ยว จําแนกตามระดับ

การศึกษา พบว่า ในภาพรวมระดับความต้องการปัจจัยด้านองค์ประกอบทางการท่องเที่ยว

ระหว่างกลุ่ม.ระดับการศึกษาที่แตกต่างกันมีระดับความต้องการปัจจัยด้านองค์ประกอบทางการ

ท่องเที่ยว (F=4.283,.Sig.=.014) ที่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อ

พิจารณาเป็นรายด้านก็พบว่า.กลุ่มระดับการศึกษาแตกต่างกัน มีระดับความต้องการปัจจัยด้าน

องค์ประกอบทางการท่องเที่ยว ด้านที่พัก (F=3.502,.Sig.=.031)  ด้านอาหารและเครื่องด่ืม   

(F=3.386,.Sig.=.035) ด้านธุรกิจท่องเที่ยว (F=3.938,.Sig.=.020) แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญ
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ทางสถิติที่ระดับ 0.05 ด้านที่พักรายคู่ ระดับการศึกษาปริญญาตรี  มีระดับความต้องการปัจจัย

แตกต่างกับระดับการศึกษาสูงกว่าระดับปริญญาตรี ด้านอาหารและเครื่องด่ืมรายคู่ ระดับ

การศึกษาปริญญาตรี  มีระดับความต้องการปัจจัยแตกต่างกับระดับการศึกษาสูงกว่าระดับ

ปริญญาตรีด้านธุรกิจท่องเที่ยวรายคู่ ระดับการศึกษาต่ํากว่าปริญญาตรี มีระดับความต้องการ

ปัจจัยแตกต่างกับระดับการศึกษาสูงกว่าระดับปริญญาตรี และระดับการศึกษาปริญญาตรี มี

ระดับความต้องการปัจจัยแตกต่างกับระดับการศึกษาสูงกว่าระดับปริญญาตรี 
 

ตาราง .87. แสดงผลการเปรียบเทียบระดับความต้องการปัจจัยด้านองค์ประกอบ

ทางการท่องเที่ยว จําแนกตามอาชีพ 

องค์ประกอบทางการ

ท่องเที่ยว 
SS df MS F Sig. 

ด้านแหล่งท่องเที่ยว     

ระหว่างกลุม่ 5.038 4 1.259 2.168 .072 

ภายในกลุม่ 229.476 395 .581   

รวม 234.513 399    

ด้านที่พัก      

ระหว่างกลุม่ 1.454 4 .363 .562 .690 

ภายในกลุม่ 255.453 395 .647   

รวม 256.907 399    

ด้านอาหารและเคร่ืองดื่ม      

ระหว่างกลุม่ 2.867 4 .717 1.633 .165 

ภายในกลุม่ 173.402 395 .439   

รวม 176.269 399    

ด้านการคมนาคมขนส่ง      

ระหว่างกลุม่ 4.246 4 1.062 2.170 .072 

ภายในกลุม่ 192.775 394 .489   

รวม 197.022 398    

ด้านธุรกิจท่องเที่ยว    

ระหว่างกลุม่ 5.385 4 1.346 1.793 .129 

ภายในกลุม่ 296.488 395 .751   

รวม 301.872 399    
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ตาราง 87 (ต่อ) 

องค์ประกอบทางการ

ท่องเที่ยว 
SS df MS F Sig. 

ด้านสินค้าและของที่ระลึก      

ระหว่างกลุม่ 5.262 4 1.315 2.414 .048* 

ภายในกลุม่ 215.268 395 .545   

รวม 220.530 399    

ด้านเทศกาลพิเศษและบันเทิง     

ระหว่างกลุม่ 5.366 4 1.342 2.202 .068 

ภายในกลุม่ 240.671 395 .609   

รวม 246.038 399    

องค์ประกอบทางการท่องเที่ยวโดยรวม     

ระหว่างกลุม่ 2.823 4 .706 1.874 .114 

ภายในกลุม่ 148.394 394 .377   

 รวม 151.218 398    

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 87.แสดงผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากนักท่องเที่ยว จําแนกตามอาชีพ  

พบว่า ในภาพรวมระดับความต้องการปัจจัยด้านองค์ประกอบทางการท่องเที่ยวระหว่างกลุ่ม.

อาชีพที่ แตกต่างกันมีระดับความต้องการปัจจัยด้านองค์ประกอบทางการท่องเที่ ยว                

(F=1.874,.Sig.=.114) ไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อพิจารณาเป็น

รายด้านก็พบว่า.กลุ่มอาชีพแตกต่างกัน มีระดับความต้องการปัจจัยด้านองค์ประกอบทางการ

ท่องเที่ยว ด้านสินค้าและของที่ระลึก (F=2.414,.Sig.=.048) แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทาง

สถิติที่ระดับ 0.05 ด้านสินค้าและของที่ระลึกรายคู่ นักเรียน/นักศึกษา มีระดับความต้องการ

ปัจจัยแตกต่างกับข้าราชการ พนักงานเอกชนมีระดับความต้องการปัจจัยแตกต่างกับ 

ข้าราชการ  

 

 

 

 

 



162 

 

ตาราง .88. แสดงผลการเปรียบเทียบระดับความต้องการปัจจัยด้านองค์ประกอบ

ทางการท่องเที่ยว จําแนกตามรายได้ 

องค์ประกอบทางการ

ท่องเที่ยว 
SS df MS F Sig. 

ด้านแหล่งท่องเที่ยว     

ระหว่างกลุม่ 6.810 6 1.135 1.959 .071 

ภายในกลุม่ 227.704 393 .579   

รวม 234.513 399    

ด้านที่พัก      

ระหว่างกลุม่ 4.623 6 .770 1.200 .305 

ภายในกลุม่ 252.284 393 .642   

รวม 256.907 399    

ด้านอาหารและเคร่ืองดื่ม      

ระหว่างกลุม่ 4.636 6 .773 1.769 .104 

ภายในกลุม่ 171.633 393 .437   

รวม 176.269 399    

ด้านการคมนาคมขนส่ง      

ระหว่างกลุม่ 3.693 6 .615 1.248 .281 

ภายในกลุม่ 193.329 392 .493   

รวม 197.022 398    

ด้านธุรกิจท่องเที่ยว      

ระหว่างกลุม่ 4.038 6 .673 .888 .504 

ภายในกลุม่ 297.835 393 .758   

รวม 301.873 399    

ด้านสินค้าและของที่ระลึก      

ระหว่างกลุม่ 2.961 6 .493 .891 .501 

ภายในกลุม่ 217.569 393 .554   

รวม 220.530 399    

ด้านเทศกาลพิเศษและบันเทิง     

ระหว่างกลุม่ 2.738 6 .456 .737 .620 

ภายในกลุม่ 243.300 393 .619   

รวม 246.038 399    
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ตาราง 88 (ต่อ) 

องค์ประกอบทางการ

ท่องเที่ยว 
SS df MS F Sig. 

องค์ประกอบทางการท่องเที่ยวโดยรวม     

ระหว่างกลุม่ 2.049 6 .342 .897 .497 

ภายในกลุม่ 149.169 392 .381   

 รวม 151.218 398    

หมายเหตุ: * มีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

จากตาราง 88 แสดงผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

จําแนกตามรายได้ พบว่า ในภาพรวมระดับความต้องการปัจจัยด้านองค์ประกอบทางการ

ท่องเที่ยวของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ ที่มีรายได้ต่างกันมีระดับความต้องการปัจจัยด้าน

องค์ประกอบทางการท่องเที่ยวไม่แตกต่างกัน อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 

ตาราง 89.แสดงผลสรุปภาพรวมที่ได้จากการวิเคราะห์ลักษณะทางประชากรศาสตร์ 

ของแฟนค ลับสโมสรฟุ ตบอลอาชีพ ท่ี แตกต่ างกั น  มี ผลต่ อระ ดับ           

ความต้องการปัจจัยด้านองค์ประกอบทางการท่องเที่ยว 

ระดับความต้องการปัจจัย 

ด้านองค์ประกอบ 

ทางการท่องเที่ยว 

ลักษณะทางประชากรศาสตร์ของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

เพศ อาย ุ สถานภาพ 
ระดับ

การศกึษา 
อาชีพ รายได้ 

1) ด้านแหล่งท่องเที่ยว       

2) ด้านที่พัก       
3) ด้านอาหารและเครื่องดื่ม       
4) ด้านการคมนาคมขนส่ง       
5) ด้านธุรกิจท่องเที่ยว       
6) ด้านสินค้าและของที่ระลึก       
7) ด้านเทศกาลพิเศษและ

บันเทิง 
      

ภาพรวม ไม่ต่างกัน ต่างกัน ไม่ต่างกัน ต่างกัน ไม่ต่างกัน ไม่ต่างกัน 

หมายเหตุ: กําหนดให้เครื่องหมาย แทนข้อความที่มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

กําหนดให้เครื่องหมาย  แทนข้อความที่ไม่มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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จากตาราง 89 แสดงผลการสรุปการวิเคราะห์ความแตกต่างด้วยค่าสถิติค่าที  

(t-test) และการทดสอบความแปรปรวนแบบทางเดียว.(One-Way.ANOVA.or.F-test) พบว่า  

ในภาพรวม ลักษณะทางประชากรศาสตร์ที่ต่างกันมีผลต่อระดับความต้องการปัจจัยด้าน

องค์ประกอบทางการท่องเที่ยวของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ ไม่ต่างกันในทุก ๆ ด้าน 

ยกเว้น ด้านอายุและระดับการศึกษา มีผลต่อความระดับความต้องการปัจจัยด้านองค์ประกอบ

ทางการท่องเที่ยวแตกต่างกัน โดยอายุแตกต่างกันมีผลต่อระดับความต้องการปัจจัยด้าน

องค์ประกอบทางการท่องเที่ยว โดยด้านแหล่งท่องเท่ียว อายุน้อยกว่า 20 ปี  มีระดับความ

ต้องการปัจจัยแตกต่างกับอายุ 30 – 39 ปี ด้านท่ีพักอายุน้อยกว่า 20 ปี มีระดับความต้องการ

ปัจจัยแตกต่างกับอายุ 20 – 29 ปี และอายุ 30 – 39 ปีด้านอาหารและเครื่องด่ืม อายุน้อยกว่า 

20 ป ีมีระดับความต้องการปัจจัยแตกต่างกับอายุ 20 – 29 ป ีอายุ 30 – 39 ป ีอายุ 40 – 49 ป ี

และอายุ 50 ปีข้ึนไป ด้านการคมนาคมขนส่ง อายุน้อยกว่า 20 ปี มีระดับความต้องการปัจจัย

แตกต่างกับอายุ 20 – 29 ปี อายุ 30 – 39 ปี อายุ 40 – 49 ปี และอายุ 50 ปีข้ึนไป ด้านธุรกิจ

ท่องเที่ยว อายุน้อยกว่า 20 ปี มีระดับความต้องการปัจจัยแตกต่างกับอายุ 20 – 29 ปี และอายุ 

30 – 39 ป ีด้านสินค้าและของที่ระลึก อายุน้อยกว่า 20 ปี มีระดับความต้องการปัจจัยแตกต่าง

กับอายุ 20 – 29 ปี อายุ 30 – 39 ปี อายุ 40 – 49 ปี และอายุ 50 ปีข้ึนไปแตกต่างกันอย่างมี

นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ระดับการศึกษาต่างกันมีผลต่อระดับความต้องการปัจจัยด้าน

องค์ประกอบทางการท่องเที่ยว ด้านที่พัก ด้านอาหารและเคร่ืองด่ืมและด้านธุรกิจท่องเที่ยว

แตกต่างกัน โดยด้านที่พัก ระดับการศึกษาปริญญาตรี  มีระดับความต้องการปัจจัยแตกต่างกับ

ระดับการศึกษาสูงกว่าระดับปริญญาตรี ด้านอาหารและเครื่องด่ืม ระดับการศึกษาปริญญาตรี 

มีระดับความต้องการปัจจัยแตกต่างกับระดับการศึกษาสูงกว่าระดับปริญญาตรี ด้านธุรกิจ

ท่องเที่ยว ระดับการศึกษาต่ํากว่าปริญญาตรี มีระดับความต้องการปัจจัยแตกต่างกับระดับ

การศึกษาสูงกว่าระดับปริญญาตรี และระดับการศึกษาปริญญาตรี มีระดับความต้องการปัจจัย

แตกต่างกับระดับการศึกษาสูงกว่าระดับปริญญาตรี อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

  

ตอนท่ี 4 ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมเกี่ยวกับความต้องการการท่องเท่ียวเชิงกีฬาของ       

แฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ 
 สําหรับข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม ในแบบสอบถามเป็นคําถามปลายเปิด ซ่ึงผู้วิจัยได้

รวบรวมสรุปข้อเสนอแนะท่ีเป็นประโยชน์เพ่ือนําไปพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิง

กีฬา ของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

 1. ควรมีการจัดโปรแกรมท่องเที่ยวในการเป็นทีมเยือน  
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  2. ควรมีการพัฒนาระบบสาธารณูปโภค เช่น ห้องน้ํา ที่จอดรถ ถังขยะ ตู้ ATM  

 3. ควรมีการจัดกิจกรรมต่าง ๆ เช่น กิจกรรมส่งเสริมประเพณีไทย กิจกรรมจิตอาสา 

กิจกรรมพบปะนักฟุตบอล เพื่อเป็นการดึงดูดแฟนคลับ กิจกรรมสร้างความบันเทิง เป็นต้น 

 4. ควรมีการประสานงานกับเจ้าของกิจการที่พัก เพ่ือขอส่วนลดสําหรับแฟนคลับของ

สโมสรฯ 

 5. ควรมีการพัฒนาส่ิงอํานวยความสะดวกต่าง ๆ บริเวณสนาม เช่น ร้านอาหาร ร้าน

ขายเครื่องด่ืม และมุมสําหรบัพบปะของแฟนคลับ ในระหว่างช่วงเวลาก่อนการแข่งขัน และหลัง

การแข่งขัน 

 6. ควรมีการประชาสัมพันธ์เกี่ยวกับช่วงเวลาในการแข่งขัน การจัดโปรแกรมท่องเที่ยว

ในการไปชมการแข่งขัน  

 

ตอนที่ 5 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลผลการสัมภาษณ์ 

จากการสัมภาษณ์ความคิดเห็นของผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับการพัฒนาแนวทางการ

จัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ได้แก่ 1).หน่วยงานภาครัฐเกี่ยวกับการ

ท่องเที่ยว 1.คน ประกอบด้วย เจ้าหน้าที่ กระทรวงท่องเที่ยวและกีฬา 2) ผู้บริหารของสโมสร

ฟุตบอลอาชีพ จํานวน 10.คน มีรายละเอียดดังนี้ 

1. ผู้บริหารของสโมสรฟุตบอลอาชีพ สามารถที่จะมีส่วนร่วมในการวางแผนในการ

พัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ อย่างไรบ้าง 

2. ผู้บริหารของสโมสรฟุตบอลอาชีพ สามารถที่จะมีส่วนร่วมในการพัฒนาแนว

ทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ อย่างไรบ้าง 

3. ผู้บริหารของสโมสรฟุตบอลอาชีพ สามารถท่ีจะมีส่วนร่วมในการปฏิบัติตาม

แนวทางในการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ อย่างไรบ้าง 

4. ผู้บริหารของสโมสรฟุตบอลอาชีพ สามารถที่จะมีส่วนร่วมในการติดตามและ

ประเมินผลในการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

อย่างไรบ้าง 

5. จุดแข็งของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยว

เชิงกีฬา 

6. จุดอ่อนของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเท่ียว     

เชิงกีฬา 
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7. โอกาสในการประสบความสําเร็จของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในการพัฒนาแนว

ทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

8. อุปสรรคของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยว

เชิงกีฬา 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลความคิดเห็นเกี่ยวกับการพัฒนาแนวทางการจัดการ    

การท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

1. การมีส่ วนร่วมในการวางแผน  ในการพัฒนาแนวทางการจัดการ             

การท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

“...เป็นส่ิงที่กระทรวงการท่องเที่ยวและรัฐบาลให้ความสําคัญ แล้วก็เป็นนโยบาย

ของกระทรวงท่องเที่ยวและกีฬาที่จะต้องผลักดัน...” 

 “...มีการร่วมกันวางแผนในการเดินทางท่องเที่ยวในการเป็นทีมเยือนร่วมกับแฟน

คลับของสโมสรฯ มีการเช่ารถบัสเพื่อสนับสนุนแฟนบอลในการเดินทางเพื่อเดินทางด้วยกัน...” 

“...สนามฟุตบอลของสโมสรฯ อยู่ในพ้ืนที่ของหน่วยงานราชการ ดังนั้นการ

วางแผนในการพัฒนาปรับปรุงสนามแข่งขันจึงอยู่ในความดูแลของหน่วยงานราชการเจ้าของ

พ้ืนที่...” 

ในส่วนของกระทรวงท่องเที่ยวและกีฬา จะดําเนินการในด้านการกําหนดนโยบาย

ในการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬา จากนั้นจึงส่งมอบนโยบายให้กับ

หน่วยงานของภาครัฐที่มีส่วนเกี่ยวข้องเพื่อนําไปปฏิบัติ เช่น การกีฬาแห่งประเทศไทย เป็นต้น  

ในส่วนของผู้บริหารของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จะข้ึนอยู่กับนโยบายในการบริหาร

จัดการสโมสรฟุตบอลอาชีพ ว่า ผู้บริหารมุ่งเน้นนโยบายไปในด้านใด เช่น สโมสรฯ ที่มีขนาด

ใหญ่ มีฐานแฟนคลับมาก และมีเงินทุนเพียงพอต่อการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬา

ของสโมสรฯ ผู้บริหารก็จะมีการกําหนดนโยบายและวางแผนในการพัฒนาการจัดการการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฯ ร่วมกับบุคลากรของสโมสรฯ ทั้งในการแข่งขัน ณ สนามแข่งขัน

ของสโมสรฯ และการเดินทางไปแข่งขันยังสนามแข่งขันของสโมสรฯ อ่ืน โดยการเก็บข้อมูลจาก

กลุ่มแฟนคลับของสโมสรฯ และนําข้อมลูที่ได้มาวางแผนในการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยว

ของสโมสรฯ รวมถึงการวางแผนก่อสร้าง พัฒนา และปรับปรุงส่ิงอํานวยความสะดวกบริเวณ

สนามแข่งขัน เพื่อเป็นการตอบสนองความต้องการ และอํานวยความสะดวกแก่แฟนคลับในการ

เดินทางมาชมเกมการแข่งขันที่สนามแข่งขัน  

ในส่วนของสโมสรฟุตบอลที่มีขนาดเล็ก ที่มีฐานแฟนบอลไม่มาก และไม่มีเงินทุนใน

การพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฯ ที่เพียงพอนั้น ผู้บริหารของสโมสรฯ 
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จะมีนโยบายที่มุ่งเน้นไปในด้านการบริหารจัดการสโมสรฯ ที่เกี่ยวกับกีฬาฟุตบอลเพียงอย่าง

เดียว โดยที่ผู้บริหารของสโมสรฯ จะมุ่งเน้นไปในด้านผลงานและการประสบความสําเร็จของ

สโมสรฯ ในด้านกีฬาฟุตบอลเป็นหลัก ดังนั้นผู้บริหารของสโมสรฯ จะไม่มีส่วนร่วมในการ

วางแผนในการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฯ โดยในสโมสรฯ ขนาดเล็ก 

การจัดการการท่องเท่ียวจะเป็นกลุ่มแฟนคลับของสโมสรฯ ดําเนินการกันเอง ผู้บริหารของ

สโมสรฯ จะสนับสนุนกลุ่มแฟนคลับในการจัดการการท่องเที่ยวเพียงบางส่วน เช่นการให้

งบประมาณสนับสนุนกลุ่มแฟนคลับในการเดินทาง การจัดหารถบัสให้แก่แฟนบอล เป็นต้น 

2. การมีส่วนร่วมในการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของ

สโมสรฟุตบอลอาชีพ 

“...หน่วยงานภาครัฐถ้าจะสนับสนุนได้ในเรื่องของนโยบาย มีหน่วยงานรองรับที่จะ

ทําตามนโยบาย...” 

“...นโยบายจากผู้บริหารของสโมสรฯ ในการสนับสนุนแฟนคลับของสโมสรฯ       

มีเจ้าหน้าที่จัดโปรแกรมท่องเที่ยวเพ่ือนําเสนอแก่ผู้บริหารของสโมสรฯ จากนั้นจึงร่วมกัน

วางแผน...” 

“...ผู้บริหารของสโมสรฯ ไม่มีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวของสโมสรฯ เป็น

การประสานงานกันเองในกลุ่มแฟนบอลที่จะวางแผนการท่องเท่ียวในเวลาที่สโมสรฯ มีการ

แข่งขันในพื้นที่ต่างจังหวัด...” 

ในส่วนของกระทรวงท่องเที่ยวและกีฬาจะเป็นการมีส่วนร่วมโดยการวางนโยบาย

เพ่ือที่จะพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฯ ฟุตบอลอาชีพ จากนั้นทาง

กระทรวงท่องเที่ยวและกีฬาก็จะส่ังการและส่งมอบนโยบายให้แก่หน่วยงานท่ีมีส่วนเกี่ยวข้อง

เพื่อนําไปดําเนินการต่อไป 

ในส่วนของผู้บริหารสโมสรฟุตบอลอาชีพ ถ้าเป็นสโมสรฯ ใหญ่ที่มีฐานแฟนบอล

มาก และมีเงินทุนที่เพียงพอ ก็จะมีการวางนโยบายในการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวของ

สโมสรฯ ทั้งในส่วนที่มีเกมการแข่งขันที่สนามแข่งขันของสโมสรฯ เองโดยการวางแผนก่อสร้าง

ส่ิงอํานวยความสะดวกต่าง ๆ การพัฒนาและปรับปรุงบรรยากาศโดยรอบของสนามแข่งขัน 

เพื่อเป็นการดึงดูดกลุ่มแฟนคลับให้เดินทางมาชมการแข่งขันที่สนามแข่งขันของสโมสรฯ ในส่วน

ของการแข่งขันที่สโมสรฯ จะต้องเดินทางไปแข่งขันยังสนามแข่งขันของสโมสรฯ อ่ืน ก็จะมีการ

วางแผนและกําหนดโปรแกรมการเดินทางท่องเที่ยว กิจกรรมในระหว่างเดินทางท่องเที่ยว โดย

บุคลากรของสโมสรฯ มีการสอบถามความต้องการและความคิดเห็นจากกลุ่มแฟนคลับที่
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เดินทางไปในโปรแกรมท่องเที่ยวของสโมสรฯ เพ่ือวางแผนการจัดโปรแกรมการท่องเที่ยวของ

สโมสรฯ 

ในส่วนของสโมสรฯ ขนาดเล็กที่มีฐานแฟนคลับไม่มาก และไม่มีเงินทุนในการ

พัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวของสโมสรฯ ที่เพียงพอนั้น ผู้บริหารของสโมสรฯ จะไม่มีส่วน

ร่วมในการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวของสโมสรฯ เนื่องจากสโมสรฯ ที่มีขนาดเล็กไม่มี

สนามแข่งขันเป็นของตัวเอง แต่ใช้สนามแข่งขันของทางราชการเป็นสนามแข่งขัน ดังนั้นในการ

พัฒนาและปรับปรุงสนามแข่งขัน การปรับปรุงบรรยากาศบริเวณโดยรอบสนามแข่งขัน การ

ปรับปรุงและก่อสร้างส่ิงอํานวยความสะดวกในบริเวณสนามแข่งขันจึงไม่สามารถกระทําได้ ใน

ส่วนของการเดินทางไปแข่งขันยังสนามแข่งขันของสโมสรฯ อ่ืนนั้น การจัดการการท่องเที่ยวจะ

เป็นกลุ่มแฟนคลับของสโมสรฯ ที่ดําเนินการจัดกันเอง เนื่องจากผู้บริหารของสโมสรฯ ไม่ได้

มุ่งเน้นการจัดการของสโมสรฯ ไปในทางการจัดการท่องเที่ยว แต่มุ่งเน้นไปในเรื่องของกีฬา

ฟุตบอลเป็นหลัก เนื่องจากผู้บริหารมองว่า ผลงานและความสําเร็จของสโมสรฯ ต้องมาก่อน 

เมื่อสโมสรฯ มีผลงานดีและประสบความสําเร็จ กลุ่มแฟนคลับของสโมสรฯ จะเพ่ิมข้ึนโดย

อัตโนมัติจากนั้นสโมสรฯ จะมีเงินทุนเพียงพอในการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยว  ของ

สโมสรฯ 

3. การมีส่วนร่วมในการปฏิบั ติตามแนวทางในการพัฒนาการจัดการ          

การท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ  

“...กระทรวงทําในส่วนของนโยบายและแผน การติดตามและประเมินผลจะ

เกี่ยวเนื่องกับงบประมาณที่ลงไป...” 

“...ผู้บริหารมีนโยบายในการการพัฒนาการจัดการท่องเที่ยวของสโมสรฯ เพ่ือเป็น

การขยายฐานแฟนคลับของสโมสรฯ ...” 

“...ผู้บริหารไม่มีส่วนร่วมในการปฏิบัติตามแนวทางในการพัฒนา เนื่องด้วยท่ีตั้ง

ของสโมสรฯ มีแหล่งท่องเที่ยว และกิจกรรมทางการท่องเที่ยวที่หลากหลาย...” 

ในส่วนของกระทรวงท่องเที่ยวและกีฬาไม่มีส่วนร่วมในการปฏิบัติตามแนวทางใน

การพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬา เนื่องจากกระทรวงจะเป็นผู้กําหนดนโยบายและ

แผน การจัดสรรงบประมาณในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬา จากนั้นจึงส่งมอบนโยบายและ

แผนในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬาให้แก่หน่วยงานที่เกี่ยวข้องเพื่อนําไปปฏิบัติ 

ในส่วนของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในส่วนของสโมสรฟุตบอลที่มีฐานแฟนบอลมาก 

มีงบประมาณเพียงพอในการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวของสโมสรฯ ผู้บริหารของสโมสรฯ 

มีส่วนร่วมในการปฏิบัติตามแนวทางในการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวของสโมสรฯ โดย
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การวางแผนก่อสร้างและปรับปรุงส่ิงอํานวยความสะดวก และบรรยากาศโดยรอบบริเวณ

สนามแข่งขันของสโมสรฯ เช่น ปั๊มน้ํามัน โรงแรม ร้านอาหาร คอมมิวนิตี้มอลล์ บาร์ เพ่ือให้เป็น

สถานที่พบปะของกลุ่มแฟนคลับของสโมสรฯ เป็นต้น ในส่วนของการจัดโปรแกรมท่องเที่ยวของ

สโมสรฯ ก็จะมีการวางแผนการจัดโปรแกรมท่องเที่ยวของสโมสรฯ ร่วมกับบุคลากรของ   

สโมสรฯ และกลุ่มแฟนคลับของสโมสรฯ เพื่อเป็นการตอบสนองต่อความต้องการของกลุ่มแฟน

คลับของสโมสรฯ รวมถึงการวางแผนท่ีจะสร้างสนามแข่งขัน ร้านขายของที่ระลึกของสโมสรฯ 

เป็นต้น 

ในส่วนของสโมสรฯ ที่ มีขนาดเล็กมีฐานแฟนคลับไม่มาก และเงินทุนในการ

พัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวของสโมสรฯ ไม่เพียงพอนั้น ผู้บริหารของสโมสรฯ ไม่มีส่วนร่วม

ในการปฏิบัติตามแนวทางในการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวของสโมสรฯ เนื่องจาก

ผู้บริหารมุ่งเน้นการบริหารจัดการของสโมสรฯ ไปในด้านผลงานของสโมสรฯ และความสําเร็จ

ของสโมสรฯ เป็นหลัก เนื่องจากผู้บริหารมองว่า ผลงานและความสําเร็จของสโมสรฯ ต้องมา

ก่อน เมื่อสโมสรฯ มีผลงานดีและประสบความสําเร็จ กลุ่มแฟนคลับของสโมสรฯ จะเพ่ิมข้ึนโดย

อัตโนมัติ จากนั้นสโมสรฯ จะมีเงินทุนเพียงพอในการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวของ 

สโมสรฯ  

4. การมีส่วนร่วมในการติดตามและประเมินผลในการพัฒนาแนวทางการ

จัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ  

“...มีข้อจํากัดด้วยระบบราชการ ระบบราชการถูกจํากัดด้วยงบประมาณกับ

นโยบายที่ลงไป มีนโยบายมีงบประมาณลงไป ถึงจะมีกลไกติดตามผล มีการดําเนินงานเป็น

ข้ันตอน...” 

“...มีการทําแบบสอบถามกับแฟนบอล ที่เดินทางไปกับสโมสรฯ มีการประเมินผล

ความพึงพอใจของแฟนบอล มีการเก็บข้อมูลของแฟนบอล เพ่ือนํามาพัฒนาการท่องเที่ยวของ

สโมสรฯ ...” 

“...ผู้บริหารของสโมสรฯ ไม่มีส่วนร่วมในการติดตามและประเมินผล เนื่องจาก

นโยบายของผู้บริหารไม่ได้มุ่งเน้นไปที่การจัดการท่องเที่ยวของสโมสรฯ แต่เน้นไปในการบริหาร

สโมสรฯ ผลงานของสโมสรฯ ...” 

ในส่วนของกระทรวงท่องเที่ยวและกีฬานั้น การติดตามและประเมินผลในการ

พัฒนาแนวทางในการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬา จะเป็นไปตามกลไกและระบบของราชการ 

เมื่อทางกระทรวงส่งมอบนโยบาย และจัดสรรงบประมาณในการพัฒนาการจัดการการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬาให้แก่หน่วยงานที่มีส่วนเกี่ยวข้องนําไปดําเนินการแล้ว จากนั้นทางกระทรวง
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ท่องเที่ยวและกีฬาจึงจะมีการติดตามและประเมินผลจากนโยบายและงบประมาณที่จัดสรร

ให้แก่หน่วยงานที่มีส่วนเกี่ยวข้อง 

ในส่วนของสโมสรฟุตบอลอาชีพที่ฐานแฟนคลับมาก และมีเงินทุนที่เพียงพอต่อการ

พัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวของสโมสรฯ ผู้บริหารของสโมสรฯ จะมีส่วนร่วมในการติดตาม

และประเมินผลการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวของสโมสรฯ โดยการประเมินและเก็บ

ฐานข้อมูลจากกลุ่มแฟนคลับของสโมสรฯ โดยการทําแบบสอบถามกับกลุ่มแฟนคลับ ในการที่

สโมสรฯ เดินทางไปแข่งขันยังสนามแข่งขันของสโมสรฯ อ่ืน โดยประเมินจากจํานวนของกลุ่ม

แฟนคลับที่เดินทางไปในโปรแกรมท่องเที่ยวของสโมสรฯ ผู้บริหารมีการประชุมร่วมกับบุคลากร

ของสโมสรฯ เพื่อติดตามและประเมินจากกล่มแฟนคลับที่เดินทางมาชมการแข่งขันที่สนามแข่ง

ขัน จากจํานวนของแฟนคลับที่เดินทางมาชมการแข่งขันที่สนาม รวมทั้งติดตามและประเมินผล

ผ่านช่องทางการติดต่อกับสโมสรฯ ผ่านส่ือต่าง ๆ เช่น ส่ืออินเตอร์เน็ต เป็นต้น    เพ่ือติดตาม

และประเมินผล รวมถึงรับทราบข้อแนะนํา ติชมต่าง ๆ เพื่อนํามาพัฒนาและปรับปรุงการจัดการ

การท่องเที่ยวของสโมสรฯ ต่อไป 

ในส่วนของสโมสรฯ ที่ มีฐานแฟนคลับไม่มากนั้น ผู้บริหารของสโมสรฯ ไม่มี      

ส่วนร่วมในการติดตามและประเมินผล ในการพัฒนาการจัดการการท่องเท่ียวของสโมสรฯ 

เนื่องจากผู้บริหารของสโมสรฯ ไม่ได้มุ่งเน้นการบริหารจัดการท่องเท่ียว แต่เน้นการบริหาร

จัดการในเรื่องของฟุตบอลเป็นหลัก  

5. จุดแข็งของสโมสรฟุตบอลอาชีพ  ในการพัฒนาแนวทางการจัดการ         

การท่องเที่ยวท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

“...สโมสรฟุตบอลต้องมีความเข้าใจในเรื่องของการท่องเที่ยว ต้องเข้าใจความ

ต้องการของแฟนบอล มีการปรับปรุงสนามและบรรยากาศโดยรอบให้ดึงดูดในการเดินทาง   

มาชมการแข่งขัน...” 

“...การจัดการการท่องเท่ียวของสโมสรฯ เป็นไปในลักษณะยืดหยุ่น ตามความ

ต้องการของแฟนบอล...” 

“...การคมนาคมสะดวก มีแหล่งท่องเที่ยวโดยรอบที่มีความหลากหลาย...” 

ในส่วนของกระทรวงท่องเที่ยวและกีฬามองว่า ผู้บริหารของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

จะต้องมีความเข้าใจในเรื่องของการท่องเทีย่ว เข้าใจความต้องการของแฟนคลับของสโมสรฯ ว่า 

มีความต้องการอะไรบ้างในการเดินทางท่องเท่ียวไปกับสโมสรฯ รวมถึงการพัฒนาและปรับปรุง

ส่ิงอํานวยความสะดวก และบรรยากาศโดยรอบของสนามแข่งขัน เพ่ือให้ดึงดูดกลุ่มแฟนคลับ

ของสโมสรฯ ในการเดินทางมาชมการแข่งขันที่สนามแข่งขันของสโมสรฯ เช่น  ความ
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สะดวกสบายในการเดินทางมาชมการแข่งขัน กินกรรมบริเวณสนามแข่งขัน จุดเด่นของ

สนามแข่งขัน เป็นต้น 

ในส่วนของสโมสรฟุตบอลอาชีพนั้น หลายสโมสรฯ ตั้งอยู่ในบริเวณที่มีแหล่ง

ท่องเที่ยวที่มีความหลากหลายและมีชื่อเสียง การคมนาคมสะดวก เช่น สโมสรชลบุรี เอฟซี 

สโมสรอยุธยา เอฟซี สโมสรประจวบ เอฟซี เป็นต้น  สําหรับสโมสรฯ ที่ไม่มีแหล่งท่องเที่ยวใน

บริเวณใกล้เคียง จะมีการจัดโปรแกรมท่องเที่ยวที่มีความยืดหยุ่นตามความต้องการของแฟน

คลับ มีการจัดกิจกรรมในระหว่างเดินทางท่องเที่ยว มีการนํานักฟุตบอลของสโมสรฯ เดินทางไป

ในโปรแกรมท่องเที่ยวของสโมสรฯ เช่น สโมสรบางกอกกล๊าส เอฟซี สโมสรทรูแบงคอก 

ยูไนเต็ด เป็นต้น บางสโมสรฯ มีสนามแข่งขันเป็นของตัวเองเป็นส่ิงดึงดูด เช่น สโมสรราชบุรี 

มิตรผล เป็นต้น บางสโมสรฯ มีผลงานและประสบความสําเร็จ ทําให้สโมสรฯ มีแบรนด์ที่

แข็งแรงในการดึงดูดกลุ่มแฟนคลับ เช่น สโมสรเมืองทองยูไนเต็ด เป็นต้น 

6. จุดอ่อนของสโมสรฟุตบอลอาชีพ  ในการพัฒนาแนวทางการจัดการ        

การท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

“...การบริหารจัดการสโมสรฯ นโยบายของผู้บริหารของสโมสรฯว่า จะไปใน

ทิศทางใด รวมถึงโครงสร้างของสนามฟุตบอลยังไม่ดึงดูด ความปลอดภัยในระหว่างชมการ

แข่งขัน...” 

“...ปัญหาการจราจรโดยรอบ และการที่มีสถานที่ท่องเที่ยวในบริเวณใกล้เคียงน้อย 

ซ่ึงเป็นสถานที่ท่องเที่ยวมีค่าใช้จ่ายสูงและใช้เวลานานในการท่องเที่ยว...” 

“...การขาดแคลนงบประมาณในการบริหารจัดการและพัฒนาสโมสรฯ ...” 

ในส่วนของกระทรวงท่องเที่ยวและกีฬามองว่า การบริหารจัดการของสโมสรฟุต

บอลาชีพ ยังไม่เป็นการบริหารจดัการแบบมืออาชีพ ข้ึนอยู่กับนโยบายของผู้บริหารสโมสรฯ เป็น

หลักว่า มีนโยบายในการบริหารจัดการอย่างไร ทําให้การจัดการการท่องเที่ยวของสโมสรฯ เป็น

เรื่องรอง รวมทั้งโครงสร้างของสโมสรฯ บรรยากาศโดยรอบ และส่ิงอํานวยความสะดวกบริเวณ

สนามแข่งขันไม่ดึงดูดให้กลุ่มแฟนคลับเดินทางไปชมการแข่งขันที่สนามแข่งขัน  

ในส่วนของสโมสรฟุตบอลอาชีพน้ัน จะเป็นในเรื่องของการขาดบุคลากรท่ีมีความรู้

ความเข้าใจและประสบการณ์ในการจัดการการท่องเที่ยวอย่างมืออาชีพ การที่สโมสรฯ ตั้งอยู่

ในบริเวณที่ไม่มีแหล่งท่องเที่ยวใกล้เคียง การคมนาคมที่ไม่สะดวกเนื่องจากสภาพการจราจรที่มี

ความหนาแน่น การมีหลายสโมสรฯ ในบริเวณใกล้เคียง เช่น สโมสรในเขตกรุงเทพมหานครฯ 

เป็นต้น รวมถึงการขาดแคลนงบประมาณในการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวของสโมสรฯ 

และการที่สโมสรฯ มีขนาดเล็กและกลุ่มแฟนคลับมีรายได้น้อย ทําให้การพัฒนาการจัดการการ
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ท่องเที่ยวของสโมสรฯ ทําได้ลําบาก และการขาดการสนับสนุนจากกลุ่มแฟนคลับในบริเวณ

ใกล้เคียง เนื่องจากสโมสรฯ มีภาพลักษณ์เป็นสโมสรฟุตบอลที่มีนักการเมืองเป็นเจ้าของ     

เป็นต้น 

7. โอกาสในการประสบความสําเร็จของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในการพัฒนา

แนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

“...ต้องมีการโปรโมทการท่องเที่ยว มีการจัดแพ็กเกจการท่องเที่ยว การ

ประชาสัมพันธ์ เพื่อดึงดูดให้คนมาเชียร์ มีการสนับสนุนในการเข้าถึงสโมสรฯ ให้ง่ายที่สุด...” 

“...ผู้บริหารมีการวางนโยบายในการพัฒนาสโมสรฯ ให้เป็นมากว่าสนามแข่งขัน

ฟุตบอล เพ่ือให้ตอบสนองต่อความต้องการของแฟนบอลและสามารถทํากิจกรรมได้

หลากหลาย...” 

“...ข้ึนอยู่กับผลงานของสโมสรฯ เพื่อเพิม่ฐานแฟนบอลที่ติดตามสโมสรฯ ...” 

ในส่วนของกระทรวงท่องเที่ยวและกีฬานั้นมองว่า สโมสรฟุตบอลอาชีพมีโอกาส

ประสบความสําเร็จในการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวของสโมสรฯ มาก เนื่องจากกลุ่มแฟน

คลับของสโมสรฯ เป็นคนไทย ซ่ึงมีความชื่นชอบในการเดินทางท่องเที่ยว และเป็นการเดินทางไป

ท่องเที่ยวกับสโมสรฟุตบอลที่ตนช่ืนชอบ แต่สโมสรฟุตบอลอาชีพจะต้องมีรูปแบบการจัดการ

การท่องเที่ยวที่สามารถดึงดูดกลุ่มแฟนคลับได้ เช่นมีการประชามสัมพันธ์โปรแกรมการ

ท่องเที่ยวของสโมสรฯ ต่อกลุ่มแฟนคลับของสโมสรฯ ผ่านช่องทางประชามสัมพันธ์ต่าง ๆ การ

จัดโปรแกรมท่องเที่ยวของสโมสรฯ ที่ดึงดูดกลุ่มแฟนคลับ การสนับสนุนให้กลุ่มแฟนคลับเข้าถึง

สโมสรฟุตบอลอาชีพได้ง่าย เป็นต้น 

สําหรับสโมสรฟุตบอลอาชีพน้ัน ผู้บริหารของสโมสรฯ มองว่า สโมสรฯ มีโอกาส

ประสบความสําเร็จในการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวของสโมสรฯ สูง เนื่องจากผู้บริหารมี

โครงการที่จะก่อสร้างและพัฒนาสนามแข่งขันให้เป็นมากกว่าสนามแข่งขันฟุตบอลอาชีพ และ

ประชาชนท่ัวไปรวมทั้งกลุ่มแฟนคลับของสโมสรฯ สามารถที่จะเข้ามาใช้บริการได้ทุกวัน เช่น 

สโมสรบางกอกกล๊าส สโมสรราชบุรีมิตรผล เป็นต้น แต่สําหรับบางสโมสรฯ ผู้บริหารของ

สโมสรมองว่า ถ้าสโมสรฯ ประสบความสําเร็จในด้านผลงานและการแข่งขันของสโมสรฯ กลุ่ม

แฟนคลับของสโมสรฯ ก็จะเพ่ิมมากข้ึน และการจัดการการท่องเที่ยวของสโมสรฯ ก็จะประสบ

ความสําเร็จเช่นเดียวกัน เช่น สโมสรชลบุรี เอฟซี สโมสรอยุธยาเอฟซี สโมสรอยุธยายูไนเต็ด 

สโมสรบางกอก เอฟซี สโมสรประจวบ เอฟซี เป็นต้น และสําหรับบางสโมสรฯ ที่มีแบรนด์ของ

สโมสรฯ ที่แข็งแรง เช่น สโมสร เมืองทองยูไนเต็ด เช่ือว่า แบรนด์และความสําเร็จของสโมสรฯ 
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สามารถดึงดูดกลุ่มแฟนคลับของสโมสรฯ ให้เพิ่มข้ึนได้ และสโมสรฯ จะประสบความสําเร็จใน

การพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวของสโมสรฯ เช่นกัน  

8. อุปสรรคของสโมสรฟุตบอลอาชีพ  ในการพัฒนาแนวทางการจัดการ       

การท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

“...การบริหารจัดการของผู้บริหารสโมสรฯ ว่า มีวิสัยทัศน์ หรือ เข้าใจในการ

บริหารสโมสรฯ หรือไม่ งบประมาณในการบริหารจัดการสโมสรฯ การท่องเที่ยวเป็นกิจกรรม

รองของสโมสรฯ ...” 

“...ปัญหาการจราจรในการเดินทางมายังสนามแข่งขัน การลดลงของจํานวน   

แฟนบอลที่เข้ามาชมเกมในสนาม เนื่องจากมีการถ่ายทอดสดทางโทรทัศน์...” 

“...เงินทุนในการบริหารและพัฒนาสโมสรฯ รวมถึงปัญหาด้านเศรษฐกิจโดยรวม

ของประเทศ ที่จะทําให้ประชาชนเกิดการเดินทางท่องเที่ยวและเกิดการใช้จ่ายในระหว่าง

เดินทางท่องเที่ยว...” 

ในส่วนของกระทรวงท่องเที่ยวและกีฬามองว่า ผู้บริหารของสโมสรฯ มีนโยบายใน

การบริหารสโมสรฟุตบอลอย่างไร ถ้าผู้บริหารมุ่งเน้นการบริหารจัดการแต่ในเรื่องของฟุตบอล

การจัดการการท่องเที่ยวของสโมสรฯ ก็จะเป็นเพียงกิจกรรมรองของสโมสรฯ 

ในส่วนของสโมสรฟุตบอลอาชีพนั้น หลายสโมสรฯ ขาดเงินทุนในการที่จะ

พัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวของสโมสรฯ เนื่องจากงบประมาณที่สโมสรฯ มีนั้นไม่เพียงพอ

ต่อการที่จะนําไปพัฒนา ปรับปรุงสนามแข่งขัน และบรรยากาศโดยรอบสนามแข่งขัน รวมถึง

นําไปพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวของสโมสรฯ เช่น สโมสรชลบุรีเอฟซี สโมสรประจวบเอฟซี 

สโมสรอยุธยาเอฟซี สโมสรอยุธยายูไนเต็ด เป็นต้น บางสโมสรฯ ตั้งอยู่ในบริเวณที่มีการจราจร

หนาแน่น ทําให้การเดินทางมายังสนามแข่งขันของกลุ่มแฟนคลับไม่มีความสะดวก และใช้เวลา

เดินทางมาก โปรแกรมการจัดการแข่งขันไม่เอ้ืออํานวยให้กลุ่มแฟนคลับเดินทางมาชม        

การแข่งขัน เนื่องจากมีการแข่งขันในวันธรรมดา รวมถึงการมีโปรแกรมถ่ายทอดสดฟุตบอลทาง

โทรทัศน์ เช่น สโมสรบางกอกกล๊าส สโมสรบางกอกเอฟซี เป็นต้น การขาดแคลนบุคลากร        

ที่จะเข้ามาดูแลการจัดการการท่องเที่ยวของสโมสรฯ เช่น สโมสรทรูแบงค็อกยูไนเต็ด เป็นต้น 

การขาดการสนับสนุนจากกล่มแฟนคลับในบริเวณใกล้เคียง เนื่องจากภาพลักษณ์ของสโมสรฯ 

มีเจ้าของเป็นนักการเมือง เช่น สโมสรนครปฐมยูไนเต็ด เป็นต้น รวมถึงการขาดความร่วมมือ

ระหว่างสโมสรฟุตบอลอาชีพด้วยกันในการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยว  
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ตาราง 90 แสดงผลการวิเคราะห์ข้อมูลหน่วยงานภาครัฐและผูบ้ริหารของสโมสรฟตุบอลอาชีพในภาพรวม 

 

 

 

สรุปข้อคิดเห็น  

ผู้ให้ข้อมูล 

การมีส่วนร่วม

ในการ

วางแผน 

การมีส่วนร่วม

ในการพัฒนา 

การมีส่วนร่วม

ในการปฏิบัติ

ตาม 

การมีส่วนร่วม

ในการติดตาม

และ

ประเมินผล 

จุดแข็งในการ

พัฒนา 

จุดอ่อนในการ

พัฒนา 

โอกาสในการ

พัฒนา 

อุปสรรคใน

การพัฒนา 

สอดคล้องกับ

แนวคิด/

ทฤษฎี 

1.นักวิเคราะห์

นโยบายและ

แผนชํานาญ

การหัวหน้ากลุ่ม

ขับเคลื่อนงาน

คณะกรรมการ

นโยบายด้าน

การท่องเที่ยว

และกีฬา 

สนับสนุนใน

ด้านนโยบาย

และ

งบประมาณ 

วางนโยบาย

และส่งต่อ

ให้กับ

หน่วยงานที่

เกี่ยวข้อง

ดําเนินการ   

กําหนด

นโยบายและ

จัดสรร

งบประมาณ

ให้แก่หน่วยงาน

ที่เกี่ยวข้อง

นําไปปฏิบัต ิ

 

ติดตามและ

ประเมินผลจาก

นโยบายและ

งบประมาณที่

จัดสรรให้แก่

หน่วยงานที่

เกี่ยวข้อง 

นโยบายในการ

บริหารสโมสร

ฯ  การพัฒนา

และปรบัปรุง

สนามและ

บรรยากาศ

โดยรอบ 

 

นโยบายในการ

บริหารของ

ผู้บริหารว่า

มุ่งเน้นไป

ในทางใด 

 

การจัด

โปรแกรม

ท่องเที่ยวที่

ตอบสนองต่อ

ความต้องการ

ของกลุ่มแฟน

คลับ 

 

นโยบายในการ

บริหารสโมสรฯ 

และ

งบประมาณใน

การพัฒนาและ

ปรับปรุงสโมสร

ฯ 

 

 

2.นักวิเคราะห์

นโยบายและ

แผนชํานาญ

การหัวหน้ากลุ่ม

ขับเคลื่อนงาน

สโมสรฟุตบอล

บางกอกกล๊าส 

ผู้บริหาร

วางแผน

ร่วมกับ

บุคคลากรของ

สโมสรฯ 

ผู้บริหารวาง

นโยบายในการ

พัฒนาการ

จัดการการ

ท่องเที่ยวของ

สโมสรฯ 

วางแผน

ก่อสร้างสิ่ง

อํานวยความ

สะดวกและ

ปรับปรุง

บรรยากาศ

โดยรอบ

สนามแข่งขัน 

ติดตามและ

ประเมินผล 

จากกลุ่มแฟน

คลับ  

การจัดการการ

ท่องเที่ยวของ

สโมสรฯ เป็นไป

ในลักษณะ

ยืดหยุน่ ตาม

ความต้องการ

ของแฟนบอล 

ปัญหา

การจราจร

โดยรอบ และ

การที่มีสถานที่

ท่องเที่ยวใน

บริเวณ

ใกล้เคียงน้อย  

ผู้บริหารมีการ

วางนโยบายใน

การพัฒนา

สโมสรฯ ให้

เป็นมากว่า

สนามแข่งขัน

ฟุตบอล  

ปัญหา

การจราจร 

การ

ถ่ายทอดสด

ทางโทรทัศน ์
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ตาราง 90 (ต่อ) 

 สรุปข้อคิดเห็น  

ผู้ให้ข้อมูล 

การมีส่วนร่วม

ในการ

วางแผน 

การมีส่วนร่วม

ในการพัฒนา 

การมีส่วนร่วม

ในการปฏิบัติ

ตาม 

การมีส่วนร่วม

ในการติดตาม

และ

ประเมินผล 

จุดแข็งในการ

พัฒนา 

จุดอ่อนในการ

พัฒนา 

โอกาสในการ

พัฒนา 

อุปสรรคใน

การพัฒนา 

สอดคล้องกับ

แนวคิด/

ทฤษฎี 

3. รองประธาน

สโมสรฟุตบอล

ชลบุรี เอฟซี 

ไม่มีส่วนร่วมใน

การวางแผน

พัฒนาการ

จัดการการ

ท่องเที่ยวของ

สโมสรฯ 

ไม่มีส่วนร่วมใน

การพัฒนาแนว

ทางการจัดการ

การท่องเที่ยว

ของสโมสรฯ  

ไม่มีส่วนร่วมใน

การปฏิบัติตาม

แนวทางการ

พัฒนาการ

จัดการการ

ท่องเที่ยวของ

สโมสรฯ 

ไม่มีส่วนร่วมใน

การติดตาม

และประเมินผล

การจัดการการ

ท่องเที่ยวของ

สโมสรฯ  

การคมนาคม

สะดวก มีแหล่ง

ท่องเที่ยว

โดยรอบที่มี

ความ

หลากหลาย 

การขาดแคลน

งบประมาณใน

การบริหาร

จัดการและ

พัฒนาสโมสรฯ 

ขึ้นอยูก่ับ

ผลงานของ

สโมสรฯ เพื่อ

เพิ่มฐานแฟน

บอลที่ตดิตาม

สโมสรฯ 

เงินทุนในการ

พัฒนาสโมสรฯ  

รวมถึงปัญหา

ด้านเศรษฐกิจ

โดยรวมของ

ประเทศ ที ่

 

4.ผู้จัดการทีม

สโมสรฟุตบอล

ราชบุรี มิตรผล 

เอฟซ ี

 

วางแผนพัฒนา 

ปรับปรุง

บรรยากาศ

โดยรอบของ

สนามแข่งขัน  

การบริหาร

จัดการให้

สนามแข่งขัน

เกิดประโยชน์

สูงสุด 

มีการสร้างสิ่ง

อํานวยความ

สะดวกและ

กิจกรรมต่าง ๆ 

เพื่อตอบสนอง

ความต้องการ

ของแฟนบอล  

มีการสื่อสาร

ใกล้ชิดกับแฟน

คลับ ติดตาม

และประเมินผล

จากแฟนคลับ 

มีสนามแข่งขัน

เป็นของตัวเอง 

กระแสความ

นิยมของ

ฟุตบอลไทยตก

ลง  

ต้องประสบ

ความสําเร็จ 

สภาพโดยรวม

ของเศรษฐกิจ  
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ตาราง 90 (ต่อ) 

 สรุปข้อคิดเห็น  

ผู้ให้ข้อมูล 

การมีส่วนร่วม

ในการ

วางแผน 

การมีส่วนร่วม

ในการพัฒนา 

การมีส่วนร่วม

ในการปฏิบัติ

ตาม 

การมีส่วนร่วม

ในการติดตาม

และ

ประเมินผล 

จุดแข็งในการ

พัฒนา 

จุดอ่อนในการ

พัฒนา 

โอกาสในการ

พัฒนา 

อุปสรรคใน

การพัฒนา 

สอดคล้องกับ

แนวคิด/

ทฤษฎี 

5. ผู้อํานวยการ

สโมสรฟุตบอล

พีที ประจวบ 

เอฟซ ี

ไม่มีส่วนร่วมใน

การวาง

แผนการ

พัฒนาการ

จัดการการ

ท่องเที่ยว 

จ้าง

บริษัทเอกชน

เข้ามาดูแลการ

จัดการการ

ท่องเที่ยวของ

สโมสรฯ 

ไม่มีส่วนร่วมใน

การปฏิบัติตาม

การพัฒนาการ

จัดการการ

ท่องเที่ยว 

ไม่มีส่วนร่วมใน

การติดตาม

และประเมินผล

การจัดการการ

ท่องเที่ยว 

การคมนาคม

สะดวก มีแหล่ง

ท่องเที่ยว

ใกล้เคียง  

การขาด

บุคลากรที่มี

ความรู้ความ

ชํานาญงานใน

การบริหาร

จัดการ  

อยู่ที่ผลงาน

ของสโมสรฯ  

ไม่ได้มุ่งเน้นใน

เรื่องของการ

จัดการ

ท่องเที่ยว  

 

6. ผู้บริหาร

สโมสรฟุตบอล

อยุธยา ยูไนเต็ด

วางแผนพัฒนา

และยกระดบั

สโมสรฯ ให้เป็น

ที่รูจ้ัก 

วางแผนจัด

โปรแกรมการ

ท่องเที่ยว

ร่วมกับกลุม่

แฟนคลับ 

ประสานงาน

กับหน่วยงาน

อื่น เพื่ออํานวย

ความสะดวก

แก่แฟนคลับ 

ติดตามและ

ประเมินผลจาก

แฟนคลับผ่าน

ช่องทางการ

ติดต่อกับ

สโมสรฯ 

การคมนาคม

สะดวกมีแหล่ง

ท่องเที่ยว

บริเวณ

ใกล้เคียง 

งบประมาณใน

การพัฒนาและ

ปรับปรุงสโมสร

ฯ 

ขึ้นอยูก่ับ

ผลงานและ

ความสําเร็จ

ของสโมสรฯ  

งบประมาณใน

การพัฒนาและ

ปรับปรุงสโมสร

ฯ 

 

7. ผู้อํานวยการ

สโมสรฟุตบอล

อยุธยา เอฟซ ี

ไม่มีส่วนร่วมใน

การวาง

แผนการ

พัฒนาการ

จัดการการ

ท่องเที่ยว 

ไม่มีส่วนร่วมใน

การพัฒนาการ

จัดการการ

ท่องเที่ยว 

ไม่มีส่วนร่วมใน

การปฏิบัติตาม

แนวทางการ

พัฒนาการ

จัดการการ

ท่องเที่ยว 

ไม่มีส่วนร่วมใน

การติดตาม

และประเมินผล 

การคมนาคม

สะดวก มีแหล่ง

ท่องเที่ยวที่มี

ชื่อเสียงใน

บริเวณ

ใกล้เคียง  

สโมสรยังไม่

แข็งแรงพอที่จะ

เน้นไปในดา้น

อื่น รวมไปถึง

งบประมาณใน

การบริหารและ

พัฒนาสโมสรฯ 

ขึ้นอยูก่ับ

ผลงานและ

ความสําเร็จ

ของสโมสรฯ 

เป็นหลัก  

ในด้านการ

ประชาสัมพันธ์

ข้อมูลของ

สโมสรฯ  
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ตาราง 90 (ต่อ) 

 สรุปข้อคิดเห็น  

ผู้ให้ข้อมูล 

การมีส่วนร่วม

ในการ

วางแผน 

การมีส่วนร่วม

ในการพัฒนา 

การมีส่วนร่วม

ในการปฏิบัติ

ตาม 

การมีส่วนร่วม

ในการติดตาม

และ

ประเมินผล 

จุดแข็งในการ

พัฒนา 

จุดอ่อนในการ

พัฒนา 

โอกาสในการ

พัฒนา 

อุปสรรคใน

การพัฒนา 

สอดคล้องกับ

แนวคิด/

ทฤษฎี 

8. ผู้จัดการทีม

สโมสรฟุตบอล

บางกอก เอฟซี 

ผู้บริหาร

วางแผนการจัด

โปรแกรม

ท่องเที่ยว

ร่วมกับ

เจ้าหน้าที่ของ

สโมสรฯ 

มีการวางแผน

พัฒนา ปรับ

ปุรงสิ่งอํานวย

ความสะดวก

และ 

บรรยากาศ

โดยรอบ

สนามแข่งขัน  

มีการพัฒนา

ปรับปรุงสิ่ง

อํานวยความ

สะดวกแก่แฟน

คลับในการ

เดินทางมาชม

การแข่งขัน  

มีการติดตาม

และประเมินผล

จากแฟนคลับ

ของสโมสรที่

ร่วมเดินทาง

ท่องเที่ยวกับ

สโมสรฯ 

ขึ้นอยูก่ับ

ผลงานของ

สโมสรฯ 

การมีหลาย

สโมสรฯ ใน

พืน้ที่ใกล้เคยีง 

ทําให้ฐานแฟน

คลับของ

สโมสรฯ

กระจายตัว 

ขึ้นอยูก่ับ

ผลงานและ

ความสําเร็จ

ของสโมสรฯ

เป็นหลัก  

โปรแกรมการ

แข่งขันไม่

เอื้ออํานวยใน

การที่แฟนคลบั

ของสโมสร

สามารถ

เดินทางมาชม

การแข่งขัน  

 

9. ผู้จัดการทีม

สโมสรฟุตบอล

นครปฐม 

ยูไนเต็ด 

วางแผนจัด

โปรแกรม

ท่องเที่ยว

ร่วมกับแฟน

คลับ 

ประสานงาน

กับหน่วยงาน

อื่นเพื่ออํานวย

ความสะดวก

แก่แฟนคลับ 

พัฒนาและ

ปรับปรุงสิ่ง

อํานวยความ

สะดวกบรเิวณ

สนามแข่งขัน 

วางแผน

ก่อสร้าง

สนามแข่งขัน

แห่งใหม่ของ

สโมสรฯ  

เจ้าหน้าที่ของ

สโมสรฯ ร่วม

เดินทางกับ

แฟนคลับ 

เป็นสโมสรฯ

เดียวในจังหวดั 

การคมนาคม

สะดวก มี

สถานที่

ท่องเที่ยวใน

บริเวณ

ใกล้เคียง 

การขาดการ

สนับสนุนจาก

ประชาชนใน

จังหวัด  

มีโอกาสประ

ความสําเร็จสูง 

การขาดการ

สนับสนุนจาก

ประชาชนใน

จังหวัด  
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 สรุปข้อคิดเห็น  

ผู้ให้ข้อมูล 

การมีส่วนร่วม

ในการ

วางแผน 

การมีส่วนร่วม

ในการพัฒนา 

การมีส่วนร่วม

ในการปฏิบัติ

ตาม 

การมีส่วนร่วม

ในการติดตาม

และ

ประเมินผล 

จุดแข็งในการ

พัฒนา 

จุดอ่อนในการ

พัฒนา 

โอกาสในการ

พัฒนา 

อุปสรรคใน

การพัฒนา 

สอดคล้องกับ

แนวคิด/

ทฤษฎี 

10. ผู้จัดทัว่ไป

สโมสรฟุตบอล

เอสซีจ ีเมือง

ทอง ยูไนเต็ด 

วางแผนร่วมกับ

เจ้าหน้าที่ของ

สโมสรฯ 

จัดโปรแกรม

ท่องเที่ยวของ

สโมสรฯ จดั

โปรแกรมทัวร์

สนามแข่งขัน 

ปรับปรุงและ

พัฒนาสิ่ง

อํานวยความ

สะดวก 

บรรยากาศ

บริเวณ

สนามแข่งขัน 

ผ่านช่อง

ทางการติดต่อ

ของสโมสรฯ 

จํานวนแฟน

คลับที่เข้ามา

ชมการแข่งขัน   

สโมสรฯ มีแบ

รนด์ที่แข็งแกร่ง 

งบประมาณใน

การบริหาร

จัดการสโมสรฯ 

ภาพลักษณ์

ของสโมสรฯ

แข็งแรง

สามารถที่จะ

ดึงดูดแฟนคลับ 

ความร่วมมือ

กันระหว่าง

สโมสรฯ 

 

11.  Media 

Officer สโมสร

ฟุตบอลทรูแบ

งคอก ยูไนเต็ด 

ผู้บริหาร

วางแผนร่วมกับ

เจ้าหน้าที่ของ

สโมสรฯ 

จัดโปรแกรม

ท่องเที่ยว 

พัฒนาและ

ปรับปรุงสิ่ง

อํานวยความ

สะดวกบรเิวณ

สนามแข่งขัน 

จัดโปรแกรม

ท่องเที่ยวเพื่อ

ตอบสนอง

ความต้องการ

แฟนคลับ 

ติดตามและ

ประเมินผลจาก

จํานวนแฟน

คลับที่มาชม

เกม และ

ช่องทางการ

ติดต่อของ

สโมสรฯ 

การจัด

โปรแกรม

ท่องเที่ยวที่

ยืดหยุน่ 

การขาด

บุคลากรที่มี

ความรู้

ความสามารถ

ในเชิงการ

จัดการ

ท่องเที่ยว 

โอกาสประสบ

ความสําเร็จสูง   

การขาดไกด์

หรือผูน้ําเที่ยว

มาดูแลแบบ

จริงจัง 
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การวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์หน่วยงานภาครัฐและผู้บริหารของสโมสร

ฟุตบอลอาชีพในภาพรวม มีรายละเอียดดังนี้ 

1. การมีส่วนร่วมในการวางแผน  ในการพัฒนาแนวทางการจัดการการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

สําหรับกระทรวงท่องเที่ยวและกีฬาที่เป็นหน่วยงานภาครัฐ การมีส่วนร่วมในการ

วางแผนในการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ได้แก่ 

การสนับสนุนในด้านนโยบายและงบประมาณ  โดยทางกระทรวงฯ จะมอบนโยบายและ

งบประมาณในการสนับสนุนการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสร

ฟุตบอลอาชีพให้แก่หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง จากนั้นหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องก็จะรับนโยบายและ

งบประมาณไปปฏิบัติต่อไป 

สําหรับผู้บริหารของสโมสรฟุตบอลอาชีพนั้น การมีส่วนร่วมในการวางแผนในการ

พัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเท่ียวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพจะข้ึนอยู่กับนโยบาย

ของผู้บริหารของสโมสรฯ เป็นหลัก โดยในสโมสรฟุตบอลอาชีพที่มีฐานแฟนคลับมาก มี

งบประมาณและความสามารถในการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฯ  

ผู้บริหารของสโมสรฯ จะเป็นผู้กําหนดแนวทางและนโยบายในการพัฒนาสโมสร ฯ โดยจะเน้นไป

ในการสร้างผลงานและความสําเร็จให้แก่สโมสรฯ เป็นอันดับแรก ในส่วนของการจัดการการ

ท่องเที่ยวของสโมสรฯ นั้น จะเป็นเรื่องรอง โดยจุดประสงค์หลักเพ่ืออํานวยความสะดวกให้แก่

แฟนคลับของสโมสรฯ ที่ต้องการเดินทางไปชมการแข่งขันของสโมสรฯ และไปให้กําลังใจนัก

ฟุตบอลในต่างจังหวัด โดยแต่ละสโมสรฯ ผู้บริหารจะมีแนวทางในการวางแผนการพัฒนาการ

จัดการการท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน เช่น บางสโมสรฯ บุคลากรของสโมสรฯ จะเก็บข้อมูลจาก

กลุ่มแฟนคลับจากนั้นจึงนําข้อมูลที่ได้มาวางแผนในการจัดการการท่องเที่ยวของสโมสรฯ 

ร่วมกับผู้บริหาร บางสโมสรฯ ผู้บริหารจะรับฟังและวางแผนการจัดการการท่องเที่ยวร่วมกับ

กลุ่มแฟนคลับของสโมสรฯ สําหรับสโมสรฟุตบอลอาชีพที่มีขนาดเล็กและมีฐานแฟนคลับไม่มาก

นั้น ผู้บริหารของสโมสรฯ จะไม่ได้มีส่วนร่วมในการวางแผนการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยว

ของสโมสรฯ เนื่องจากนโยบายของผู้บริหารจะเน้นไปในการบริหารสโมสรฯ เพ่ือสร้างผลงาน

และให้สโมสรฯ ประสบความสําเร็จก่อนเป็นอันดับแรก ในส่วนของการจัดการการท่องเที่ยวนั้น

จะเป็นการวางแผนและจัดการกันเองของกล่มแฟนคลับของสโมสรฯ โดยผู้บริหารของสโมสรฯ 

จะจัดสรรงบประมาณบางส่วนเพื่อสนับสนุนและอํานวยความสะดวกให้แก่กลุ่มแฟนคลับเท่านั้น 

2. การมีส่วนร่วมในการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของ

สโมสรฟุตบอลอาชีพ 
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สําหรับกระทรวงท่องเที่ยวและกีฬาที่เป็นหน่วยงานภาครัฐ การมีส่วนร่วมในการ

พัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ได้แก่ การวาง

นโยบาย การมอบนโยบายและงบประมาณในการสนับสนุนการพัฒนาแนวทางการจัดการการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพให้แก่หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง จากนั้นหน่วยงานที่

เกี่ยวข้องก็จะรับนโยบายและงบประมาณไปปฏิบัติต่อไป 

สําหรับผู้บริหารของสโมสรฟุตบอลอาชีพนั้น การมีส่วนร่วมในการพัฒนาแนว

ทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ได้แก่ การกําหนดนโยบายใน

การพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวของสโมสรฯ โดยในส่วนของสโมสรฯ ท่ีมีสนามแข่งขันเป็น

ของสโมสรฯ เอง ผู้บริหารจะวางแผนการก่อสร้างส่ิงอํานวยความสะดวก การปรับปรุงสภาพ

ภูมิทัศน์ของสนามแข่งขัน เพ่ือเป็นการดึงดูดและอํานวยความสะดวกให้แก่กลุ่มแฟนคลับที่

เดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพที่สนามแข่งขันของสโมสรฯ  การจัดโปรแกรม

ท่องเที่ยวของสโมสรฯ ในการเดินทางไปแข่งขันในต่างจังหวัด การจัดโปรแกรมทัวร์สนามแข่งขัน

ของสโมสรฯ เพ่ือเป็นการบริหารจัดการสนามแข่งขันให้เกิดประโยชน์สูงสุด สําหรับสโมสรฯ ที่

ไม่มีสนามแข่งขันเป็นของสโมสรฯ แต่ใช้พ้ืนท่ีของหน่วยงานราชการเป็นสนามแข่งขัน ผู้บริหาร

จะไม่มีส่วนร่วมในการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวของสโมสรฯ เนื่องจากนโยบาย

ของผู้บริหารจะมุ่งเน้นในการสร้างผลงานของสโมสรฯ เป็นอันดับแรก 

3. การมีส่วนร่วมในการแนวทางในการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬา

ของสโมสรฟุตบอลอาชีพ  

สําหรับกระทรวงท่องเที่ยวและกีฬาที่เป็นหน่วยงานภาครัฐ การมีส่วนร่วมในการ

ปฏิบัติตามแนวทางในการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพนั้น 

ทางกระทรวงฯ จะไม่ได้มีส่วนเกี่ยวข้องมากนัก เนื่องจากทางกระทรวงฯ จะดําเนินในด้าน

นโยบาย และส่งต่อไปยังหน่วยงานที่เกี่ยวข้องนําไปปฏิบติั  

สําหรับผู้บริหารของสโมสรฟุตบอลอาชีพน้ัน การมีส่วนร่วมในการปฏิบัติตาม

แนวทางในการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ได้แก่ การ

วางแผนก่อสร้างสิ่งอํานวยความสะดวกในบริเวณสนามแข่งขัน การปรับปรุงบรรยากาศ

โดยรอบสนามแข่งขัน สําหรับสโมสรฯ ที่มีสนามแข่งขันเป็นของตนเอง มีการจัดกิจกรรมต่าง ๆ 

ให้แฟนคลับได้ร่วมสนุกทั้งช่วงเวลาก่อนการแข่งขัน และช่วงเวลาระหว่างการแข่งขัน การจัด

โปรแกรมท่องเที่ยวของสโมสรฯ เพื่อตอบสนองต่อความต้องการของกลุ่มแฟนคลับของสโมสรฯ 

สําหรับสโมสรฯ ที่ไม่มีสนามแข่งขันเป็นของตนเอง แต่ใช้พ้ืนที่ของหน่วยงานราชการเป็น

สนามแข่งขัน ผู้บริหารจะไม่มีส่วนร่วมในการวางแผนก่อสร้างสิ่งอํานวยความสะดวก และ
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ปรับปรุงบรรยากาศโดยรอบสนามแข่งขัน แต่จะเป็นการประสานงานกับหน่วยงานในจังหวัดที่

สโมสรเดินทางไปแข่งขัน เพ่ือเป็นการอํานวยความสะดวกให้แก่กลุ่มแฟนคลับที่เดินทางไปชม

การแข่งขัน บางสโมสรฯ ผู้บริหารมีการวางแผนในการก่อสร้างสนามแข่งขันของสโมสรฯ เอง 

เพื่อเป็นการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวของสโมสรฯ    

4. การมีส่วนร่วมในการติดตามและประเมินผลในการพัฒนาแนวทางการ

จัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ  

สําหรับกระทรวงท่องเที่ยวและกีฬาที่เป็นหน่วยงานภาครัฐ การมีส่วนร่วมในการ

ติดตามและประเมินผลในการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสร

ฟุตบอลอาชีพนั้น การติดตามและประเมินผลจะเป็นไปตามกลไกของระบบราชการ เมื่อ

กระทรวงฯ วางนโยบายและกําหนดงบประมาณให้แก่หน่วยงานที่เกี่ยวข้องนําไปปฏิบัติแล้ว 

กลไกการติดตามและประเมินผลก็จะเป็นไปตามนโยบายและงบประมาณที่หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง

รับไปปฏิบัติ  

สําหรับผู้บริหารของสโมสรฟุตบอลอาชีพนั้น การมีส่วนร่วมในการติดตามและ

ประเมินผลในการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

ได้แก่ การติดตามและประเมินผลจากกลุ่มแฟนคลับของสโมสรฯ โดยการเก็บแบบสอบถามจา

กกล่มแฟนคลับที่ดินทางไปในโปรแกรมท่องเที่ยวของสโมสรฯ การติดตามและประเมินผลจาก

จํานวนของกลุ่มแฟนคลับที่เดินทางไปในโปรแกรมท่องเท่ียวของสโมสรฯ ในแต่ละครั้ง การ

ติดตามและประเมินผลการตอบรับของแฟนคลับผ่านช่องทางโซเชียลต่าง ๆ ของทางสโมสรฯ  

รวมท้ังจํานวนของแฟนคลับที่เดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพที่สนามแข่งขัน บาง

สโมสรฯ ผู้บริหารจะส่งเจ้าหน้าที่ของสโมสรฯ ร่วมเดินทางไปในโปรแกรมท่องเที่ยวของสโมสรฯ 

ร่วมกับกลุ่มแฟนคลับของสโมสรฯ เพ่ือเป็นการติดตามและประเมินผล แต่สําหรับสโมสรฯ ที่มี

ขาดเล็กและฐานแฟนคลับของสโมสรฯ ยังไม่มากนั้น ผู้บริหารจะไม่ได้มีส่วนร่วมในการติดตาม

และประเมินผลในการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวของสโมสรฯ 

5. จุดแข็งของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในการพัฒนาแนวทางการจัดการท่องเที่ยว

ท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

สําหรับกระทรวงท่องเท่ียวและกีฬาที่เป็นหน่วยงานภาครัฐ มองว่า จุดแข็งของ

สโมสรฟุตบอลอาชีพในการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเท่ียวเชิงกีฬาของสโมสรนั้นจะ

ข้ึนอยู่กับนโยบายของผู้บริหารของสโมสรฯ ว่า ผู้บริหารของสโมสรฯ มีนโยบายและเป้าหมายใน

การบริหารสโมสรฯ อย่างไร รวมไปถึงการพัฒนาส่ิงอํานวยความสะดวกบริเวณสนามแข่งขัน 

และปรับปรุงบรรยากาศโดยรอบสนามแข่งขันให้ดึงดูดในการเดินทางมาชมการแข่งขัน 
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สําหรับจุดแข็งในการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเท่ียวเชิงกีฬาของสโมสร

ฟุตบอลอาชีพนั้น ได้แก่ การที่สโมสรฯ มีสนามแข่งขันเป็นของตนเอง การจัดโปรแกรมท่องเทีย่ว

ของสโมสรฯ ที่มีความยืดหยุ่นตามความต้องการของกล่มแฟนคลับ เช่น สโมสรราชบุรีมิตรผล 

เอฟซี สโมสรบางกอกกล๊าส เอฟซี สโมสรทรูแบงค็อก เอฟซี เป็นต้น บางสโมสรจะมีจุดแข็งใน

ด้านการคมนาคมที่สะดวกสบาย และมีแหล่งท่องเที่ยวที่หลากหลายและมีช่ือเสียงในบริเวณ

ใกล้เคียง เช่น สโมสรชลบุรี เอฟซี สโมสรประจวบ เอฟซี สโมสรอยุธยา เอฟซี สโมสรอยุธยา

ยูไนเต็ด สโมสรบางกอก เอฟซี เป็นต้น บางสโมสรฯ ประสบความสําเร็จทําให้สโมสรฯ มี

ช่ือเสียงเป็นที่รู้จัก และมีแบรนด์ของสโมสรฯ ที่แข็งแกร่งในการดึงดูดแฟนคลับให้ติดตาม เช่น 

สโมสรเมืองทองยูไนเต็ด เป็นต้น หรือการเป็นสโมสรฯ เดียวในจังหวัด เช่น สโมสรราชบุรีมิตร

ผล เอฟซี สโมสรนครปฐมยูไนเต็ด เป็นต้น 

6. จุดอ่อนของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในการพัฒนาแนวทางการจัดการท่องเที่ยว

เชิงกีฬา 

สําหรับกระทรวงท่องเที่ยวและกีฬาที่เป็นหน่วยงานภาครัฐ มองว่า จุดอ่อนของ

สโมสรฟุตบอลอาชีพ ในการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬา อยู่ที่การ

บริหารงานของผู้บริหารของสโมสรฯ ว่า มุ่งเน้นไปในทิศทางใด หากนโยบายของผู้บริหารมุ่งเน้น

ไปในการสร้างผลงานของสโมสรฯ การจัดการการท่องเที่ยวของสโมสรฯ ก็จะเป็นเพียงกิจกรรม

รองของสโมสรฯ    

สําหรับจุดอ่อนในการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสร

ฟุตบอลอาชีพน้ัน ได้แก่ ปัญหาการจราจรโดยรอบสนามแข่งขัน และการไม่มีแหล่งท่องเที่ยวที่

ดึงดูดในบริเวณใกล้เคียง เช่น สโมสรบางกอกกล๊าส เอฟซี ที่มีแหล่งท่องเท่ียวใกล้เคียงเพียงแค่ 

ดรีมเวิลด์ ซ่ึงเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ใช้พลังงานและเวลาค่อนข้างมากและมีค่าใช้จ่ายสูง และ

พิพิธภัณฑ์วิทยาศาสตร์ เป็นต้น หรือการมีหลายสโมสรฯ ในบริเวณใกล้เคียง ทําให้กลุ่มแฟน

คลับกระจายตัว เช่น สโมสรบางกอก เอฟซี ซ่ึงเป็นสโมสรฯ ในเขตกรุงเทพมหานครฯ และ

สโมสรฯ ที่มีขนาดเล็กจะขาดแคลนงบประมาณในการนาํมาพัฒนาและปรับปรุงสโมสรฯ รวมถึง

สโมสรฯ ยังไม่แข็งแรงพอที่จะเน้นการบริหารจัดการไปในด้านอ่ืน เช่น สโมสรอยุธยา เอฟซี 

สโมสรอยุธยา ยูไนเต็ด สโมสรชลบุรี เอฟซี สโมสรประจวบ เอฟซี เป็นต้น หรือการขาดการ

สนับสนุนจากประชาชนในจังหวัด เนื่องจากสโมสรฯ มีภาพลักษณ์ที่มีนักการเมืองเป็นเจ้าของ

สโมสรฯ เช่น สโมสรนครปฐม ยูไนเต็ด เป็นต้น รวมถึงการที่สโมสรขาดแคลนบุคลากรที่มี

ความรู้ความสามารถและประสบการณ์ ในการจัดการการท่ องเที่ ยว  เช่น  สโมสร                 
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ทรูแบงค็อก เอฟซี สโมสรประจวบ เอฟซี เป็นต้น รวมไปถึงกระแสการได้รับความนิยมของ

ฟุตบอลไทยที่ตกลงไป 

7. โอกาสในการประสบความสําเร็จของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในการพัฒนา

แนวทางการจัดการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

สําหรับกระทรวงท่องเที่ยวและกีฬาที่เป็นหน่วยงานภาครัฐ มองว่า โอกาสในการ

ประสบความสําเร็จของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยว

เชิงกีฬา อยู่ที่ผู้บริหารของสโมสรฯ ต้องเข้าใจในการท่องเที่ยว เข้าใจกลุ่มแฟนคลับของสโมสรฯ 

โดยการพัฒนาและปรับปรุงสนามแข่งขันให้ดึงดูดแฟนคลับในการเดินทางมาชมการแข่งขัน การ

จัดโปรแกรมท่องเที่ยวของสโมสรฯ ที่ตอบสนองต่อความต้องการของกลุ่มแฟนคลับของ  

สโมสรฯ  

สําหรับโอกาสในการประสบความสําเร็จในการพัฒนาแนวทางการจัดการการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพน้ัน ผู้บริหารของสโมสรฯ มองว่า มีโอกาสประสบ

ความสําเร็จสูง เนื่องจากผู้บริหารของสโมสรฯ มีนโยบายในการพัฒนาสนามแข่งขันของสโมสร

ฯ ให้เป็นมากกว่าสนามแข่งขัน เช่น สโมสรบางกอกกลาส เป็นต้น บางสโมสรฯ มองว่า โอกาส

ประสบความสําเร็จของสโมสรฯ จะข้ึนอยู่กับผลงานของสโมสรฯ ถ้าสโมสรฯ ทําผลงานได้ดี 

สามารถเล่ือนช้ันข้ึนสู่ลีกสูงสุดได้ ฐานแฟนคลับที่ติดตามสโมสรฯ ก็จะเพ่ิมมากข้ึน เช่นสโมสร

บางกอก เอฟซี สโมสรอยุธยา เอฟซี สโมสรอยุธยา ยูไนเต็ด เป็นต้น รวมทั้งผู้บริหารมีการ

บริหารจัดการสนามแข่งขันเพ่ือให้เกิดประโยชน์สูงสุด เพ่ือการประสบความสําเร็จ เช่น สโมสร

ราชบุรี มิตรผล เอฟซี เป็นต้น บางสโมสรฯ มีช่ือเสียงและแบรนด์ของสโมสรฯ ที่แข็งแกร่ง 

สามารถดึงดูดแฟนคลับได้ เช่น สโมสรเมืองทองยูไนเต็ด เป็นต้น    

8. อุปสรรคของสโมสรฟุตบอลอาชีพ  ในการพัฒนาแนวทางการจัดการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

สําหรับกระทรวงท่องเที่ยวและกีฬาที่เป็นหน่วยงานภาครัฐมองว่า อุปสรรคในการ

ประสบความสําเร็จของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยว

เชิงกีฬา ได้แก่ นโยบายของผู้บริหารของสโมสรฯ และงบประมาณในการที่จะนํามาพัฒนาและ

ปรับปรุงสโมสรฯ 

 สําหรับอุปสรรคในการประสบความสําเร็จในการพัฒนาแนวทางการจัดการการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพนั้น บางสโมสรฯ มีอุปสรรคในด้านปัญหาการจราจร

โดยรอบสนามแข่งขันรวมไปถึงการมีโปรแกรมถ่ายทอดสดการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพทาง

โทรทัศน์และอินเตอร์เน็ต ทําให้จํานวนของแฟนคลับที่เดินทางมาชมการแข่งขันที่สนามแข่งขันมี
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จํานวนลดลง รวมถึงสภาพดินฟ้าอากาศในการจัดโปรแกรมท่องเที่ยวของสโมสรฯ เช่น สโมสร

บางกอกกล๊าส เป็นต้น บางสโมสรฯ มีอุปสรรคในด้านของเงินทุนและงบประมาณในการที่จะ

นํามาพัฒนาสโมสรฯ และสภาพเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศ เช่น สโมสรชลบุรี เอฟซี สโมสร

อยุธยา เอฟซี สโมสรอยุธยา ยูไนเต็ด เป็นต้น บางสโมสรฯ มีอุปสรรคในด้านของโปรแกรมการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพไม่อ้ือต่อกลุ่มแฟนคลับในการเดินทางไปในโปรแกรมท่องเท่ียวของ

สโมสร รวมทั้งการเดินทางมาชมการแข่งขันที่สนามแข่งขัน เช่น สโมสรบางกอก เอฟซี เป็นต้น 

บางสโมสรฯ มีอุปสรรคในด้านการขาดแคลนบุคลากรที่มีความรู้ความสามารถในการจัดการ

การท่องเที่ยว เช่น สโมสรทรูแบงค็อก ยูไนเต็ด เป็นต้น 

 

ตาราง 91 แสดงผลการการวิเคราะห์ SWOT Analysis 

จุดแข็ง (Strength) 

1.  สโมสรฯ มีสนามแข่งขันเป็นของตนเอง 

2.  การจัดโปรแกรมท่องเที่ยวยืดหยุ่นตาม      ความ

ต้องการของแฟนคลับ 

3.  การคมนาคมที่สะดวกสบาย เข้าถึงง่าย  

4.  มแีหล่งท่องเที่ยวที่หลากหลายและมีช่ือเสียงใน

บริเวณใกล้เคียง  

5.  สโมสรฯ ประสบความสําเรจ็ มีช่ือเสียง       เป็นที่

รูจ้ัก  

6.  เป็นสโมสรฯ เดียวในจงัหวัด   

จุดอ่อน (Weakness) 

1. ขาดแคลนงบประมาณในการนํามาพัฒนาและ

ปรับปรุงสโมสร ฯ 

2. ไม่มีสนามแข่งขันของสโมสรฯ  

3. ปัญหาการจราจรโดยรอบสนามแขง่ขัน  

4. สโมสรฯ ยงัไมแ่ขง็แรงพอที่จะเน้นการบริหารจดัการ

ไปในด้านอ่ืน  

5. ขาดแคลนบุคลากรที่มีความรูค้วามสามารถ ในการ

จัดการการท่องเที่ยวของสโมสร ฯ 

6. ขาดการประชาสัมพันธข์้อมูลของสโมสรฯ 

โอกาส (Opportunities) 

1.  กระแสความนิยมของกีฬาฟุตบอลเพิ่มมากขึ้น 

2.  ความชื่นชอบในการเดินทางท่องเที่ยวของ  แฟน

คลับ 

3.  ความร่วมมือกับหน่วยงานในพื้นที่ใกล้เคียง 

4.  นโยบายในการสนับสนุนและประชาสัมพันธ์จาก

ภาครัฐ 

อุปสรรค (Threats) 

1. ปัญหาการจราจร 

2. การมีโปรแกรมถ่ายทอดสดการแขง่ขัน  

3. จํานวนของแฟนคลับที่เดินทางมาชมการแขง่ขนัที่

สนามแขง่ขันมจีํานวนลดลง  

4. สภาพดินฟ้าอากาศในการจัดโปรแกรมท่องเที่ยว

ของสโมสรฯ  

5. สภาพเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศ  

6. โปรแกรมการแขง่ขันไม่เอื้อต่อกลุ่มแฟนคลับ  ใน

การเดินทางท่องเที่ยวกับสโมสรฯ และ    การ

เดินทางมาชมการแข่งขัน 

7. ไม่มีแหล่งท่องเที่ยวใกล้เคียง 

8. การมีหลายสโมสรฯ บริเวณใกล้เคียง 

 



บทที่ 5 

 

บทสรุป 

 

งานวิจัยเรื่อง การพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอล

อาชีพ มีวัตถุประสงค์ คือ 

1. เพ่ือศึกษาถึงความต้องการและพฤติกรรมในการท่องเท่ียวเชิงกีฬา ของแฟนคลับ

สโมสรฟุตบอลอาชีพ  

2. เพื่อพัฒนาแนวทางในการจัดการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

3. เพ่ือหาแนวทางพัฒนาการมีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสร

ฟุตบอลอาชีพ 

รูปแบบการวิจัยเป็นแบบผสม  (Mixed methodology research) คือเป็นการวิจัย 

เชิงปริมาณ (Quantitative research) และการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative research) ประกอบกัน

กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ คือ แฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ จํานวน 400 คน โดยใช้วิธีการสุ่ม

ตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) ประชากรที่ใช้ในการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ คือ 

สัมภาษณ์ตัวแทนผู้ให้ข้อมูล จํานวน 2 กลุ่ม คือ หน่วยงานภาครัฐ จํานวน 1 คน ผู้บริหารของ

สโมสรฟุตบอลอาชีพ จํานวน 10  คน รวมทั้งส้ิน 11 คน 

 เครื่องมือที่ใช้ในงานวิจัย คือ 

 1. การวิจัยเชิงปริมาณ ใช้แบบสอบถาม ซ่ึงมีลักษณะคําถามปลายปิดและปลายเปิด 

ประกอบด้วยคําถามข้อมูลส่วนบุคคล ข้อมูลด้านพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับ

สโมสรฟุตบอลอาชีพ ความต้องการทางการท่องเที่ยวเชิงกีฬาและการท่องเที่ยวในด้านอ่ืน ๆ 

ตามหลักองค์ประกอบการท่องเที่ยว และข้อเสนอแนะ  

  การวิเคราะห์ข้อมูลในงานวิจัยในครั้งนี้ ใช้การวิเคราะห์หาค่าสถิติพื้นฐานของ 

ข้อมูลส่วนบุคคลของนักท่องเที่ยว และพฤติกรรมการเดินทางท่องเท่ียว โดยใช้วิธีแจกแจง

ความถี่ (Frequency) และค่าร้อยละ (Percentage) วิเคราะห์หาค่าความต้องการการท่องเที่ยวของ

แฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ ด้วยการหาค่าเฉลี่ย (Mean) และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

(Standard deviation) ทดสอบสมมติฐานใช้สถิติเชิงอนุมาน (Inferential statistics) ได้แก่ การหา

ค่าความสัมพันธ์ของตัวแปรไค–สแควร์ (Chi–square) และการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยระหว่างกลุ่ม
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ตัวอย่างสองกลุ่มที่ไม่เป็นอิสระจากกัน (T-test) และการทดสอบความแปรปรวนทางเดียว 

(F-test or One way ANOVA) และการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยเป็นรายคู่ด้วยวิธีการ LSD โดย

กําหนดนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 2. การวิจัยเชิงคุณภาพ ใช้แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth interview) มีลักษณะ

คําถามปลายเปิด ประกอบด้วยคําถามความคิดเห็นเกี่ยวกับการพัฒนาแนวทางการจัดการการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

  สําหรับแบบสัมภาษณ์ ใช้การวิเคราะห์เชิงเนื้อหา (Content Analysis) 

 

สรุปผลการวิจัย 

 ตอนที่ 1 สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถาม 

 ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับคุณสมบัติส่วนบุคคลของแฟนคลับที่ให้ข้อมูล พบว่า 

แฟนคลับที่เดินทางท่องเที่ยว ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 73.50  มีอายุระหว่าง 20 – 

29 ปี คิดเป็นร้อยละ 38.30 มีสถานะโสด  คิดเป็นร้อยละ  65.30 มีวุฒิการศึกษาสูงสุดใน

ระดับต่ํากว่าปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ  47.80 ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพพนักงานเอกชน คิด

เป็นร้อยละ  48.80 ซ่ึงส่วนใหญ่มีรายได้ไม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน คิดเป็นร้อยละ 32.80  

 ส่วนที่ 2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬา ของแฟนคลับสโมสรฟตุบอลอาชีพ 

 ผลการศึกษาพฤติกรรมการเดินทางท่องเที่ยวของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

พบว่า แฟนคลับส่วนใหญ่เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพของสโมสรฟุตบอลอาชีพมากกว่า 

15 ครั้งต่อ 1 ฤดูกาล คิดเป็นร้อยละ 65.30 แฟนคลับส่วนใหญ่จะทราบข้อมูลของการแข่งขัน

โดยส่ืออินเตอร์เน็ต คิดเป็นร้อยละ 84.80 แฟนคลับส่วนใหญ่เลือกเดินทางมาชมการแข่งขัน

เนื่องมาจากนักฟุตบอล  คิดเป็นร้อยละ 40.30 ผู้ร่วมเดินทางมาชมการแข่งขันส่วนใหญ่เป็น

เพ่ือนคิดเป็นร้อยละ 50.50 แฟนคลับส่วนใหญ่จะเดินทางมาชมการแข่งขันโดยรถส่วนตัวคิด

เป็นร้อยละ 64.80 การเดินทางมาชมการแข่งขันนั้น แฟนคลับส่วนใหญ่จะเดินทางมาถึงวันที่มี

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพของสโมสรฟุตบอลอาชีพ คิดเป็นร้อยละ 87.80 แฟนคลับส่วนใหญ่

มีค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลอาชีพ น้อยกว่า 1,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 

63.30 แฟนคลับส่วนใหญ่มีการเดินทางไปท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ

ของสโมสรฟุตบอล คิดเป็นร้อยละ 80.30 ส่วนใหญ่เดินทางไปท่องเที่ยวเพื่อเป็นการพักผ่อน 

คิดเป็นร้อยละ 52.30 แฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพส่วนใหญ่เลือกเดินทางท่องเที่ยวใน

จังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในวันที่มีการแข่งขัน (ก่อนเวลา
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การแข่งขัน) คิดเป็นร้อยละ 39.50 นอกจากน้ีแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ยังมีการ

เดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดใกล้เคียงที่มีการแข่งขันฟุตบอลของสโมสรฟุตบอลอาชีพ คิดเป็น

ร้อยละ 67.80 โดยในกรณีที่แฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพเดินทางท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะ

เลือกใช้บริการที่พักประเภทโรงแรม/รีสอร์ท/บังกะโล คิดเป็นร้อยละ 46.00 นอกจากนี้ยังพบว่า

แฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพมีการเข้าร่วมกิจกรรมในระหว่างเดินทางท่องเที่ยว ส่วนใหญ่

เป็นการซื้อของพื้นเมืองหรือของที่ระลึก คิดเป็นร้อยละ 40.50  

 ส่วนท่ี 3 สรุปผลการวิเคราะห์ระดับความต้องการการท่องเท่ียวเชิงกีฬาและการ

ท่องเท่ียวในด้านต่าง ๆ ตามหลักองค์ประกอบทางการท่องเท่ียวของแฟนคลับสโมสร

ฟุตบอลอาชีพ 

 ผลการวิเคราะห์ระดับความต้องการการท่องเท่ียวเชิงกีฬาและการท่องเที่ยวในด้าน

ต่าง ๆ ตามหลักองค์ประกอบการท่องเที่ยวอยู่ในระดับมาก (Χ=3.84)  เมื่อพิจารณารายด้าน 

พบว่า ทุกด้านอยู่ในระดับระดับความต้องการมาก โดยเรียงลําดับจากมากไปน้อย ดังนี้ 

 ด้านอาหารและเครื่องด่ืม ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก (Χ=3.97)  เมื่อพิจารณาเป็นราย

ข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉล่ียระดับความต้องการมากที่สุด ได้แก่ มีร้านค้าขายอาหารและเครื่องด่ืมที่มีความ

หลากหลาย ณ สนามแข่งขัน และแหล่งท่องเที่ยว 

 ด้านการคมนาคมขนส่ง ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก (Χ=3.93) เมื่อพิจารณาเป็นราย

ข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉล่ียระดับความต้องการมากที่สุด ได้แก่ พาหนะและเส้นทางในการ

คมนาคมขนส่งมีความสะดวกสบาย 

 ด้านสินค้าและของท่ีระลึก ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก (Χ=3.93) เมื่อพิจารณาเป็น

รายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉล่ียระดับความต้องการมากที่สุด ได้แก่ มีสินค้าและของที่ระลึกของ

ทีมฟุตบอลที่เข้าชม 

 ด้านที่พัก ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก (Χ=3.86) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ข้อที่

มีค่าเฉล่ียระดับความต้องการมากท่ีสุด ได้แก่ ที่พักมีความปลอดภัยน่าเชื่อถือ 

 ด้านธุรกิจท่องเที่ยวในภาพรวมอยู่ในระดับมาก ค่าเฉล่ีย (Χ=3.74) เมื่อพิจารณาเป็น

รายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉลี่ยระดับความต้องการมากที่สุด ได้แก่ โปรแกรมชมการแข่งขันพร้อม

ท่องเที่ยวมีราคาที่เหมาะสม 

 ด้านเทศกาลพิเศษและบันเทิง ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก (Χ=3.72) เมื่อพิจารณา

เป็นรายข้อ พบว่า ข้อที่มีค่าเฉล่ียระดับความต้องการมากที่สุด ได้แก่ มีการจัดกิจกรรมด้าน

กีฬา  

 ด้านแหล่งท่องเท่ียว ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก (Χ=3.71) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ 
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พบว่า ข้อที่มีค่าเฉล่ียระดับความต้องการมากที่สุด ได้แก่ แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่แสดงถึงความ

งดงามในรูปแบบของภูมิประเทศ 

ส่วนที่ 4 การหาแนวทางการพัฒนาการมีส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยว

เชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ  

จากการศึกษาและวิเคราะห์ลักษณะทางประชากรศาสตร์ พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิง

กีฬา และระดับความต้องการปัจจัยด้านองค์ประกอบทางการท่องเที่ยวที่แฟนคลับสโมสร

ฟุตบอลอาชีพมีความต้องการ พบว่า แนวทางการพัฒนาการมีส่วนร่วมในการจัดการการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพได้แก่ การหารือกันระหว่างผู้บริหารของสโมสรฯ 

และกลุ่มแฟนคลับ ในการจัดกิจกรรมและโปรแกรมท่องเที่ยวของสโมสรให้สอดคล้องกับ

ลักษณะทางประชากรศาสตร์และพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับ ได้แก่ แฟน

คลับที่เดินทางท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นเพศชาย มีอายุระหว่าง 20 – 29 ปี มีสถานะโสด มีวุฒิ

การศึกษาสูงสุดในระดับต่ํากว่าปริญญาตรี ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพพนักงานเอกชน ซ่ึงส่วน

ใหญ่มีรายได้ไม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน ส่วนใหญ่เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพของ

สโมสรฟุตบอลอาชีพมากกว่า 15 ครั้งต่อ 1 ฤดูกาล ทราบข้อมูลของการแข่งขันโดยส่ือ

อินเตอร์เน็ต เลือกเดินทางมาชมการแข่งขันเนือ่งมาจากนักฟุตบอล  ผู้ร่วมเดินทางส่วนใหญ่เป็น

เพื่อน ส่วนใหญ่จะเดินทางมาชมการแข่งขันโดยรถส่วนตัว ส่วนใหญ่จะเดินทางมาถึงวันที่มีการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ส่วนใหญ่มีค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชมการ

แข่งขันฟุตบอลอาชีพ น้อยกว่า 1,000 บาท และแฟนคลับส่วนใหญ่มีการเดินทางไปท่องเที่ยวใน

จังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ ส่วนใหญ่เดินทางไปท่องเที่ยวเพื่อเป็นการพักผ่อน เลือก

เดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในวันที่มี

การแข่งขัน (ก่อนเวลาการแข่งขัน) นอกจากน้ียังมีการเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดใกล้เคียงท่ีมี

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพของสโมสรฟุตบอลอาชีพ โดยในกรณีที่แฟนคลับสโมสรฟุตบอล

อาชีพเดินทางท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะเลือกใช้บริการท่ีพักประเภทโรงแรม/รีสอร์ท/บังกะโล มีการ

เข้าร่วมกิจกรรมในระหว่างเดินทางท่องเที่ยว ส่วนใหญ่เป็นการซ้ือของพ้ืนเมืองหรือของท่ีระลึก 

โดยในการจัดโปรแกรมท่องเทีย่วของสโมสรฯ นั้น ผู้บริหารของสโมสรฯ ควรมีการหารือกับกลุ่ม

แฟนคลับ เพ่ือจัดโปรแกรมท่องเที่ยวของสโมสรฯ ให้สอดคล้องกับความต้องการการท่องเท่ียว

เชิงกีฬาและการท่องเที่ยวในด้านต่าง ๆ ที่แฟนคลับมีความต้องการตามหลักองค์ประกอบทางการ

ท่องเที่ยว ดังนี้   

ด้านอาหารและเคร่ืองด่ืม ข้อที่มีค่าเฉล่ียระดับความต้องการมากที่สุด ได้แก่ มีร้านค้าขาย

อาหารและเครื่องด่ืมที่มีความหลากหลาย ณ สนามแข่งขัน และแหล่งท่องเที่ยว  
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ด้านการคมนาคมขนส่ง ข้อที่มีค่าเฉล่ียระดับความต้องการมากที่สุด ได้แก่ พาหนะ

และเส้นทางในการคมนาคมขนส่งมีความสะดวกสบาย 

 ด้านสินค้าและของท่ีระลึก ข้อที่มีค่าเฉล่ียระดับความต้องการมากที่สุด ได้แก่ มีสินค้า

และของที่ระลึกของทีมฟุตบอลที่เข้าชม 

 ด้านท่ีพัก ข้อที่มีค่าเฉล่ียระดับความต้องการมากที่สุด ได้แก่ ที่พักมีความปลอดภัย

น่าเชื่อถือ 

 ด้านธุรกิจท่องเที่ยว ข้อที่มีค่าเฉล่ียระดับความต้องการมากท่ีสุด ได้แก่ โปรแกรมชม

การแข่งขันพร้อมท่องเที่ยวมีราคาที่เหมาะสม 

 ด้านเทศกาลพิเศษและบันเทิง ข้อที่มีค่าเฉล่ียระดับความต้องการมากท่ีสุด ได้แก่ มี

การจัดกิจกรรมด้านกีฬา  

 ด้านแหล่งท่องเที่ยว ข้อที่มีค่าเฉล่ียระดับความต้องการมากที่สุด ได้แก่ แหล่งท่องเที่ยวทาง

ธรรมชาติที่แสดงถึงความงดงามในรูปแบบของภูมิประเทศ 

 ส่วนที่ 5 สมมติฐานของงานวิจัย 

 สมมติฐานท่ี 1 ลักษณะทางประชากรศาสตร์ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

ชาวไทยที่แตกต่างกันมีความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมในการท่องเที่ยวเชิงกีฬา พบว่า ในภาพรวม

ลักษณะทางประชากรศาสตร์ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพชาวไทย ที่แตกต่างกันมี

ความสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมในการท่องเที่ยวเชิงกีฬาไม่มีความสัมพันธ์กัน ยกเว้นเพศของแฟน

คลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพมีความสัมพันธ์ ในด้านจํานวนการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพใน 1 ฤดูกาล ชนิดของส่ือในการทราบข้อมูลการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ ลักษณะในการ

เดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ เคยเดินทางท่องเท่ียวในจังหวัดที่มีการแข่งขัน

ฟุตบอลลีกอาชีพ เหตุผลในการเดินทางท่องเท่ียวในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ  

เคยเดินทางท่องเที่ยวจังหวัดใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ กิจกรรมใน

ระหว่างเดินทางท่องเที่ยว  

ในภาพรวมอายุของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพไม่มีความสัมพันธ์กันยกเว้น ในด้าน

ชนิดของส่ือในการทราบข้อมูลการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ ส่ิงดึงดูดในการเดินทางมาชมการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ ลักษณะในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ ค่าใช้จ่ายใน

การเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ ช่วงเวลาในการเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่มี

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ และประเภทที่พักในระหว่างเดินทางท่องเที่ยว มีความสัมพันธ์กัน  

ในภาพรวมสถานภาพของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพไม่มีความสัมพันธ์กัน ยกเว้น

ในด้านชนิดของสื่อในการทราบข้อมูลการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ  ลักษณะในการเดินทางมา
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ชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ ค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ และ

กิจกรรมในระหว่างเดินทางท่องเที่ยว มีความสัมพันธ์กัน  

ในภาพรวมระดับการศึกษาของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพไม่มีความสัมพันธ์กัน 

ยกเว้นในด้าน ยานพาหนะในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ และประเภทที่พัก

ในระหว่างเดินทางท่องเที่ยว มีความสัมพันธ์กัน  

ในภาพรวมอาชีพของแฟนคัลของสโมสรฟุตบอลอาชีพมีความสัมพันธ์กัน ยกเว้นใน

ด้านจํานวนการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพใน 1 ฤดูกาล ส่ิงดึงดูดในการเดินทางมาชม

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ ยานพาหนะในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ 

เหตุผลในการเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ และเคยเดินทาง

ท่องเที่ยวจังหวัดใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ ไม่มีความสัมพันธ์กัน  

ในภาพรวมรายได้ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพไม่มีความสัมพันธ์กัน ยกเว้น

ในด้าน ส่ิงดึงดูดในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ ช่วงเวลาในการเดินทางมาชม

การแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ ค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ และ

ประเภทที่พักในระหว่างเดินทางท่องเที่ยว มีความสัมพันธ์กัน 

สมมติฐานท่ี 2 ลักษณะทางประชากรศาสตร์ของแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

ชาวไทยที่แตกต่างกันมีความสัมพันธ์ต่อระดับความต้องการปัจจัยด้านองค์ประกอบทางการ

ท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน พบว่า ลักษณะทางประชากรศาสตร์ท่ีต่างกันมีผลต่อระดับความต้องการ

ปัจจัยด้านองค์ประกอบทางการท่องเที่ยวของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ ไม่ต่างกันในทุก ๆ ด้าน 

ยกเว้น ด้านอายุและระดับการศึกษา มีผลต่อความระดับความต้องการปัจจัยด้านองค์ประกอบ

ทางการท่องเที่ยวแตกต่างกัน  อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

ตอนที่ 2 สรุปข้อมูลผลการสัมภาษณ์ สามารถสรุปประเด็นได้ดังนี้ 

 ผลจากการสัมภาษณ์ภาครัฐ และผู้บริหารของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง

ในการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ พบว่า 

1. การมีส่วนร่วมในการวางแผนในการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิง

กีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

ภาครัฐ ได้แก่ การวางนโยบายในการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเท่ียวเชิง

กีฬา เพ่ือเป็นการผลักดันให้เกิดการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬา ในส่วน

ของผู้บริหารของสโมสรฟุตบอลอาชีพน้ัน ผู้บริหารของสโมสรฯ มีส่วนร่วมในการวางแผนโดย

กําหนดทิศทางและเป้าหมายในการพัฒนาสโมสรฯ เช่น การวางแผนปรับปรุงและพัฒนาส่ิง

อํานวยความสะดวกในสนาม ภูมิทัศน์โดยรอบสนามโดยมีการวางแผนร่วมกับแฟนคลับของ
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สโมสรฯ และหน่วยงานท้ังภาครัฐและเอกชนในพ้ืนที่ใกล้เคียง หรือมีการจัดโปรแกรมสําหรับ

เยี่ยมชมสนาม ยกเว้นผู้บริหารของบางสโมสรฯ ที่ไม่ได้มีส่วนร่วมในการวางแผนในการพัฒนา

แนวทางการจัดการท่องเที่ยวเชิงกีฬา เนื่องจากผู้บริหารของสโมสรฯ มีนโยบายและเป้าหมาย

ในการพัฒนาผลงานของสโมสรฯ เป็นอันดับแรก 

 2. การมีส่วนร่วมในการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสร

ฟุตบอลอาชีพ  

  ภาครัฐ ได้แก่ การวางนโยบายในการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเท่ียวเชิง

กีฬา เพ่ือให้หน่วยงานที่มีความเกี่ยวข้องปฏิบัติตามนโยบายที่ได้วางไว้ เพ่ือเป็นการพัฒนาแนว

ทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬา ในส่วนของผู้บริหารของสโมสรฟุตบอลอาชีพนั้น การมี

ส่วนร่วมในการพัฒนา ได้แก่ การมีนโยบายในการสนับสนุนความต้องการของกลุ่มแฟนคลับ

ของสโมสรฯ เพ่ือเป็นการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฯ เช่น มีเจ้าหน้าที่

จัดโปรแกรมสําหรับท่องเที่ยว มีการหารือกับผู้บริหารของสโมสรฯ ในการวางแผนจัดโปรแกรม

ท่องเที่ยว มีการจ้างบริษัทเอกชนเข้ามาดําเนินการในการจัดกิจกรรมต่าง ๆ ของสโมสรฯ การ

ปรับปรุงบรรยากาศโดยรอบสนามแข่งขันโดยการหารือกันระหว่างบุคลากรและผู้บริหารของ

สโมสรฯ มีการสนับสนุนกลุ่มแฟนคลับของสโมสรฯ โดยการจัดรถบัส เพื่อเป็นการอํานวยความ

สะดวกให้แก่แฟนคลับของสโมสรฯ ในการเดินทางท่องเที่ยวกับสโมสรฯ ยกเว้นบางสโมสรฯ ที่

ผู้บริหารของสโมสรฯ ไม่ได้มุ่งเน้นการจัดการของสโมสรฯ ไปในทางการจัดการท่องเที่ยว 

เนื่องจากผู้บริหารเน้นไปที่ผลงานของสโมสรฯ เป็นอันดับแรก 

 3. การมีส่วนร่วมในการปฏิบัติตามแนวทางการพัฒนาการจัดการการท่องเท่ียวเชิง

กีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

  ภาครัฐ ได้แก่ การติดตามผลงานของหน่วยงานที่รับนโยบายไปปฏิบัติจะเกี่ยวเนื่อง

กับงบประมาณในการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาที่หน่วยงานนั้น ๆ ได้รับ ในส่วน

ของผู้บริหารสโมสรฟุตบอลอาชีพนั้น การมีส่วนร่วมในการปฏิบัติตามแนวทางในการพัฒนา

แนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬา ได้แก่ การพัฒนาปรับปรุงส่ิงอํานวยความสะดวกต่าง 

ๆ การจัดกิจกรรมต่าง ๆ ทั้งในระหว่างเกมการแข่งขันและหลังเกมการแข่งขัน ปรับปรุงและ

พัฒนาบรรยากาศรอบ ๆ สนามแข่งขัน เพ่ือเป็นการตอบสนองต่อความต้องการของแฟนคลับ

และเพ่ือเป็นการขยายฐานแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพ รวมถึงมีการวางแผนในการสร้าง

สนามแข่งขันแห่งใหม่เพ่ือเป็นการรองรับแฟนคลับของสโมสรฯ ยกเว้นบางสโมสรฯ ที่ผู้บริหาร

ของสโมสรฯ ไม่ได้มีส่วนร่วมในการปฏิบัติตามแนวทางการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวของ

สโมสรฟุตบอลอาชีพ เนื่องจากสโมสรฟุตบอลตั้งอยู่ในบริเวณแหล่งท่องเที่ยว รวมทั้งฐานแฟน
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คลับของสโมสรฯ มีขนาดเล็ก ผู้บริหารของสโมสรฯ จึงยังไม่ได้มุ่งเน้นการบริหารจัดการในเรื่อง

ของการจัดการการท่องเที่ยวของสโมสรฯ แต่มุ่งเน้นไปที่ผลงานของสโมสรฯ เป็นหลัก 

   4. การมีส่วนร่วมในการติดตามและประเมินผลการพัฒนาแนวทางการจัดการการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

  ภาครัฐ ได้แก่ กลไกการติดตามและประเมินผลเป็นไปตามระบบราชการ โดยการที่

ภาครัฐมีการวางนโยบายในการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวและ จัดสรรงบประมาณให้แก่

หน่วยงานที่เกี่ยวข้องเพ่ือนําไปพัฒนาการจัดการการท่องเท่ียว จากนั้นจึงเป็นกลไกในการ

ติดตามและประเมินผลในการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยว ในส่วนของผู้บริหารสโมสร

ฟุตบอลอาชีพนั้น การมีส่วนร่วมในการติดตามและประเมินผลในการพัฒนาแนวทางการจัดการ

การท่องเที่ยว ได้แก่ การทําแบบสอบถามกับกลุ่มแฟนคลับของสโมสรฯ เพ่ือเป็นการติดตาม

และประเมินผลในด้านความพึงพอใจของกลุ่มแฟนคลับที่มีต่อการพัฒนาแนวทางการจัดการ

การท่องเที่ยวของสโมสรฟุตบอลอาชีพ และเพ่ือเป็นการเก็บข้อมูลจากกลุ่มแฟนคลับของ

สโมสรฟุตบอลอาชีพเพื่อนําไปพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวของสโมสรฯ ซ่ึงผู้บริหารมีการ

ส่ือสารใกล้ชิดกับกลุ่มแฟนคลับของสโมสรฯ โดยการติดตามข้อคิดเห็นและข้อเสนอแนะของ

กลุ่มแฟนคลับของสโมสรฯ ผ่านช่องทางการติดต่อต่าง ๆ ของสโมสรฯ การส่งบุคลากรของ

สโมสรฯ ร่วมเดินทางไปกับกลุ่มแฟนคลับของสโมสรฯ เพ่ือเป็นการติดตามอย่างใกล้ชิด หรือ

เป็นการติดตามและประเมินผลจากจํานวนของกลุ่มแฟนคลับที่เดินทางท่องเที่ยวในโปรแกรม

ท่องเที่ยวที่ทางสโมสรฯ เป็นผู้จัด และจํานวนของกลุ่มแฟนคลับที่เดินทางมาชมการแข่งขันที่

สนามแข่งขัน และมีการร่วมมือกันระหว่างผู้บริหารของสโมสรฯ และหน่วยงานราชการในพ้ืนที่

ใกล้เคียง เพื่อเป็นการติดตามและประเมินผลในการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยว ยกเว้นบาง

สโมสรที่ผู้บริหารของสโมสรฯ ไม่มีส่วนร่วมในการติดตามและประเมินผล เนื่องจาก นโยบาย

การจัดการของสโมสรฯ ไม่ได้มุ่งเน้นไปในเรื่องของการจัดการการท่องเท่ียว แต่เน้นไปในเรื่อง

ของผลงานการแข่งขันของสโมสรฯ เป็นหลัก 

 5. จุดแข็งในการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอล

อาชีพ 

  จากภาครัฐ ได้แก่ ผู้บริหารของสโมสรฟุตบอลอาชีพต้องมีความเข้าใจในเรื่องของ

การจัดการการท่องเที่ยว เข้าใจความต้องการของกลุ่มแฟนคลับของสโมสรฯ ปรับปรุงและ

พัฒนาส่ิงอํานวยความสะดวก และบรรยากาศโดยรอบของสนามแข่งขัน เพ่ือเป็นการดึงดูดให้

กลุ่มแฟนคลับของสโมสรฯ เดินทางมาชมเกมการแข่งขัน จุดแข็งในการพัฒนาแนวทางการ

จัดการการท่องเที่ยวของสโมสรฟุตบอล จากผู้บริหารของสโมสรฯ ได้แก่ การจัดการการ
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ท่องเที่ยวของสโมสรฯ เป็นไปตามความต้องการของกลุ่มแฟนคลับที่ร่วมเดินทางท่องเที่ยวไปใน

โปรแกรมท่องเที่ยวของสโมสรฯ และที่ตั้งของสนามแข่งขันง่ายต่อการเข้าถึง เป็นสโมสรฟุตบอล

แห่งเดียวในจังหวัดทําให้สโมสรฯ มีฐานแฟนคลับที่หนาแน่น มีแบรนด์ของสโมสรฯ ที่แข็งแกร่ง

ในการดึงดูดแฟนคลับให้ติดตาม มีแหล่งท่องเที่ยวโดยรอบและบริเวณใกล้เคียงกับที่ตั้งของ

สนามแข่งขัน รวมถึงการมีสนามแข่งขันเป็นของตัวเองทําให้การวางแผนพัฒนาและปรับปรุงส่ิง

อํานวยความสะดวกต่าง ๆ การปรับปรุงบรรยากาศโดยรอบสนามแข่งขันสามารถทําได้ง่าย 

 6. จุดอ่อนในการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเท่ียวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอล

อาชีพ 

  จากภาครัฐ ได้แก่ การบริหารจัดการของสโมสรฯ นโยบายของผู้บริหารของ 

สโมสรฯ ว่าจะไปในทิศทางใด รวมถึงโครงสร้างของสนามฟุตบอลยังไม่ดึงดูด ความปลอดภัยใน

ระหว่างชมการแข่งขันควรมีการปรับปรุง จุดอ่อนในการพัฒนาแนวทางการจัดการการ

ท่องเที่ยวของสโมสรฟุตบอล จากผู้บริหารของสโมสรฯ ได้แก่ ปัญหาการจราจรโดยรอบ

สนามแข่งขัน และการที่มีสถานที่ท่องเที่ยวในบริเวณใกล้เคียงน้อยและสถานที่ท่องเที่ยวใน

บริเวณใกล้เคียงซ่ึงเป็นสถานที่ท่องเที่ยวมีค่าใช้จ่ายสูงและใช้เวลานานในการท่องเที่ยว การขาด

แคลนงบประมาณในการบริหารจัดการและพัฒนาสโมสรฯ ระดับกระแสความนิยมของฟุตบอล

ไทยตกลง รวมถึงปัญหาเศรษฐกิจ ทําให้แฟนคลับต้องประหยัดค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาชม

การแข่งขันที่สนามแข่งขัน การขาดบุคลากรที่มีความรู้ความชํานาญงานในการบริหารจัดการ 

และบางสโมสรที่สโมสรฯ ยังไม่แข็งแรงพอที่จะเน้นการบริหารจัดการไปในด้านอ่ืน รวมถึงการมี

หลายสโมสรฯ ในพื้นที่ใกล้เคียง ทําให้ฐานแฟนคลับของสโมสรฯ มีการกระจายตัวไปยังสโมสรฯ 

อ่ืน ๆ ที่อยู่ใกล้เคียง และการขาดการสนับสนุนจากประชาชนในจังหวัดที่ตั้งของสโมสรฯ อัน

เนื่องมาจากภาพลักษณ์ของสโมสรฯ มีนักการเมืองเป็นเจ้าของ รวมถึงฟุตบอลลีกไม่ได้กระจาย

ออกไปสู่ภูมิภาค 

  7. โอกาสในการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอล

อาชีพ  

  จากภาครัฐ ได้แก่ การขาดการโปรโมทในเรื่องของการท่องเท่ียวของสโมสร

ฟุตบอลอาชีพ รวมถึงการจัดแพ็กเกจการท่องเที่ยว การประชาสัมพันธ์ เพ่ือดึงดูดให้คนมาเชียร์ 

การสนับสนุนในการเข้าถึงสโมสรฯ ให้ง่ายที่สุด โอกาสในการพัฒนาแนวทางการจัดการการ

ท่องเที่ยวของสโมสรฟุตบอล จากผู้บริหารของสโมสรฯ ได้แก่ ผู้บริหารของสโมสรฯ มีการวาง

นโยบายในการพัฒนาสโมสรฯ ให้เป็นมากกว่าสนามแข่งขันฟุตบอล เพื่อให้ตอบสนองต่อความ

ต้องการของแฟนบอลและสามารถทํากิจกรรมได้หลากหลาย และการสร้างผลงานของสโมสรฯ  
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เพ่ือเพ่ิมฐานแฟนคลับที่ติดตามเชียร์สโมสรฯ และการที่สโมสรฯ มีสนามแข่งขันเป็นของตัวเอง

เป็นส่ิงดึงดูด รวมถึงการที่บางสโมสรฯ ยังมีฐานแฟนคลับที่เหนียวแน่นคอยติดตามอยู่ และการ

ที่สโมสรฯ มีภาพลักษณ์ที่แข็งแกร่งสามารถดึงดูดแฟนคลับให้ติดตามเชียร์ รวมถึงมีการจัด

กิจกรรมต่าง ๆ ในระหว่างเดินทางท่องเที่ยวกับสโมสรฯ 

 8. อุปสรรคในการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสร

ฟุตบอลอาชีพ 

 จากภาครัฐ ได้แก่ การบริหารจัดการของผู้บริหารสโมสรฯ ว่า มีวิสัยทัศน์ หรือ 

เข้าใจในการบริหารสโมสรฯ หรือไม่ งบประมาณในการบริหารจัดการสโมสรฯ อีกทั้งการ

ท่องเที่ยวถือเป็นกิจกรรมรองของสโมสรฯ โอกาสในการพัฒนาแนวทางการจัดการการ

ท่องเที่ยวของสโมสรฟุตบอล จากผู้บริหารของสโมสรฯ ได้แก่ ปัญหาการจราจรในการเดินทาง

มายังสนามแข่งขัน การลดลงของจํานวนแฟนบอลที่เข้ามาชมเกมในสนาม เนื่องจากมีการ

ถ่ายทอดสดทางโทรทัศน์ เงินทุนในการบริหารและพัฒนาสโมสรฯ รวมถึงปัญหาด้านเศรษฐกิจ

โดยรวมของประเทศ ที่จะทําให้ประชาชนเกิดการเดินทางท่องเที่ยวและเกิดการใช้จ่ายใน

ระหว่างเดินทางท่องเที่ยว และกระแสความนิยมของฟุตบอลไทยที่ตกต่ําลง ด้านการ

ประชาสัมพันธ์ข้อมูลของสโมสรฯ ด้านการจัดการแข่งขันของสโมสรฯ และโปรแกรมการแข่งขัน

ที่ไม่เอ้ืออํานวยในการท่ีแฟนคลับของสโมสรฯ จะสามารถเดินทางมาชมการแข่งขัน โดยเฉพาะ

โปรแกรมการแข่งขันในต่างจังหวัด เนื่องจากแฟนคลับส่วนใหญ่ หยุดงานวันอาทิตย์ การขาด

การสนับสนุนจากประชาชนในจังหวัด รวมถึงความร่วมมือกันระหว่างสโมสรฯ ในการพัฒนายัง

ไม่แน่นแฟ้น นโยบายในการสนับสนุนการพัฒนายังไม่ชัดเจน ทําให้แต่ละสโมสรฯ ยังแยกกันอยู่

ในการพัฒนา อีกทั้งสโมสรฯ ยังไม่เคยจ้างผู้ดูแล หรือไกด์นําเที่ยวมาดูแลในด้านการจัดการ

ท่องเที่ยวแบบจริงจัง 

 

อภิปรายผลการวิจัย 

 การวิจัยเรื่อง แนวทางการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอล

อาชีพ ผู้วิจัยสามารถอภิปรายผลการวิจัย ได้ดังนี้ 

 1. การศึกษาลักษณะประชากรศาสตร์ของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ แฟนคลับที่

เดินทางท่องเที่ยว ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย โดยมีอายุระหว่าง 20 - 29 ปี มีสถานภาพโสด ระดับ

การศึกษาในระดับต่ํากว่าปริญญาตรีมากที่สุด ด้านการประกอบอาชีพหลักพบว่า ส่วนใหญ่

ประกอบอาชีพพนักงานเอกชน และส่วนใหญ่มีรายได้ไม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน ซ่ึง

สอดคล้องกับแนวคิดของ พรทิพย์  วรกิจโภคาทร (2529, หน้า 312–315) ได้กล่าวว่า 
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คุณลักษณะบางอย่างของเพศชายและเพศหญิงท่ี ต่างกันส่งผลให้การสื่อสารของชายและหญิง

ต่างกัน และสอดคล้องกับงานวิจัยของ นิมิต ซุ้นส้ัน, วิวัฒน์ แซ่หลี และอําพร วิริยโกศล (2555) 

ได้ทําการวิจัยเรื่องพฤติกรรมและปัจจัยทางจิตวิททยาที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงกีฬา:ผู้เข้าชม

และนักท่องเท่ียว พบว่า ผู้เข้าชมส่วนใหญ่มี จํานวนวันพักเฉล่ีย 2-3 วัน เลือกสถานที่พักแรม

คือ บ้านพักของตนเอง/ญาติ/เพ่ือน โดย การจัดการเดินทางด้วยตัวเอง ส่วนใหญ่เดินทางโดย

รถยนต์ซ่ึงเดินทางจํานวนน้อยกว่า 5 คน และเดินทางร่วมกับเพ่ือน สําหรับสถานที่ท่องเที่ยว

ระหว่างการเดินทางคือ แหลมสมิหลาหรือหาดสมิหลา แรงจูงใจสําคัญในการ เดินทางเข้าชม

การแข่งขัน ได้แก่ ความน่าสนใจของกิจกรรม และพบว่า ผู้เข้าชมส่วนใหญ่รับรู้และทราบการ

แข่งขันทางอินเตอร์เน็ต ฟุตบอลไทยลีกดิวิช่ันหนึ่งเป็นรายการการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพที่

รู้จักและเคยชม และพบว่า ผู้เข้าชมส่วนใหญ่สามารถจดจํานักฟุตบอลได้ 

 2. การศึกษาพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

พบว่า แฟนคลับส่วนใหญ่เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพของสโมสรฟุตบอลอาชีพมากกว่า 

15 ครั้งต่อ 1 ฤดูกาล ติดตามข้อมูลการแข่งขันของสโมสรฟุตบอลอาชีพโดยสื่ออินเตอร์เน็ต 

ส่วนใหญ่เดินทางมาชมการแข่งขันเนื่องจากมีความชื่นชอบในตัวนักฟุตบอล ในด้านลักษณะของ

การเดินทาง ส่วนใหญ่ เดินทางกับเพื่อนโดยรถสวนตัว ซ่ีงสอดคล้องกับงานวิจัยของ          

นิมิต ซุ้นส้ัน, วิวัฒน์ แซ่หลี และอําพร วิริยโกศล (2555) ได้ทําการวิจัยเรื่องพฤติกรรมและ

ปัจจัยทางจิตวิทยาท่ีมีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงกีฬา:ผู้เข้าชมและนักท่องเที่ยว พบว่า ผู้เข้าชม

ส่วนใหญ่ มีจํานวนวันพักเฉล่ีย 2-3 วัน เลือกสถานที่พักแรมคือ บ้านพักของตนเอง/ญาติ/เพื่อน 

โดยการจัดการเดินทางด้วยตัวเอง ส่วนใหญ่เดินทางโดยรถยนต์ซึ่งเดินทางจํานวนนอ้ยกว่า     

5 คน และเดินทางร่วมกับเพ่ือน แรงจูงใจสําคัญในการเดินทางเข้าชมการแข่งขัน ได้แก่     

ความน่าสนใจของกิจกรรม  และพบว่า ผู้ เข้าชมส่วนใหญ่ รับรู้และทราบการแข่งขัน             

ทางอินเตอร์เน็ต และพบว่า ผู้เข้าชมส่วนใหญ่สามารถจดจํานักฟุตบอลได้ และส่วนใหญ่

เดินทางในวันที่มีการแข่งขันฟุตบอลอาชีพ ส่วนใหญ่มีค่าใช้จ่ายในการเดินทางน้อยกว่า     

1,000 บาท นอกจากนี้แฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพยังมีการเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดที่

มีการแข่งขันฟุตบอลอาชีพ เพ่ือเป็นการพักผ่อน ส่วนใหญ่เดินทางในวันที่ มีการแข่งขัน      

(ก่อนเวลาการแข่งขัน) และยังมีการเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดใกล้เคียงกับจังหวัดที่มีการ

แข่งขันฟุตบอลอาชีพ ที่ พักส่วนใหญ่ที่ เลือกใช้บริการจะเป็น โรงแรม /รีสอร์ท /บังกะโล         

โดยกิจกรรมส่วนใหญ่ของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพจะเป็นการซ้ือของพ้ืนเมืองหรือของ   

ที่ระลึก ซ่ึงสอดคล้องกับงานวิจัยของ ศุภณัฐ ชูศิลป์ทอง (2557) ได้ทําการวิจัยเรื่อง        

ความต้องการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับฟุตบอลลีกกีฬาอาชีพของประเทศไทย 
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ผลการวิจัยพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่  มีการเข้าชมการแข่งขัน  1-5 ครั้ ง              

ต่อหนึ่งฤดูกาลมี ผู้ร่วมเดินทางมาชมการแข่งขันเป็นเพ่ือน เดินทางมาถึงวันที่แข่งขันและ

เดินทางกลับเลย เลือกเดินทางมาชมการแข่งขันด้วยรถส่วนตัวเพราะความสะดวกสบาย เคยไป

ท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพก่อนและหลังการแข่งขัน เลือกช่วงเวลา    

ในการเดินทางไปท่องเที่ยวภายในวันที่แข่งขัน (ก่อนเวลาการแข่งขัน) เคยมีการเดินไปท่องเที่ยว

จังหวัดที่อยู่ ใกล้เคียงกับจังหวัดที่ มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ ที่ พักที่ เลือกใช้บริการ          

คือโรงแรม รีสอร์ท บังกะโล เพราะความสะดวกสบาย จองที่พักผ่านทางโทรศัพท์และมีการ  

ซ้ื อ สิน ค้ า พ้ื น เมื องหรือของที่ ระลึกระห ว่างเดินทาง  ซ่ึ งสอดค ล้องกั บแนวคิดของ                     

อรจนา จันทรประยูร (2555) ได้กล่าวว่า พฤติกรรมของนักท่องเที่ยวหมายถึงการประพฤติหรือ

ปฏิบัติของนักท่องเที่ยวที่แสดงออกในขณะเดินทางท่องเที่ยวอาจจะเป็นคําพูดการกระทําสีหน้า

หรือท่าทาง เช่น การเยี่ยมชมแหล่งท่องเที่ยว การถ่ายรูป การรับประทานอาหาร  

3. การวิเคราะห์ลักษณะทางประชากรศาสตร์ของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพที่

แตกต่างกัน มีความสัมพันธ์ต่อระดับความต้องการปัจจัยด้านองค์ประกอบทางการท่องเที่ยว 

ของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ พบว่า ในภาพรวม ลักษณะทางประชากรศาสตร์ที่ต่างกันมี

ผลต่อระดับความต้องการปัจจัยด้านองค์ประกอบทางการท่องเที่ยวของแฟนคลับสโมสร

ฟุตบอลอาชีพ ไม่ต่างกันในทุก ๆ ด้าน ยกเว้น ด้านอายุและระดับการศึกษา ซ่ึงสอดคล้องกับ

งานวิจัยของ นุชจรินทร์ นทีรัตน์กําจาย (2558) ได้วิจัยเรื่องพฤติกรรมและส่วนประสม

การตลาดในการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของนักท่องเที่ยวไทยในเมืองพัทยา จังหวัดชลบุรี ผลการวิจัย

พบว่า นักท่องเที่ยวไทยที่มีเพศ อายุ อาชีพ รายได้ สถานภาพสมรส และชนิดกีฬาทางน้ํา

ต่างกัน มีแนวโน้มให้ความสําคัญต่อระดับส่วนประสมการตลาดในการท่องเที่ยวเชิงกีฬา

แตกต่างกัน ส่วนระดับการศึกษามีแนวโน้มให้ความสําคัญต่อระดับส่วนประสมการตลาดในการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬาของนักท่องเที่ยวในเมืองพัทยาจังหวัดชลบุรีไม่แตกต่างกัน ซ่ึงสอดคล้องกับ

งานวิจัยของ พณิชา จิระสัญญาณสกุล (2554) ได้วิจัยเรื่องพฤติกรรมนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาใน

จังหวัดชลบุรี ผลการวิจัยพบว่า ปัจจัยที่มีผลต่อพฤติกรรมท่องเที่ยวเชิงกีฬาของนักท่องเที่ยว

ด้านสิ่งกระตุ้นทางการตลาดอยู่ในระดับมาก สําหรับปัจจัยในส่ิงกระตุ้นอ่ืน ๆ มีปัจจัยด้านสังคม

และเศรษฐกิจอยู่ในระดับปานกลาง พฤติกรรมกีฬาที่นิยมมากที่สุดคือกีฬากอล์ฟซึ่งเป็นการเข้า

ร่วมกีฬาโดยตรง มีความถี่โดยเฉล่ีย 2 ครั้งต่อเดือน ส่วนใหญ่มากเป็นกลุ่ม 2-3 คน มี

ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวครั้งละประมาณ 1,948 บาท มีวัตถุประสงค์เพ่ือเสริมสร้างสุขภาพ 
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และเพื่อสร้างความสัมพันธ์กับสังคมและเพ่ือนร่วมงาน ผลการเปรียบเทียบและศึกษา

ความสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มนักท่องเที่ยวกับพฤติกรรมการท่องเที่ยว พบว่า 1) เพศกับ

วัตถุประสงค์ของการเข้าร่วมกิจกรรมกีฬาไม่มีความแตกต่างกัน 2) ระดับการศึกษากับ

วัตถุประสงค์ของการเข้าร่วมกิจกรรมกีฬาไม่มีความแตกต่างกัน 3) ระดับการศึกษากับ  

จํานวนครั้งของนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาไม่มีความสัมพันธ์กัน 

 

ข้อเสนอแนะ 

ข้อเสนอแนะในการนําผลการวิจัยไปใช้ 

 การวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยมีความคาดหวังว่า ผลการวิจัยจะสามารถนํามาเป็นแนวทาง 

ในการพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ หน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน 

และชุมชนที่เกี่ยวข้องก็สามารถนําผลการวิจัยไปส่งเสริมในแหล่งท่องเท่ียวต่าง ๆ ในพ้ืนที่ของ

ตนเองได้ เพ่ือให้แหล่งท่องเที่ยวมีคุณภาพและประสิทธิภาพมากย่ิงข้ึน และรองรับการเดินทาง

มาท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวในอนาคต 

 1. ควรนําผลจากการศึกษาลักษณะทางประชากรศาสตร์ พฤติกรรมการเดินทาง

ท่องเที่ยวของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ เป็นแนวทางในการพัฒนาการจัดการการ

ท่องเที่ยวของสโมสรฟุตบอลอาชีพเพ่ือให้สอดคล้องกับพฤติกรรมและความต้องการของแฟน

คลับ เพ่ือให้แฟนคลับมาใช้บริการอย่างต่อเนื่องอันจะนํามาซ่ึงรายได้และกลุ่มแฟนคลับที่เพ่ิม

มากข้ึนของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

 2. ควรนําผลจากการวิเคราะห์ด้านความต้องการองค์ประกอบทางการท่องเท่ียวของแฟน

คลับซ่ึงสามารถนํามาเสนอแนะในการวิจัยครั้งนี้ได้ดังน้ี 

 2.1 ด้านแหล่งท่องเที่ยว การจัดโปรแกรมท่องเที่ยวของสโมสรฟุตบอลอาชีพควรมีการ

พาไปเที่ยวชมแหล่งท่องเที่ยวที่แฟนคลับมีความต้องการ ซ่ึงแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพมี

ระดับความต้องการแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่แสดงถึงความงดงามในรูปแบบของภูมิ

ประเทศ เช่น ภูเขา ทะเล แม่น้ํา เป็นต้น มากที่สุด 

 2.2 ด้านท่ีพัก สโมสรฟุตบอลอาชีพควรมีการติดต่อผู้ประกอบการธุรกิจที่พักที่อยู่

ใกล้สนามแข่งขันหรือแหล่งท่องเที่ยวและสามารถเดินทางไปยังที่พักได้สะดวก ราคามีความ

เหมาะสม มีสิ่งอํานวยความสะดวกรองรับ และมีความปลอดภัย ซ่ึงแฟนคลับของสโมสร

ฟุตบอลอาชีพมีระดับความต้องการที่พักที่มีความปลอดภัยน่าเชื่อถือมากที่สุด 

 2.3 ด้านอาหารและเครื่องด่ืม การจัดโปรแกรมท่องเทียวของสโมสรฟุตบอลอาชีพ

ควรมีการจัดรายการอาหารให้มีความหลากหลาย ซ่ึงแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพมี
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ระดับความต้องการร้านค้าขายอาหารและเครื่องด่ืมที่มีความหลากหลาย ณ สนามแข่งขันและ

แหล่งท่องเที่ยวมากที่สุด 

 2.4 ด้านการคมนาคมขนส่ง การจัดหาพาหนะสําหรับเดินทางท่องเที่ยวของสโมสร

ฟุตบอลอาชีพ โดยพาหนะควรมีความสะดวกสบาย และเส้นทางคมนาคมควรมีความปลอดภัย 

ซ่ึงแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพมีระดับความต้องการพาหนะและเส้นทางในการคมนาคม

ขนส่งที่มีความสะดวกสบายมากที่สุด 

 2.5 ด้านธุรกิจท่องเที่ยว สโมสรฟุตบอลอาชีพท่ีสนใจธุรกิจการท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

ควรศึกษาและคํานึงถึงความต้องการด้านต่าง ๆ ที่แฟนคลับมีความต้องการ ซ่ึงแฟนคลับของ

สโมสรฟุตบอลอาชีพมีระดับความต้องการโปรแกรมชมการแข่งขันพร้อมท่องเที่ยวมีราคาที่

เหมาะสมมากที่สุด 

 2.6 ด้านสินค้าและของที่ระลึก สโมสรฟุตบอลอาชีพและจังหวัดที่มีการแข่งขันควร

มีการหารือเพื่อจัดตั้งร้านขายของที่ระลึกที่มีสินค้าหลากหลายมีคุณภาพ และอยู่ใกล้สนามแข่ง

ขัน เพ่ือให้ตรงกับความต้องการของแฟนคลับ ซ่ึงแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพมีระดับ

ความต้องการสินค้าและของที่ระลึกมีคุณภาพมากที่สุด 

 2.7 ด้านเทศกาลพิเศษและบันเทิง สโมสรฟุตบอลอาชีพและจังหวัดที่มีการแข่งขัน

ควรมีการหารือเพื่อจัดกิจกรรมด้านกีฬาร่วมกับสโมสรฟุตบอลาชีพ เพ่ือเป็นการตอบสนอง

ความต้องการและดึงดูดแฟนคลับ ซ่ึงแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลอาชีพมีระดับความต้องการ

ให้มีการจัดกิจกรรมด้านกีฬามากที่สุด 

ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 

 1.  ควรศึกษาแนวทางและรูปแบบการจัดการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอล

อาชีพในแต่ละจังหวัด เนื่องจากความต้องการของแฟนคลับในแต่ละจังหวัดมีความแตกต่างกัน 

อีกทั้งทรัพยากรทางการท่องเที่ยวของแต่ละจังหวัดมีความแตกต่างกัน จึงควรศึกษาเพ่ือให้เกิด

แนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพที่สามารถตอบสนองต่อ

ความต้องการของแฟนคลับได้มากที่สุด 

 2. ควรศึกษาพฤติกรรมการเดินทางท่องเที่ยว อิทธิพลและแรงจูงใจในการเดินทางท่องเที่ยว

ของแฟนคลับ เพ่ือนํามาพัฒนาการจัดการการท่องเที่ยวของสโมสรฟุตบอลอาชีพ เพ่ือเพ่ิมรายได้และ

กลุ่มแฟนคลับให้แก่สโมสรฟุตบอลอาชีพ 

 3. ควรศึกษาพฤติกรรม และความต้องการองค์ประกอบทางการท่องเที่ยวของแฟน

คลับกีฬาชนิดอ่ืน เพ่ือพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาให้มีรูปแบบหลากหลาย 

และมีความน่าสนใจ ซ่ึงจะทําให้เกิดความนิยมจากแฟนคลับกีฬาชนิดต่าง ๆ อีกด้วย  
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ภาคผนวก ก แบบสอบถาม  

 

 

 

เรื่องการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

คําชี้แจง  

แบบสอบถามชุดนี้ จัดทําข้ึนเพ่ือศึกษาการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิง

กีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ผลจากการศึกษาวิจัยน้ีจะเป็นแนวทางในการพัฒนาการจัดการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ผู้วิจัยขอความอนุเคราะห์จากท่าน ได้กรุณาตอบ

แบบสอบถามฉบับนี้ทุกข้อ คําตอบของแบบสอบถามนี้จะนําไปใช้วิจัยเพ่ือการศึกษาเท่านั้นและ

จะไม่มีผลกระทบหรือเสียหายใด ๆ ต่อท่านและหน่วยงาน  ผู้วิจัยจึงขอขอบพระคุณเป็นอย่างยิ่ง 

ที่กรุณาสละเวลาในการตอบแบบสอบถามและให้ข้อมูลมา ณ โอกาสนี้ 
 

แบบสอบถามฉบับนี้มีทั้งหมด 4 ส่วน ดังนี้ 

ส่วนที่ 1  แบบสอบถามเกี่ยวกับข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ส่วนที่ 2  แบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับสโมสร

ฟุตบอลอาชีพ 

ส่วนที่ 3  แบบสอบถามเกีย่วกับความต้องการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาและการท่องเที่ยว

ในด้านต่าง ๆ ตามหลักองค์ประกอบของการท่องเที่ยวของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

ส่วนที่ 4 แบบสอบถามเกี่ยวกับข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมเกี่ยวกับความต้องการการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ 
 

 

นายอัมรินทร์ สุขเกษม 

นิสิตปริญญาโท สาขาวิชาการจัดการโรงแรม และการท่องเที่ยว 

วิทยาลัยการจัดการกรงุเทพมหานคร มหาวิทยาลัยพะเยา 

แบบสอบถามเพื่อการวิจัย  
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แบบสอบถาม 

เรื่อง การพฒันาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  

คํ า ชี้ แ จ ง  โป รดทํ า เค รื่ อ งหมาย   ลงใน  ที่ ต รงกั บ ข้อมู ล ขอ งท่ านมาก ที่ สุ ด               

(เลือกเพียง 1ตัวเลือก)  

1. เพศ    

 ชาย    หญิง  

2. อายุ   

น้อยกว่า 20 ป ี  20-29 ป ี  30-39 ป ี 

40-49ป ี  50 ปีข้ึนไป  

3. สถานภาพ 

 โสด  สมรส  หย่าร้าง/หม้าย/แยกกันอยู่ 

4. ระดับการศึกษา 

 ต่ํากว่าปริญญาตร ี ปริญญาตรี   สูงกว่าระดับปริญญาตรี 

5. อาชีพ   

 นักเรียน/นักศึกษา  พนักงานเอกชน  ข้าราชการ    

 พนักงานรัฐวิสาหกิจ ธุรกิจส่วนตัว/รับจ้าง 

6.  รายได้/เดือน  

ไม่เกิน 15,000 บาท   15,001-20,000 บาท   

20,001-25,000 บาท  25,001-30,000 บาท   

30,001-35,000 บาท 35,001-40,000 บาท   

มากกว่า 40,000 บาทข้ึนไป 
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ส่วนที่ 2 พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

คําชี้แจง โปรดทําเครื่องหมาย ลงใน ที่ตรงกับข้อมูลความเป็นจริงของท่านมากที่สุด 

(เลือกเพียง 1 ตัวเลือก)  

1. ท่านเคยเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ประมาณกี่ครั้งต่อ 1 

ฤดูกาล  

 1 - 5 ครั้ง     6 - 10 ครั้ง 

 11 - 15 ครั้ง    มากกว่า 15 ครั้ง 

2. โดยส่วนใหญ่ท่านเดินทางไปชมการแข่งขันฟุตบอลกับใคร 

 คนเดียว   ครอบครัว 

 เพื่อน   กลุ่มแฟนคลับของสโมสรฯ 

เดินทางกับบริษัท หรือหน่วยงาน   

3. ส่วนใหญ่ท่านเดินทางมาชมการแข่งขันก่อนกี่วัน 

 มาถึงวันที่แข่งขัน    มาถึงก่อน 1 วัน 

 มาถึงก่อน 2 วันหรือมากกว่า    

4. ส่วนใหญ่ท่านเดินทางกลับหลังจากการแข่งขันกี่วัน 

เดินทางกลับเลย    อยู่ต่ออีก 1 วัน  

อยู่ต่อ 2 วันหรือมากกว่า     

5. ส่วนใหญ่ท่านเดินทางไปชมการแข่งขันด้วยพาหนะใด 

รถส่วนตัว     เครื่องบิน  

รถไฟ     รถที่ทางสโมสรจัดให้ 

รถทัวร์/รถโดยสารประจําทาง  อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)........................................ 

6. เหตุผลที่ท่านตัดสินใจเลือกการเดินทางประเภทนั้น 

สะดวกสบาย    รวดเร็ว 

ราคาเหมาะสม   ปลอดภัย 

อ่ืนๆ (โปรดระบุ)................................. 

7. ก่อนหรือหลังเข้าชมการแข่งขันท่านเคยไปท่องเที่ยวในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพ

นั้นหรือไม่ 

เคย     ไม่เคยเพราะ (โปรดระบ)ุ.................... 
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หมายเหตุ: สําหรับคนที่ตอบว่า “ไม่เคย” ให้ข้ามไปทําแบบสอบถามเรื่องความต้องการ

การท่องเที่ยวเชิงกีฬาและการท่องเที่ยวในด้านต่าง ๆ ตามหลักองค์ประกอบ

การท่องเที่ยวของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

8. เหตุที่ท่านตัดสินใจไปท่องเที่ยวก่อนหรือหลังในจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพ 

พักผ่อน     หาประสบการณ์  

เพื่อความบันเทิง    เพื่อการศึกษาหาความรู้ 

เยี่ยมญาติมิตร   อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)........................................ 

9. ท่านเลือกช่วงเวลาใดในการเดินทางไปท่องเท่ียวในจังหวัดท่ีมีการแข่งขันฟุตบอลลีก

อาชีพ 

ก่อนวันที่มีการแข่งขัน  ในวันแข่งขัน (ก่อนเวลาการแข่งขัน)  

หลังจากวันที่มีการแข่งขัน  ในวันแข่งขัน (หลังเวลาการแข่งขัน) 

ก่อนและหลังวันที่มีการแข่งขัน  

10. ท่านเคยเดินทางไปท่องเที่ยวจังหวัดท่ีอยู่ใกล้เคียงกับจังหวัดท่ีมีการแข่งขันฟุตบอล

ลีกอาชีพหรือไม่ 

เคย     ไม่เคยเพราะ (โปรดระบ)ุ.................... 

11. ในกรณีที่เดินทางไปท่องเที่ยวส่วนใหญ่ท่านเลือกใช้บริการที่พักประเภทใด 

โรงแรม/รีสอร์ท/บังกะโล  บ้านเพื่อน/ญาติ  

ที่พักของหน่วยราชการ  โฮมสเตย์ 

อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)...................... ไม่เคยใช้บริการที่พัก (ข้ามไปทําข้อ14) 

12. เหตุผลที่ท่านเลือกสถานที่พักนั้น (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 

ความปลอดภัย   สะดวกสบาย  

ใกล้แหล่งท่องเที่ยว   หรูหราทันสมัย 

ราคาเหมาะสม   อ่ืน ๆ (โปรดระบุ).................................... 

13. ส่วนใหญ่ท่านตัดสินใจจองโรงแรมที่พักทางช่องทางใด 

อินเตอร์เน็ต    ไม่ได้จองแต่เข้าไปติดต่อเลย (Walk-in)  

โทรศัพท์    อ่ืน ๆ (โปรดระบุ).................................... 

14. ในระหว่างการเดินทางไปท่องเที่ยวท่านเข้าร่วมกิจกรรมใดบ้าง 

รับประทานอาหารพื้นเมือง  ซื้อของพื้นเมืองหรือของที่ระลึก  

เรียนรู้วิถีชีวิตชุมชน   อ่ืน ๆ (โปรดระบุ).................................... 
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ส่วนที่ 3 ความต้องการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาและการท่องเที่ยวในด้านต่าง ๆ ตามหลัก

องค์ประกอบการท่องเที่ยวของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

คําชี้แจง โปรดทําเครื่องหมายลงในช่องที่ท่านเลือกเพียงช่องเดียวตามระดับความต้องการ

ของท่าน 

ข้อ 
 

องค์ประกอบการท่องเที่ยว 

ระดับความต้องการ 

มาก

ที่สุด 

5 

มาก 

 

4 

ปาน

กลาง 

3 

น้อย 

 

2 

น้อย

ที่สุด 

1 

 แหล่งท่องเที่ยว 

1 เข้าชมและร่วมกิจกรรมแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและ

ประเพณีต่าง ๆ เช่น เทศกาลสงกรานต์ ลอยกระทง วิถีชีวิต

พื้นบ้าน เป็นต้น 

     

2 แหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่แสดงถึงความงดงามใน

รูปแบบของภูมิประเทศ เชน่ ภูเขา ทะเล แม่น้ํา  

     

3 แหล่งท่องเที่ยวที่มีลักษณะเฉพาะตัว เช่น มรดกโลก มรดก

ไทย เป็นต้น 

     

4 เข้าชมแหล่งท่องเที่ยวประเภทให้ความบันเทิง เชน่ โรงละคร 

การแสดงโชว์ เป็นต้น 

     

5 แหล่งท่องเที่ยวประวัติศาสตร์โบราณคด ีเช่น อุทยานประวัต

ศาสตร์ เป็นต้น 

     

6 แหล่งท่องเที่ยวสิ่งแวดล้อมที่มนุษย์สร้างขึ้น เช่น เขื่อน พระ

บรมราชวัง สวนสนุก เป็นต้น 

     

 ที่พัก 

7 ที่พักอยู่ใกล้สนามแข่งขันหรืออยู่ในสถานที่ที่หาได้ง่ายและ

การเดินทางไปยังที่พักมีความสะดวก 

     

8 ราคาของที่พักมีความเหมาะสม      

9 ที่พักมีการบริการที่ดีและมีคุณภาพ      

10 ที่พักมีความปลอดภัยน่าเชื่อถือ      

11 สิ่งอํานวยความสะดวกที่รองรับความต้องการ เชน่ 

อินเตอร์เน็ต ห้องออกกําลังกาย เป็นต้น 
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ข้อ 
 

องค์ประกอบการท่องเที่ยว 

ระดับความต้องการ 

มาก

ที่สุด 

5 

มาก 

 

4 

ปาน

กลาง 

3 

น้อย 

 

2 

น้อย

ที่สุด 

1 

 อาหารและเครื่องดื่ม 

12 อาหารและเคร่ืองดื่มมีความสะอาดและคุณภาพที่ถูกหลัก

อนามัย 

     

13 มีร้านค้าขายอาหารและเครื่องดื่มที่มีความหลากหลาย ณ 

สนามแข่งขัน และแหล่งท่องเที่ยว 

     

14 การกําหนดราคาขายมีความเหมาะสม      

15 สถานที่หรือทําเลที่ตั้งของร้านค้าตั้งอยู่ในความเหมาะสม

เป็นที่สังเกตุได้ง่าย  

     

16 พนักงานมีการบริการที่ดีมีความเป็นมิตร และอัธยาศัยดี      

17 อาหารและเคร่ืองดื่มมีการบริการที่รวดเร็ว      

 การคมนาคมขนส่ง 

18 พาหนะและเส้นทางในการคมนาคมขนส่งมีความ

สะดวกสบาย 

     

19 แผนที่และป้ายบอกทางตั้งอยู่อย่างชัดเจน ละเอียดและมี

จํานวนมากพอ 

     

20 พาหนะและเส้นทางในการคมนาคมมีความปลอดภัย      

21 ที่จอดรถของสนามแข่งขันและแหล่งท่องเที่ยวสามารถ

รองรับรถได้เพียงพอ 

     

22 มีสถานที่ให้บริการการคมนาคมอยูท่ั่วถึง เช่น ป๊ัมน้ํามัน จุด

พักรถ เป็นต้น 

     

23 การตรงต่อเวลาของการคมนาคมขนส่ง      

 ธุรกิจท่องเที่ยว 

24 มีบริษัทจัดโปรแกรมชมการแข่งขันฟุตบอลพร้อมการ

ท่องเที่ยว 

     

25 มีมัคคุเทศก์นําเที่ยวไปยังแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ      

26 โปรแกรมชมการแข่งขันพร้อมการท่องเที่ยวมีราคาที่

เหมาะสม 

     

27 มีรูปแบบในการจัดโปรแกรมการแข่งขันพร้อมการท่องเที่ยว

ที่หลากหลาย 
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ข้อ 
 

องค์ประกอบการท่องเที่ยว 

ระดับความต้องการ 

มาก

ที่สุด 

5 

มาก 

 

4 

ปาน

กลาง 

3 

น้อย 

 

2 

น้อย

ที่สุด 

1 

 สินค้าและของที่ระลึก 

28 มีสินค้าและของที่ระลึกของทีมฟุตบอลที่เข้าชม      

29 มีสินค้าและของที่ระลึกของจังหวัดที่มีการแข่งขันฟุตบอล

อาชีพ 

     

30 มีสินค้าให้เลือกซื้อได้สะดวกหลายที่ และมีการนําสินค้ามา

ขายใกล้สนาม 

     

31 สินค้าและของที่ระลึกมีคุณภาพ      

 เทศกาลพิเศษและบันเทิง 

32 มีการจัดกิจกรรมด้านกีฬา      

33 มีการจัดงานสินค้าประจําจังหวัดและสินค้า OTOP      

34 มีการจัดกิจกรรมประจําจังหวัด เช่น ประเพณีต่าง ๆ       

35 มีการจัดกิจกรรมด้านดนตรี      

36 มีการจัดกิจกรรมร่วมกับสโมสรและนักกีฬา      

 

ส่วนที่ 4 ข้อเสนอแนะเพิ่มเติมเก่ียวกับความต้องการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของแฟนคลับ

สโมสรฟุบอลอาชีพ 

................................................................................................................................................

................................................................................................................................................

................................................................................................................................................

................................................................................................................................................

................................................................................................................................................ 

ขอขอบคุณทุกท่านที่ให้ความร่วมมือเสียสละเวลาตอบแบบสอบถามในครั้งนี้ 
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ภาคผนวก ข แบบสัมภาษณ์ 

 

 

 

เรื่องการพัฒนาแนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

 คําชี้แจง          

แบบสัมภาษณ์ชุดนี้ เป็นเครื่องมือประกอบการศึกษาวิจัยของนิสิตระดับปริญญาโท 

ซ่ึงอยู่ในการควบคุมดูแลของคณาจารย์ท่ีปรึกษา มีวัตถุประสงค์เพื่อการศึกษาการมีส่วนร่วมใน

การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงกีฬา และการวิเคราะห์ SWOT ของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ผู้วิจัยขอ

ความอนุเคราะห์จากท่าน ได้กรุณาตอบแบบสัมภาษณ์ เพ่ือจะได้นําข้อมูลที่ได้ไปเป็นประโยชน์

ในการเสนอแนะหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาการท่องเที่ยวต่อไป 

แบบสอบถามฉบับนี้มีทั้งหมด 2 ส่วน ดังนี้  

            ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้สัมภาษณ์ 

            ส่วนที่ 2 ความคิดเห็นเกี่ยวกับการมีส่วนร่วมในการพัฒนาแนวทางการจัดการ

ท่องเที่ยวเชิงกีฬา และการวิเคราะห์ SWOT ของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

           จึงเรียนมาเพื่อโปรดอนุเคราะห์ในการให้สัมภาษณ์ และขอขอบพระคุณในความกรณุา

ของท่านอย่างสูง ณ ทีน่ี้ 

 

         ขอแสดงความนบัถือ 

นายอัมรินทร์  สุขเกษม 

นิสิตปริญญาโท สาขาวิชาการจัดการโรงแรม และการท่องเที่ยว 

วิทยาลัยการจัดการกรงุเทพมหานคร มหาวิทยาลัยพะเยา 

 

 

แบบสัมภาษณ์เพื่อการวิจัย  
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วัน / เดือน / ป ีทีใ่ห้สัมภาษณ์……………………………………………………….เวลา……………….…………………….

ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้สัมภาษณ์  

ช่ือ………………………………………..………………………นามสกลุ………………………………..………………………………

ตําแหน่ง……………………………………………………………………………………………………….……………………………... 
 

ส่วนท่ี 2 ความคิดเห็นเกี่ยวกับการมีส่วนร่วมในการพัฒนาแนวทางการจัดการท่องเที่ยวเชิง

กีฬา และการวิเคราะห์ SWOT ของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

1. การมีส่วนร่วมในการวางแผน ในการพัฒนาแนวทางการจัดการ การท่องเที่ยวเชิงกีฬา     

ของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

2. การมีส่วนร่วมในการพัฒนาแนวทางการจัดการ การท่องเที่ยวเชิงกีฬาของสโมสร      

ฟุตบอลอาชีพ 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

3. การมีส่วนร่วมในการปฏิบัติตามแนวทางในการพัฒนาการจัดการ การท่องเที่ยวเชิงกีฬา   

ของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

4. การมีส่วนร่วมในการติดตามและประเมินผลในการพัฒนาแนวทางการจัดการ การท่องเที่ยว

เชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
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5. จุดแข็งของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในการพัฒนาแนวทางการจัดการ การท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

6. จุดอ่อนของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในการพัฒนาแนวทางการจัดการ การท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

7. โอกาสในการประสบความสําเร็จของสโมสรฟุตบอลอาชีพ ในการพัฒนาแนวทางการจัดการ

การท่องเทีย่วเชิงกีฬา 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

8. อุปสรรคของสโมสรฟตุบอลอาชีพ ในการพัฒนาแนวทางการจัดการ การท่องเที่ยวเชิงกีฬา 

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

  ขอขอบพระคุณอย่างสูงในความอนุเคราะห์ที่ท่านให้สัมภาษณ์ 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ประวัติผู้วิจัย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ประวัติผู้วิจัย 

 

ชื่อ นามสกุล อัมรินทร์ สุขเกษม 

วัน เดือน ปี เกิด  10 ธันวาคม 2525 

ที่อยู่ปัจจุบัน  18/228 แฟลตคลองจัน่ 18 แขวงคลองจัน่ เขตบางกะป ิ 

  กรุงเทพมหานคร 10240 

ที่ทํางานปัจจุบัน  บริษัท รีครีเอชั่นแนล บางกอก ไบค์กิ้งจํากัด,  

กรุงเทพมหานคร 

ตําแหน่งหน้าที่ปัจจุบัน  มัคคุเทศก์ภาษาอังกฤษ 

ประสบการณ์การทํางาน  

 พ.ศ. 2555-ปัจจบุัน บริษัท รีครีเอชั่นแนล บางกอก ไบค์กิ้งจํากัด, 

กรุงเทพมหานคร 

ประวัติการศึกษา 

 พ.ศ. 2553 ศศ.บ. (อุตสาหกรรมท่องเที่ยว),  

  มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม, นครปฐม 

ผลงานตีพิมพ์์  

 ที่เกี่ยวข้องกบัวิทยานิพนธ์  

อัมรินทร์ สุขเกษม (ผู้บรรยาย ). (24 ธนัวาคม 2561). การพัฒนาแนวทางการจดัการ

การท่องเทีย่วเชิงกีฬาของสโมสรฟุตบอลอาชีพ. ใน การประชุมวิชาการ

บัณฑิตศึกษาระดับชาติ ครั้งที่ 13 (หน้า 677- 684). เชียงใหม่:

มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ .  

 ผลงานตีพิมพ์อ่ืน ๆ        - 
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